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Factors Affecting Export Performance in Iran with a 

Meta-Analysis Approach 

Abstract 

Research conducted in field of export performance and variables affecting it indicates 
importance of this issue for researchers, managers, and policymakers. The purpose of this 
research is to explain six variables (environment, competitive advantage, export strategies, 
market orientation, innovation, and export commitment) affecting export performance in Iran. 
In this research, a meta-analysis approach has been used to achieve a more comprehensive 
understanding of the factors affecting export performance. This research is a documentary 
research type and its statistical population consists of research conducted in field of export 
performance inside and outside the country. By searching various domestic and foreign 

databases and filtering the articles, finally 40 articles were entered into meta-analysis process 
and effect size of each variable was calculated in CMA2 software. According to results 
obtained, environment with an effect size of 0.556, competitive advantage with an effect size 
of 0.397, export strategies with an effect size of 0.422, market orientation with an effect size of 
0.765, innovation with an effect size of 0.576 and export commitment with an effect size of 
0.310 have an effect on export performance.  

Keywords: Environment, Export Strategies, Market Orientation, 

Innovation, Export Performance. 
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  با رویکرد فراتحلیل  عوامل مؤثر بر عملکرد صادراتی در ایران

   آشتیانیطاهره 

   

      اکبر پورفرج

  اسماعیل قادري 

علامه   دانشگاه دانشکده مدیریت و حسابداري،   ،گردشگري  دکتري  دانشجوي

    ایران تهران،  ،طباطبائی

علامه   دانشگاه دانشیار گروه مدیریت جهانگردي، دانشکده مدیریت و حسابداري، 

    ایران تهران،  ،طباطبائی

علامه   دانشگاه دانشیار گروه مدیریت جهانگردي، دانشکده مدیریت و حسابداري، 

  ایران تهران،  ،طباطبائی
    

زهره دهدشتی  

   شاهرخ

علامه   دانشگاه استاد گروه مدیریت بازرگانی، دانشکده مدیریت و حسابداري، 

  ایران تهران،  ،طباطبائی

    چکیده 

موضوع در   ن یا  تیاهم  انگر یمؤثر بر آن ب يرهایو متغ ی صورت گرفته در حوزه عملکرد صادرات يهاپژوهش

مد محققان،  س  ران ینزد  ا   گذاراناست یو  از  تب  نیاست. هدف  (مح6  يرهایمتغ  ن ییپژوهش،    ت یمز  ط، ی گانه 

  ران یدر ا  یصادرات  ملکرد) مؤثر بر عیو تعهد صادرات  ينوآور  ،یی بازارگرا  ،یصادرات  يهاياستراتژ  ،یرقابت

اباشدیم بر عملکرد صادراتجامع   یبه درک  یابیدست  يپژوهش برا  نی. در    کردیاز رو  ،یتر از عوامل مؤثر 

آن متشکل از  يبوده و جامعه آمار ياسناد يهاپژوهش از نوع پژوهش  نی بهره گرفته شده است. ا لی فراتحل

عملکرد صادرات  يهاپژوهش حوزه  در    رد  یصورت گرفته در  با جستجو  است.  از کشور  و خارج  داخل 

شده و اندازه    لی فراتحل  ندیمقاله وارد فرا  40  تیمقالات، در نها   ش یو پالا  یو خارج  یمختلف داخل  يهاگاهیپا

با    طی به دست آمده، مح  جی است. بر طبق نتا  ده یمحاسبه گرد  CMA2افزار  در نرم   رهایاثر هر کدام از متغ 

با   یی، بازارگرا 422/0با اندازه اثر  یصادرات يهاي، استراتژ397/0با اندازه اثر   یرقابت ت ی، مز556/0اندازه اثر  

  ر یتأث یبر عملکرد صادرات 310/0با اندازه اثر  یو تعهد صادرات  576/0با اندازه اثر  ي، نوآور765/0اندازه اثر 

  دارند. 

  .یعملکرد صادرات ،ينوآور ، ییبازارگرا ،یصادرات يهاياستراتژ ط،یمح :هاواژه کلید

    .JEL: L1, R3, O31, F18بندي طبقه

 

   :نویسنده مسئولa.pourfaraj@gmail.com 



  مقدمه

 .بینی شده استالمللی به شدت پویا و غیرقابل پیشوکار بیندر دنیاي کنونی، محیط کسب

سازمان بین بنابراین،  بازارهاي  در  فعال  رقابتهاي  کسب  براي  به  المللی  دستیابی  و  پذیري 

). با توجه 1400فاریابی و همکاران،  ( پذیر هستندموفقیت، نیازمند عملکرد گسترده و انعطاف

ها  المللی، صادرات نقش مهمی در رشد و بقاي شرکت به این پویایی و رشد سریع تجارت بین 

می (مهدويایفا  همکاران،کند  و  گام .)  1400ثابت  از  به  یکی  نفوذ  توسعه،  اصلی  هاي 

و   1لیو ( هاي صادراتی در کشورهاي مبدأ و مقصد استبازارهاي جهانی و ارتقاي توانمندي

 .) 1400،فرد و همکاران؛ امانی2020همکاران، 

بازارهاي جهانی اهمیت  عملکرد صادراتی شرکت ها به عنوان شاخص کلیدي موفقیت در 

داردویژه واهلن(  اي  و  جهان2009،  2جوهانسون  شرایطی که  در  رقابت  ی).  و  بازارها  شدن 

هاي جدیدي ایجاد کرده است، درك عوامل مؤثر بر عملکرد ها، چالشفزاینده بین شرکت

بالایی برخوردار است ). براي کشورهاي  2015،  3کاوسگیل و کنایت (  صادراتی از اهمیت 

نفتی  بخشی به سبد صادرات و ارتقاي عملکرد غیروابسته به درآمدهاي نفتی مانند ایران، تنوع 

 .)6201، 4ماناما ( تواند کاهش وابستگی به نفت و رشد اقتصادي پایدار را تسهیل کندمی

اند. براساس  المللی متعددي به بررسی عوامل مؤثر بر عملکرد صادراتی پرداختهمطالعات بین

)، شش دسته اصلی از عوامل شامل محیطی، 2019و همکاران (  5مرور سیستماتیک لئونیدو 

هاي کلیدي شناسایی  کنندهعنوان تعیینمحور و نهادي به -شرکتی، استراتژیک، رفتاري، بازار

هاي فرهنگی و  هاي این مطالعات اغلب متناقض و وابسته به بافت اند. با این حال، یافتهشده

). عملکرد صادراتی یک کشور تنها به 2021،  6دهاناراجاند (پراشانتام و  اقتصادي خاص بوده
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)، بلکه به عنوان عامل کلیدي 2024، 1شود (پلیکیس تولید و کیفیت محصولات محدود نمی

 .)2024و همکاران،  2مد علی( توسعه اقتصادي و اجتماعی کشور نیز مطرح است

و    3رحیم(  هاي متعدد همراه بوده استچالشدستیابی به عملکرد صادراتی پایدار همواره با  

ها وابسته به صادرات  )، و این موضوع به ویژه در کشورهایی که اقتصاد آن 2025کاران،  مه

تواند سهم عملکرد ضعیف صادراتی می ).2019و همکاران،    4است اهمیت دارد (مدیروس 

خلید و  ( محققین را جلب کرده استبازار را کاهش دهد و به همین دلیل، بررسی آن توجه 

 .)2019و همکاران،  7االله؛ حسب2018و همکاران،  6؛ چو2015، 5بتی

گذاري در تجارت خارجی افزایش صادرات و توسعه اقتصادي پایدار، هدف اصلی سیاست 

همکاران،  سرخوش (است و  جاین1399سرا  و  بهاردواج  شناسایی 2024،  8؛  رو،  این  از   .(

میعوامل   صادراتی  عملکرد  بر  تصمیممؤثر  استراتژيتواند  طراحی  و  افزایش گیري  هاي 

 .)2023، 10؛ موغاري و دایم2025و همکاران،  9مارو (  صادرات را تسهیل کند

با چالشهاي ایران، عملکرد صادراتی در بخشبا وجود پتانسیل هاي هاي غیرنفتی پایین و 

). کشور ایران با منابع طبیعی فراوان و جمعیت جوان،  2019،  11موندیال ( متعدد مواجه است

،  12استادزاد و اوجی مهر( پتانسیل بالایی براي افزایش سهم خود در بازارهاي جهانی دارد

 .)2023و همکاران،  13زاده ؛ یوسف2023
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هاي  تحریمترین موانع عملکرد صادراتی شامل عدم آشنایی کافی با بازارهاي هدف،  اصلی

سیاسی، محدودیتالمللی، تنشبین برندهاي  هاي  نبود  بازارهاي جهانی و  به  دسترسی  هاي 

 .)2024و همکاران،  2؛ مغانلو 2018و همکاران،  1قدسی(معتبر است

می  نشان  ادبیات  پژوهش بررسی  که  محدودیتدهد  اخیر  متناقض، هاي  نتایج  دارند:  هایی 

نمونه قابل اتکا  هاي کوچک و عدم وجودحجم  این شکاف پژوهشی  .مطالعات فراتحلیل 

پژوهش    40مطالعه پیش رو با استفاده از فراتحلیل   .سازدضرورت مطالعه حاضر را آشکار می 

استراتژي رقابتی،  مزیت  (محیط،  کلیدي  عامل  شش  بازارگرایی، معتبر،  صادراتی،  هاي 

 .کندنوآوري و تعهد صادراتی) را به صورت همزمان بررسی می

 :تبیین استوري پژوهش حاضر در چهار بعد قابل آنو

 :وري مفهومیآ نو .1

، چارچوبی جامع از عوامل مؤثر مدل مفهومی تلفیقی  پژوهش حاضر با ارائه یک

صورت کند که در مطالعات پیشین بهبر عملکرد صادراتی در ایران را معرفی می

محیط،   عامل کلیدي شاملاند. این مدل، شش مند بررسی شدهپراکنده و غیرنظام

را    هاي صادراتی، بازارگرایی، نوآوري و تعهد صادراتیمزیت رقابتی، استراتژي

در یک ساختار تحلیلی واحد گردآوري کرده و بدین ترتیب، تصویري منسجم 

دهد. چنین تلفیقی از عوامل  از روابط بین متغیرها در بافت اقتصادي ایران ارائه می

هاي داخلی و  تر در پژوهشظري یکپارچه، پیش در قالب یک چارچوب ن

 .المللی مورد توجه قرار نگرفته استبین

 :شناختینوآوري روش .2

هاي هاي پژوهشمند یافته، به ترکیب نظام روش فراتحلیل  این مطالعه با استفاده از

پردازد. این رویکرد، با تجمیع نتایج کمی  پیشین در حوزه عملکرد صادراتی می

برآورد اندازه اثر   مطالعه مستقل، قدرت آماري تحلیل را افزایش داده و بهچندین 

شود (بورنستین و همکاران،  با دقت و قابلیت تعمیم بالاتر منجر می  هر عامل
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اند، ). برخلاف مطالعات گذشته که عمدتاً بر روابط دومتغیره متمرکز بوده2021

می یکپارچه ادغام کرده  این پژوهش شواهد تجربی را در قالب یک مدل مفهو

 .است

 نوآوري نظري: .3

ارائه طریق  از  را  خود  نظري  نوآوري  مطالعه  عملکرد    ياین  جامع  تحلیل 

شده، آوريهاي جمعها و یافتهدهد. با تمرکز بر دادهنشان می  صادراتی در ایران

به  است  توانسته  حاضر  عملکرد    پژوهش  بر  مؤثر  عوامل  از  بهتري  درك 

سیستماتیک و مبتنی بر    ها را به صورتیابد و روابط بین آندست    صادراتی

بر جمع  شواهد علاوه  مطالعه  این  نتیجه،  در  کند.  موجود،  بررسی  شواهد  بندي 

می ارائه  صادراتی  عملکرد  تحلیل  براي  نظري  میچارچوبی  که  به دهد  تواند 

  مورد استفاده قرار   اي براي مطالعات آینده در حوزه صادراتپایه  عنوان

 .گیرد

 :نوآوري کاربردي و تحلیلی  .4

گذاران و  این پژوهش با محاسبه و مقایسه اندازه اثر عوامل مختلف، به سیاست

ها و  بندي سیاست اولویت  کند تا در طراحی ومدیران صادراتی کمک می

تري داشته باشند. همچنین، تحلیل  گیري آگاهانهتصمیم  راهبردهاي صادراتی

هاي بازار  تري از پویاییگر، به درك عمیقمطالعات و عوامل تعدیلناهمگونی 

 .شودایران منجر می

بندي عوامل مؤثر بر عملکرد صادراتی ایران از  هدف اصلی پژوهش، شناسایی و اولویت

تا سیاستگذاران و مدیران صادراتی بتوانند منابع را بهینه تخصیص   طریق فراتحلیل است

 .تر توسعه یابدالگوهاي نظري جامعدهند و 

 : فرضیات اصلی پژوهش



  1فرضیه (H1): دار استتأثیر محیط بر عملکرد صادراتی معنی. 

  2فرضیه (H2): دار استتأثیر مزیت رقابتی بر عملکرد صادراتی معنی. 

  3فرضیه (H3): دار استهاي صادراتی بر عملکرد صادراتی معنیتأثیر استراتژي. 

  4فرضیه (H4): دار استتأثیر بازارگرایی بر عملکرد صادراتی معنی. 

  5فرضیه (H5): دار استتأثیر نوآوري بر عملکرد صادراتی معنی. 

  6فرضیه (H6): دار استتأثیر تعهد صادراتی بر عملکرد صادراتی معنی. 

ه شده  ها ارائتک مورد بررسی قرار گرفته و نتایج در بخش یافتهبههر فرضیه به صورت تک 

  .است

  مبانی نظري  

ها در بازارهاي  هاي کلیدي موفقیت شرکتعنوان یکی از شاخص عملکرد صادراتی به

است چندبُعدي  و  دقیق  تعریف  نیازمند  آن،  جهانی،  مفاهیم  از  یکی  اثربخشی .  سنجش 

که معمولاً از طریق معیارهاي مالی (مانند حجم فروش    ستهاالمللی شرکتهاي بینفعالیت

ب سهم  (مانند  غیرمالی  و  صادراتی)  سودآوري  مشتریان  صادراتی،  رضایت  جهانی،  ازار 

مؤثر عوامل  ).  2015کنایت،  (کاوسگیل و    است   قابل تبیین  و رشد بازارهاي جدید)  خارجی

هاي کرد که هر کدام کانال  بنديتوان در شش دسته اصلی طبقه بر عملکرد صادراتی را می

 . اثرگذاري متمایزي دارند

  گیري عملکرد صادراتی محیط در شکلنقش  

ده   ــادياین عـامـل در برگیرنـ ــادي تحریم  نرخ ارز،(  عوامـل اقتصـ ات اقتصـ ا، تورم، ثبـ هـ

یاسـی)؛ مقصـد ت(ث حقوقی-عوامل سـ ی، سـیاسـ هاي تجاري، قراردادهاي تجاري بات سـیاسـ

) اسـت (جوهانسـون  و واهلن،  محیط کلان اقتصـادي و سـیاسـی(  اثرگذاريکانال )؛  المللیبین

ــت  يمنبع حـاو کیـعنوان  بـه  طیمح  ل،یـدل  نیبـه هم  ).2009   ي هـاو چـالش  دهـایـهـا، تهـدفرصـ

هایی از جمله پویایی و پیچیدگی داراي ویژگیکه   )2009  ،1ی(رودان  کندیگوناگون عمل م

  ).1400 همکاران، و  جهیعلویمی(کر است
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 گیري عملکرد صادراتیدر شکل نقش مزیت رقابتی  

ــت ــادراتی، مزیـت رقـابتی اسـ  قیاز طر  این عـامـل،  و  از دیگر عوامـل مؤثر بر عملکرد صـ

 يراقتصـادی)؛ عوامل غیبه منابع مال  یدسـترسـ د،یتول  يهانهیهز ،يور(بهره ياقتصـاد عوامل

  ز یتما جادیا  قیاز طرکه ( يکانال اثرگذار)؛ عیتوز يهاشـبکه ،يمحصـول، برندسـاز  تیفی(ک

ترارزش درك شیو افزا  یجهان يدر بازارها ده مشـ هم بازار تأث  يگذارمتیبر ق  ،يشـ  ریو سـ

تشــکیل شــده  این تعریف از دو راهکار اصــلی  .تأثیر دارد یعملکرد صــاردات ر) بگذاردیم

  دوم،  و هزینه کمتر از رقباتوانایی ارائه محصـــولات با یعنی  رهبري هزینه  : نخســـت،اســـت

ربهتوانایی ارائه محصـولات با ویژگی به معنی  تمایز ر به    يفردهاي منحصـ تریان حاضـ که مشـ

الاتر ت بـ د  پرداخـت قیمـ ــتنـ ــولات هسـ ،    براي این محصـ انتو  ).2008(پورتر   و ریکـاردیـ

ــازمان در انجام فعالیت را رقابتی  مزیت)  2023( 1همکاران ــیوهبه توانایی یک سـ اي ها به شـ

تواند به این مزیت دسـت یابد . یک شـرکت زمانی میاندتعریف کردهثرتر نسـبت به رقبا ؤم

،  2(اسـماعیل و همکاران   که بتواند ارزش بیشـتري نسـبت به رقبا براي مشـتریان خود ایجاد کند

  .)2019(چن، نماید   عمل رقبا از بهتر بتواند تا  )2017

  گیري عملکرد صادراتیدر شکلنقش استراتژي صادراتی  

  ي اسـتراتژ ،یبر عملکرد صـادرات  رگذاریعامل تأث نیسـوم ،یرقابت تیو مز  طیپس از مح

ادرات ت یصـ اد  قیکه از طر  اسـ  صیهدف، تخصـ  يدر بازارها  يگذارهی(سـرما يعوامل اقتصـ

)، بر تداوم و  عیتوز يهابازار، انتخاب کانالورود به    يهاي(اســـتراتژ  يراقتصـــادیمنابع) و غ

و   هاياســتراتژ  ).2018،  3و مک دوگال  اتی(او گذاردیم ریتأث یصــادرات يهاتیرشــد فعال

بسیار کنندگان نهایی در هر محصول و صنعتی آمیخته بازاریابی در رفتار مصرف  فاکتورهاي

 ،یمناســب صــادرات  ياســتراتژ کی یطراحو   )2024،   4 (محمودي و همکارانحائز اهمیت 

آبادي و  (شــاه  اســت ریناپذاجتناب  يامر  ،یخارج  يدر بازارها  تیبه موفق یابیمنظور دســتبه

تراتژي بازاریابی  بنابراین  .)1397قیمی،  م ب واکنش بهینه و  درك با صـادراتی اسـ  به مناسـ

، 5(گلاولی و جورماسیابد  دســـت المللیبین تجاري اهداف به تواندمی بهتر،  رقبا رفتار

2017.(  
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 عملکرد صادراتی  اهمیت بازارگرایی بر  

ــل یکیعنوان به  ییبازارگرا ــت  یالمللنیدر حوزه بازار ب میمفـاه  نیتریاز اصـ   مطرح اسـ

گذاري در تحقیقات بازار، سـرمایه(  عوامل اقتصـادياز طریق  و    )1398(فاریابی و همکاران، 

ــادي) و آوري اطلاعاتهاي جمعهزینـه ــاختـار مدیریتی ( غیراقتصـ ــازمانی، سـ )،  فرهنـگ سـ

 مهم منابع از یکی بازارگرایی  ).1990، 1سـازد (نارور و سـلاترعملکرد صـادراتی را متأثر می

ــتریـان مورد در اطلاعـات آوريجمع براي ــت (یـان و همکـاران و مشـ و    )2017، 2رقبـاسـ

ان ــازمـ ازار  یالمللنیب  يهـاســ الا  گرابـ بـ ــطح  ــان م  ياز نوآور  ییسـ نشــ دیرا  و   دهنـ (لیم 

  .)3،2017همکاران

  گیري عملکرد صادراتی در شکلنقش نوآوري  

عوامل فرهنگ  ،يفناور  يهانهیو توســعه، هز  قیدر تحق  يگذارهیبا ســرما زیعامل ن نیا

 يرقابت در بازارها تیمحصـول و قابل تیفیمتخصـص، بر ک یانسـان  يرویجذب ن ،ينوآور

ایجاد و توســعه محصــولات نوین براي   ).2004و همکاران،  4هولت(  گذاردیم ریتأث  یجهان

اي بین ازارهـ ه میبـ اختـ ــنـ ــول شـ د نوآوري محصـ ــی از فرآینـ ه عنوان بخشـ ــودالمللی، بـ  شـ

ــرکت).  2018 ،5(آرکولاکیس و همکاران  یخود را به راحت  يتجار اتینوآور، عمل يهاشـ

در    یرقابت تیمزو    )2019،  6و همکاران  سیداکیدهند (سـاریصـادرات گسـترش م قیاز طر

ا ازارهـ ا فراهم  آن  براي  یخـارج  يبـ اهواســـت (اهیمهـ ــیبو و آبـ   ن،یعلاوه بر ا  ).2013،  7بیسـ

ان اســــازمـ ــ  يهـ ا  اریـبسـ ا  یمثبت  جینوآور نتـ ازارهـ اور  يرا در بـ فنـ  ،يمربوطـه خود از نظر 

ــولات، خـدمـات    و  )2020،  8تجربـه خواهنـد کرد (اده و همکـاران  دیـجـد  ينـدهـایفرآ ایـمحصـ

  ).2019، 9و ولز  نی(کو عملکرد بهتري دارند

 عملکرد صادراتی  اهمیت تعهد صادارتی و مدیریت آن بر  

ط   رمایه( عوامل اقتصـادياین فاکتور نیز توسـ هاي گذاري در بازارهاي خارجی، هزینهسـ

)  مدیریت ارشد، ایجاد واحد تخصصی صادراتعهد  (ت غیراقتصادي)؛ آموزش نیروي انسانی

 )،هاي صـادراتی و تخصـیص منابع کافیاز طریق تضـمین تداوم فعالیت( کانال اثرگذاريو  
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ــرکـت ایی شـ  ).2007،  1(بلاکمون  گـذاردالمللی تـأثیر میهـاي بیندر غلبـه بر چـالش  هـابر توانـ

ان  زانیمهمچنین   ــازمـ ابع سـ ــرکـت برا  یتیریو مـد  یمنـ ــت  يرا کـه شـ   ي هـاتیـاز فعـال  یبـانیپشـ

ــادرات ــاص م  یصـ ــان م دهـد،یخود اختصـ و   ییکـاراو   )1396(فیـاض و علیپور،   دهـدینشـ

ــ ــ یاثربخشـ ــادر شیافزا  يبرا  یاتیـح زهیانگ جـادیمنـابع را بـا ا  صیتخصـ بهبود   اتفروش صـ

  ).2016، 2هااسر(  بخشدیم

  عوامل بر عملکرد صـادراتی   تأثیرنظري  چارچوب  توان بر اسـاس مطالب ذکر شـده، می

  را به صورت زیر ترسیم نمود.

  عوامل بر عملکرد صادراتی  تأثیرنظري چارچوب 

      عوامل محیطی 

↓      

  و نیروي انسانی  تحقیق و توسعه در گذاري سرمایه   ←  مزیت رقابتی 

↓      

  سریع   پاسخگویی و بازار  دقیق  اطلاعات   ←  بازارگرایی 

↓      

  توزیع  هايکانال  و هدف  بازارهاي  انتخاب   ←  هاي صادراتی استراتژي 

↓      

      عملکرد صادراتی 

↑      

  منابع  تخصیص  و  تداوم  تضمین   ←  تعهد صادراتی 

  واهلنجوهانســـون  و  )؛  2015(  کاوســـگیل و کنایت)؛  2018ل (و مک دوگا  اتیاومنبع: برگرفته از مطالعات  

  ).1990ر (نارور و سلات)؛ 2004( و همکاران هولت ؛)2007( بلاکمون؛ )2008( پورتر؛ )2009(

ــان مینظري  چـارچوب   أثیر  نشــ تـ ابتی  ت رقـ بر مزیـ ل محیطی  ه عوامـ دهـد کـه چگونـ

هاي صـادراتی و با  چگونه مزیت رقابتی و بازارگرایی از طریق اسـتراتژي. همچنین  گذاردمی

أثیر می بر عملکرد صــــادراتی تـ د صــــادراتی،  دام از این روابط داراي تعهـ د. هر کـ ذارنـ گـ

تند که در  هاي اقتصـادي قابل اندازهکانال  حاضـر،  پژوهش انجام شـده در  فراتحلیلگیري هسـ

  .اندمورد بررسی قرار گرفته

  پژوهشپیشینه 

هاي متعددي در داخل و ا توجه به اهمیت عملکرد صـادراتی و عوامل مؤثر بر آن، پژوهشب

اســــــــــت شــــــــــده  انــــــــجــــــــام  کشــــــــــور   .خــــــــارج 
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رکت1403نوروزي و همکاران ( نایع غذایی تهران ) با بررسـی شـ ط صـ هاي کوچک و متوسـ

معناداري  نشان دادند که منابع نامحسوس، ظرفیت جذب و گرایش کارآفرینانه تأثیر مثبت و

ــد دارنــــــ ــی  صــــــــــادراتــــــ ــرد  ــکــــــ ــلــــــ ــمــــــ عــــــ ــر   .بــــــ

فیدانی (بادکوبه تراتژي بازاریابی بین1401اي و اسـ عملکرد   المللی و) نیز در طراحی مدل اسـ

ــازي یا تطبیق ــیدند که اســتانداردس پذیري در آمیخته بازاریابی  صــادراتی، به این نتیجه رس

داردبــیــن مــعــنــادار  اثــر  ــادرات  صــ از  عــیــنــی و رضــــایــت  عــمــلــکــرد  بــر   .الــمــلــلــی 

ــیف ب، سـ ه همین ترتیـ ــمون 1401اللهی و ابراهیمی (بـ ل مضـ ا رویکرد ترکیبی و تحلیـ بـ  (

ــتراتژي صـــادرات، نو افتنـد کـه اسـ أثیر را بر عملکرد دریـ ــترین تـ ه بیشـ د تجربـ آوري و تعهـ

دارنــــــــــــــــــــــــد  .صــــــــــــــــــــــــــادراتــــــــــــــــــــــــی 

ــیان و علیقلی ( ــتراتژیک بر نوآوري 1400درفش ــازمانی و اس ــان دادند که عوامل س ) نیز نش

ــازمـانی بر  ــادراتی و عوامـل محیطی و سـ ــادراتی تـأثیرگـذارنـد و در نهـایـت، نوآوري صـ صـ

 .عملکرد صادراتی تأثیر معنادار دارند

نمونه مستقل از    106) با استفاده از فراتحلیل  2024و همکاران (  1المللی، دانگبیندر حوزه  

 .توجهی بر عملکرد صادراتی داردسازي تأثیر مثبت و قابلکشور دریافتند که دیجیتالی  30

نیز با تمرکز بر صنایع2023(  2مودجیجا  وکار از طریق دستی نشان داد که یادگیري کسب) 

ط به  کسببازارگرایی  عملکرد  غیرمستقیم  میور  بهبود  را   .دهدوکار 

شرکت دریافت که رابطه بین بازارگرایی   11518مقاله و    42) در فراتحلیلی از  2022(  3آیپک 

عدم از  اجتناب  فرهنگی  بعد  با  صادراتی  عملکرد  استو  مرتبط   .قطعیت 

(  4رینگو  همکاران  از  2022و  یکی  نوآوري  دادند که  نشان  تانزانیا  در  کنندگان بینیپیش ) 

ریسک و  است  صادراتی  عملکرد  تعدیلکلیدي  نقش  داردپذیري  مهمی   .کننده 

گیري صادراتی و نوآوري هر  ) تأیید کردند که جهت 2021همچنین کاظمی و همکاران (

 .دو تأثیر مثبت و معناداري بر عملکرد صادراتی دارند
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میبه نشان  گذشته  مطالعات  مرور  کلی،  پژوهطور  که  عوامل  شدهد  از  متنوعی  طیف  ها 

(دیجیتالی محیطی  جذب)،  ظرفیت  نامحسوس،  (منابع  استراتژیک سازمانی  و  سازي) 

ها را افزایش داده است.  اند که این تنوع، اعتبار یافته(نوآوري، بازارگرایی) را بررسی کرده

کیفیت   توان به توجه به متغیرهاي میانجی مانند مدیریتاز نقاط قوت مطالعات گذشته می

نمونه، بی  بازارگرایی اشاره کرد. در مقابل، محدودیت حجم  و  نوآوري  به  جامع،  توجهی 

دیجیتالی و  فناوري  تفاوت نقش  از  و  سازي، غفلت  میان کشورها  اقتصادي  فرهنگی و  هاي 

هاي هاي پژوهشها از جمله کاستی بررسی مجزاي متغیرها بدون توجه به ارتباط متقابل آن 

 .آیند می پیشین به شمار

 
تفاده    مطالعه حاضـر ی عوامل مؤثر بر عملکرد صـادراتی اسـ از روش فراتحلیل براي بررسـ

 و نیز  ی محدودهاي کیفی یا کمّهاي قبلی عمدتاً از روشکرده اســـت در حالی که پژوهش

هاي قبلی که عمدتاً تنها به تأیید برخلاف پژوهش.  اندشـدهانجام  هاي کوچکبا حجم نمونه

، اندازه اثر دقیق هر یک از شش عامل مطالعه حاضراند،  شده  یا رد رابطه بین متغیرها محدود

ه کرده اســــت ــبـ اسـ دي را بر عملکرد صــــادراتی محـ اي یکی از نوآوري. همچنین  کلیـ هـ

و  گر شــناختی این پژوهش، شــناســایی ناهمگونی بین مطالعات و تحلیل عوامل تعدیلروش

اهمیت توان لذا میاســت. بندي عوامل مؤثر بر عملکرد صــادراتی در بافت ایران اولویتنیز 

در زمینه  کاربرديو شــناختی روش، نظريدر هر ســه ســطح  نوآوريوهش حاضــر را در  ژپ

  مطالعه دانست. مورد

  

    1روش

 است  فراتحلیل روش سیستماتیک، مرور تحقیقات انجام در پرکاربرد  هايروش  جمله  از

 گفت توانمی  کند.میترکیب   موضوع  یک پژوهشی پیشینه درباره را  قبلی نتایج که

 یکسان موضوع یک روي مختلف هايیافته تلخیص با  و است  یکمّ روش  یک فراتحلیل

همکاران،    گیردمی  انجام و  از  1401(دانشور  عبارتند  فراتحلیل  روش  در  اصلی  اهداف   .(

نتایج متعددجمع نتیجه کلی(  بندي  به یک  براي رسیدن  نتایج مطالعات مختلف  )، ترکیب 

آماري قدرت  داده(  افزایش  ترکیب  میبا  فراتحلیل  مختلف،  مطالعات  از  قدرت  ها  تواند 

نتایج   به  و  دهد  افزایش  را  تحلیل  یابدآماري  دست  تفاوت )،  معنادارتري  اثر  هاي کاهش 
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نمونه(  اينمونه از  ناشی  خطاهاي  از  نمونه جلوگیري  در  تنوع  نظر گرفتن  در  با  و  گیري  ها 

کمک به شناسایی الگوهاي مشترك و  (  شناسایی الگوها و روابط)،  شرایط مطالعات مختلف 

  ).  2024و همکاران،  1) (دانگ روابط بین متغیرها در مطالعات مختلف

یکی از دلایل اصلی انتخاب روش فراتحلیل، تناقض گسترده در نتایج  در مطالعه حاضر، 

طور که در ادبیات هاي قبلی در حوزه عوامل مؤثر بر عملکرد صادراتی است. همانپژوهش

هاي قبلی در مورد عوامل مؤثر بر عملکرد صادراتی پژوهشی مشخص است، نتایج پژوهش 

در چنین شرایطی، هستند.  هاي فرهنگی و اقتصادي خاص  متناقض و وابسته به بافتاغلب  

  ها نیستند، زیرا هاي سنتی مانند اقتصادسنجی یا طراحی پرسشنامه قادر به حل این تناقضروش

شوند و قادر به تحلیل هاي اقتصادسنجی تنها به یک مجموعه داده خاص محدود میروش

مطالعات بین  نیستندمخ  ناهمگونی  همکاران،    2(بورنستین   تلف  همچنین  2021و  طراحی ). 

پذیري کند و قابلیت تعمیمسازي جدید تنها یک نمونه خاص را بررسی میپرسشنامه و مدل

  ). 2010، 3(فیلد و گیلت سازدنتایج را محدود می

تجربی ی براي ترکیب نتایج مطالعات  عنوان یک روش کمّدر مقابل، روش فراتحلیل به

به اندازه اثر واقعهاي دقیقمنظور ارائه تخمینمستقل  ) 2021(بورنستین و همکاران،    یتر از 

تناقض است  تحلیل کندقادر  و  شناسایی  را  دیگر  هاي موجود  از  فراتحلیل  .  مزایاي روش 

امکان محاسبه ؛  هاافزایش قدرت آماري و دقت تخمینتوان به  ، میهانسبت به سایر روش 

ا عاملاندازه  هر  براي  دقیق  تعدیل؛  ثر  عوامل  تحلیل  و  ناهمگونی  عنوان  گر  شناسایی  (به 

 . )2005و همکاران،  4) اشاره کرد (کرسا فرد روش فراتحلیل هاي منحصربهویژگی

  هانوع پژوهش، جامعه آماري، نمونه و روش گردآوري داده 

رد فراتحلیل در پژوهش حاضــر از نظر هدف کاربردي بوده و به دلیل اســتفاده از رویک

هاي مرتبط  زمره تحقیقات کمّی قرار دارد. جامعه آماري این پژوهش شــامل تمامی پژوهش

هاي صـادراتی، بازارگرایی، نوآوري گانه محیط، مزیت رقابتی، اسـتراتژي6با تأثیر متغیرهاي  

 توافق طریق  از شـناسـایی پایاییباشـد. و تعهد صـادراتی بر عملکرد صـادرات در ایران می

ــخص تحقیق پروتکل  بندهاي مبناي بر هاتحقیق انتخاب در محققان ــد مشـ  پایایی .شـ

ــتفاده مورد در محققان توافق طریق از کدگذاري  کدگذاري براي خاص مفاهیم از اسـ

 به اثر اندازه محاسـبات در  توافق طریق از اثر اندازه و داريمعنی سـطح پایایی و متغیرها

 

1 Dong 
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هاي پایگاه در صـادرات عملکرد کلیدواژه از اسـتفاده با ابتداراسـتا   همین در .آمد دسـت

 مؤثر عوامل بررسـی به به نحوي شـده که منتشـر تمامی مقالات داخلی و خارجی اطلاعات

ــادرات پرداختـه عملکرد بر ــدنـد گردآوري انـد،صـ در گـام بعـدي، معیـارهـاي انتخـاب  .شـ

ــتجو در پایگاه ــده و اقدام به غربال مطالعات به دســت آمده از جس هاي مطالعات تعریف ش

ده انجام مطالعات کلیه میان معتبر علمی گردید. در مجموع از ال شـ له سـ   1380هاي در فاصـ

معیارهاي انتخاب   مطالعه در سبد فراتحلیل قرار گرفتند. 40، تعداد 2024تا   2000و    1403تا 

  باشند:می لیذاین مطالعات به شرح 

  مقاله به زبان فارسی و یا لاتین نوشته شده باشد.  -

  باشد.  2024تا  2000یا  1403 تا 1380هاي چاپ مقاله در فاصله سال  -

از پایگاه -   جستجوي هاي علمی معتبر داخلی یا خارجی شامل موتورمقاله در یکی 

،  1پایگاه مرکز اطلاعات علمی جهاد دانشگاهی  نداك،گوگل، نورمگز، مگیران، ایرا

 نمایه شده باشد. سیج ی ووایل پرینگر،شا امرالد، دایرکت، ساینس

استراتژي - رقابتی/  مزیت  محیط/  تأثیر  فرضیه  شش  از  یکی  شامل  هاي مقاله حداقل 

  صادراتی/ بازارگرایی/ نوآوري/ یا تعهد صادراتی بر عملکرد صادراتی باشد. 

  نمونه و آماره تی در مقاله گزارش شده باشد.حجم  -

 هاي پایایی و روایی باشد. پژوهش مذکور داراي شاخص -

این قسمت،   بررسی قرار   هاي مطالعات وارد شده درویژگیدر  فرایند فراتحلیل، مورد 

 اند. گرفته

  توصیف نمونه پژوهش  

  1انتخاب شدند. در جدول  تحقیق   40براساس معیارهاي انتخاب ارائه شده در بالا، تعداد  

عنوان تحقیق، اسامی محققان و سال چاپ، تعداد نمونه و آزمون مورد استفاده در هر یک از  

  مطالعات بررسی گردیده و نتایج آن ارائه شده است. 

  هاي مطالعات بررسی شده در فراتحلیل ویژگی  .1جدول 

  عنوان تحقیق   ردیف 
اسامی محققان  

  و سال چاپ 
  تعداد نمونه

آزمون مورد  

  استفاده 

1  

 المللی بین  بازاریابی  استراتژي  مدل  طراحی

 کوچک  هايدر شرکت  صادراتی  عملکرد  و

  متوسط  و

اي و  بادکوبه 

  1401اسفیدانی 
107  

معادلات  

  ساختاري 

2  
 عملکرد  کنندهتعیین عوامل  شناسایی 

 و  کوچک هايشرکت  صادراتی 

اللهی و  سیف

  1401ابراهیمی  
168  

معادلات  

  ساختاري 
 

1 SID 



  ترکیبی  رویکرد  با يامطالعه  متوسط:

3  

 بر عملکرد  مؤثر عوامل  يبندت ی اولو

 تجهیزات  هاي صادرکننده بنگاه  صادراتی 

  ورزشی 

محمدکاظمی و  

  1395همکاران  
28  

معادلات  

  ساختاري 

4  

 و  استراتژیک سازمانی، عوامل  تأثیر  بررسی

 صادراتی؛ عملکرد بر محیطی

 در  نوآورانه صادرات میانجی  نقش تحلیل 

  صادراتی  هايشرکت  میان

فاریابی و  

  1399همکاران  
103  

معادلات  

  ساختاري 

5  
هاي توسعه صادرات بر ارتقاي  نقش برنامه 

  هاعملکرد صادرات بنگاه 

مشبکی و  

  1391خادمی 
298  

معادلات  

  ساختاري 

6  

 صادراتی  عملکرد  بر  مؤثر عوامل  بررسی

 و  متوسط  و  کوچک هايشرکت 

 مدیریت و  رقابتی  مزایاي  میانجیگري  نقش

  جامع  کیفیت

نوروزي و  

  1402همکاران  
360  

معادلات  

  ساختاري 

7  
 در ایران  فرش صادرات  توسعه الگوي ارائه

  پسابرجام  دوره 
  110  1399زارع 

معادلات  

  ساختاري 

8  

 عملکرد در مؤثر  عوامل  مدل  طراحی

تجهیزات   تولیدکنندة هايشرکت  صادرات 

  ورزشی 

نوروزي و  

  1397معصوم 
60  

معادلات  

  ساختاري 

9  

 در صادراتی  گرایی کارآفرینی  رفتار نقش

 تبیین  با  هابنگاه  صادراتی  ارتقاء عملکرد 

  رقابتی  مزیت کسب  میانجی  نقش

زارعی و  

  1395همکاران  
36  

معادلات  

  ساختاري 

10  

 مزیت و  صادرات  تأثیر بازارگرایی بررسی

:  موردمطالعهصادرات ( عملکرد  بر  رقابتی 

  ) 1390 سال در ایران  نمونه صادرکنندگان 

محمدیان و  

  1392همکاران  
48  

معادلات  

  ساختاري 

11  

 اثر شناسایی :هاشرکت  صادراتی  کارکرد

هاي  تاکتیک  تطبیق رقابتی، هايمزیت 

 کارکرد  بر صادراتی  تجربه  و  بازاریابی

  صادراتی 

حسینی و  

مرد  میرجهان

1390  

38  
معادلات  

  ساختاري 

12  
 عملکرد  کنندهتعیین شناسایی عوامل 

  غذایی  مواد صنعت  در  صادراتی 

حقیقی و  

  1387همکاران  
50  

معادلات  

  ساختاري 

13  
 از  صادراتی عملکرد تأثیرپذیري

  الملل بین  هاي بازاریابی استراتژي 
  120  1396رضایی 

معادلات  

  ساختاري 

14  
صادرات   عملکرد  بر  الملل بین  بازاریابی تأثیر

  )ایران در  فرش موردي: صادرات (مطالعه

آبادي و  شاه 

  1397مقیمی 
190  

معادلات  

  ساختاري 



15  

المللی بر  تأثیر بازارگرایی و تجربه بین 

عملکرد صادرات با نقش میانجی استراتژي  

  المللی بازاریابی بین 

فاریابی و  

 1398همکاران  
143  

معادلات  

  ساختاري 

16  
هاي  تأثیر سبک بازاریابی و نظام الگوي 

  محیطی بازاریابی بر عملکرد صادراتی 

کرمپور و مقدم  

1393  
90  

تحلیل عاملی  

  تأییدي 

17  

عملکرد   بر بازارمحوري  تأثیر درباره  تحقیقی

و   تولیدکننده هايشرکت  مطالعه صادرات: 

  بوشهر  گمرکات استان  از  صادرکننده

زاد  بحرینی 

1394  
190  

همبستگی و  

  تحلیل رگرسیون 

18  
 افزایش بر صادرات بازارگرایی  تأثیر

  صنعت خشکبار  در صادرات 

نوروزي و  

  1397همکاران  
93  

معادلات  

  ساختاري 

19  
 منابع به محوريمنبع دیدگاه نقش  بررسی

  صادراتی  عملکرد  توسعه  بر انسانی

فیاض و علیپور  

1396  
248  

معادلات  

  ساختاري 

20  

  يریگجهت  ،یطیمح کنندهن ییعوامل تع

: شواهد  یو عملکرد صادرات   نانهیکارآفر

  ران یاز ا ی تجرب

  183  1391جلالی 
معادلات  

  ساختاري 

21  

 حوزه در  بازاریابی  هايقابلیت  تأثیر

 عملکرد  ابعاد  بر نوآوري و صادرات 

ناکارآمد   با تعدیلگري رقابت  صادرات 

 و  دستی صنایع  هايشرکت  :(موردمطالعه

  )هنري

نوروزي و  

  1398همکاران  
200  

معادلات  

  ساختاري 

22  

 از  صادراتی عملکرد تأثیرپذیري بررسی

 عوامل  و محیطی عوامل  سازمانی،  عوامل 

 مواد  صنعت  موردمطالعه:( استراتژیکی 

  )غذایی

درفشیان و  

  1400علیقلی 
384  

معادلات  

  ساختاري 

23  

بر   یصادرات   يهايریگتأثیر جهت  ل یتحل

و   ينوآور  قی عملکرد صادرات از طر

  - يگری انجیمدل م :ي سازی المللن یب

  گريل یتعد

کاظمی و  

  1400همکاران  
325  

معادلات  

  ساختاري 

 دستی ویتنام عوامل مؤثر بر صادرات صنایع   24
و   1وي لی 

  همکاران 
  رگرسیون خطی   50

25  

درك شده،    یهاي رقابت مزیت  يامدهایپ

و تعهد   ی ابی هاي بازارانطباق تاکتیک 

 عملکرد صادرات  صادرات بر

و   2ناوارو 

همکاران،  

2010 

150  
معادلات  

  ساختاري 
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26  
در عملکرد    یرقابت   تی اعتماد، تعهد و مز

 هاي کوچک و متوسط ی شرکت صادرات

و   1ایسمایل 

 2017همکاران  
228  

معادلات  

  ساختاري 

27  
صادرات بر    جیهاي تروبرنامه   یانج یاثرات م

  عملکرد صادرات شرکت 

  2شمسودوها 

2006  
203  

معادلات  

  ساختاري 

28  

  ياستراتژ ن یکننده رابطه بعوامل تعیین 

عملکرد    يهاو محرك  ی ابی بازار ختهیآم

: کاربرد در  یخارج  ي بازارها صادرات در

  هیصنعت پوشاك ترک

اردیل و  

  3هوزدمیر

2016  

  رگرسیون تحلیل   118

29  
  عیهاي غنا در صناشرکت  ی عملکرد صادرات

  يدیدستی و تولصنایع   ،يکشاورز
  116  2016 4سراها 

معادلات  

  ساختاري 

30  
بر   ی رابطه واسطه خارج  تیفینقش ک

  هیترک ي هاشرکت   یعملکرد صادرات: بررس 
  تحلیل رگرسیون   104 2014 5اردیل 

31  

و عملکرد صادرات:   تی ریمد يریگجهت

اطلاعات و    يفناور  ي هامورد شرکت 

  ي ارتباطات نروژ 

آرتور سولبرگ  

  6و اولسون 

2010 

  تحلیل رگرسیون   132

32  
از صادرات:   ریغ ي سازالمللی بین  يهاروش 

  کننده گمشده عملکرد صادرات نییتع

گرندینتی و  

  2012 7ماسون 
147  

معادلات  

  ساختاري 

33  
بر عملکرد   ی صادرات  گرایی تأثیر بازار

  ايرابطه  دگاه ید  ک یصادرات: 

و   8لین

 2014همکاران  
244  

معادلات  

  ساختاري 

34  
کننده و نقش تعدیل  یرون یب طیمح

  ی صادرات  یی بازارگرا 

و   9ناوارو 

 2014همکاران  
212  

معادلات  

  ساختاري 

35  

بر   یصادرات   يهايریگتأثیر جهت  ل یتحل

و   ينوآور  قی عملکرد صادرات از طر

  - يگری انجی: مدل مي سازی المللن یب

  گريل یتعد

و   10کاظمی 

  2021همکاران  
325  

معادلات  

  ساختاري 

36  
چگونه بازار و   نکهیاز ا  ی ل یفرا تحل یبیترک

به عملکرد صادرات    ینیکارآفر يریگجهت

و   11آیپک 

  2022همکاران  
  فراتحلیل   42
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  یکشور اصل  ينهادها  ایکند: آی م  کمک

  دارند؟   تیاهم

37  
دستی: یادگیري  بهبود تجارت صنایع 

  وکار و بازارگرایی کسب 

  1مودجیجا 

2023 
61  

معادلات  

  ساختاري 

38  

شرکت بر    یو خارج  ی تأثیر عوامل داخل

المللی و  انطباق محصول بین  ي استراتژ

  سه کشور  سه یمقا عملکرد صادرات:

و   2کالانتون 

  2005همکاران  
589  

معادلات  

  ساختاري 

39  
  ی شرکت و عملکرد صادرات ي هات یقابل

  ی ل یفراتحل یبررس یک کوچک:  يهاشرکت 

گوپتا و  

  2020 3چاوهان 
  فراتحلیل   74

40  

بر عملکرد   ی نیکارآفر يریگتأثیر جهت 

کوچک و   يهااز شرکت  ي صادرات: شواهد

  ا یدر تانزان يدتولی متوسط 

و   4رینگو 

 2022همکاران  
250  

معادلات  

  ساختاري 

  هاي پژوهش نبع: یافتهم

؛ همانطور که نمایان اسـت  مطالعه واردشـده در فراتحلیل 40، از میان 1بر اسـاس جدول 

ا   ه (  12تنهـ ه (  28و   انـد) از مطـالعـات خـارجی بوده%30مطـالعـ ) از مطـالعـات داخلی %70مطـالعـ

مطالعات داخلی، تمرکز اصـــلی بر شـــش متغیر کلیدي (محیط،  در . از طرفی اندایرانی بوده

 .هاي صـــادراتی، بازارگرایی، نوآوري و تعهد صـــادراتی) اســـتمزیت رقابتی، اســـتراتژي

ــراحـت مورد  %5/7مطـالعـه (  3تنهـا در (  هـاتحریماثرگـذار و مهمی از جملـه   هـايعـامـل ) بـه صـ

ت ی قرار گرفته اسـ اخص)؛  بررسـ ب و کار و شـ مطالعه  5تنها در ( کمرانیهاي حفضـاي کسـ

در هیچ یک (  گذاري خارجی و پیچیدگی اقتصاديسرمایه)؛  مورد بررسی قرار گرفته است

با توجه به اینکه در ؛ نرخ ارز و غیره )انداز مطالعات به صــراحت مورد بررســی قرار نگرفته

قرار گرفته بودند، از دلایل اصـلی محدودیت در  کنکاش بررسـی کمتر مورد مطالعات مورد

  اند.انتخاب متغیرهاي مطالعه بوده

  ها یافته

ــترك میدر این بخش ابتدا براي پژوهش ــیه مشـ ــند اندازه اثر  هایی که داراي فرضـ باشـ

گردد. با توجه به اطلاعات مســتخرج از مطالعات مورد بررســی، شــش فرضــیه محاســبه می

ــت که این ــیات در جدول  مطرح گردیده اس ــتند.   2فرض ــاهده هس  جدول این  درقابل مش
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 فاصـله نیز بالا حد و پایین حد اسـت، مطالعه  هر اثر اندازه دهندهنشـان اثر، اندازه سـتون

   .دهدمی نشان را اطمینان

  اندازه اثرهاي محاسبه شده براي هر پژوهش  .2جدول 

 z-value  حد بالا   حد پایین   اندازه اثر   نام مطالعه  فرضیه
p-

value  

:  1فرضیه

تأثیر محیط  

بر عملکرد  

  صادراتی 

اي و اسفیدانی  بادکوبه 

1401  
241/0  054/0  412/0  508/2  012/0  

اللهی و ابراهیمی  سیف

1401  
948/0  930/0  961/0  286/23  000/0  

محمدکاظمی و همکاران  

1395  
403/0  035/0  674/0  133/2  033/0  

  005/0  825/2  445/0  086/0  275/0  1399فاریابی و همکاران 

  000/0 025/6  434/0  232/0  337/0  1391مشبکی و خادمی 

:  2فرضیه 

تأثیر مزیت  

رقابتی بر  

عملکرد  

  صادراتی 

  000/0  055/9  525/0  359/0  446/0  1402نوروزي و همکاران 

  000/0  274/4  539/0  220/0  391/0  1399زارع 

  047/0  989/1  480/0  004/0  258/0  1397نوروزي و معصوم 

  000/0  011/4  778/0  343/0  603/0  1395زارعی و همکاران 

محمدیان و همکاران  

1392  
420/0  154/0  629/0  000/3  003/0  

مرد  حسینی و میرجهان 

1390  
736/0  545/0  855/0  574/5  000/0  

  023/0  269/2  549/0  045/0  319/0 2022لی و همکاران 

  016/0  398/2  345/0  036/0  195/0 2010همکاران ناوارو و 

  000/0  626/4  413/0  176/0  299/0 2017ایسمایل و همکاران 

:  3فرضیه 

تأثیر  

  هاياستراتژي 

صادراتی بر  

عملکرد  

  صادراتی 

  001/0  251/3  641/0  186/0  442/0  1387حقیقی و همکاران 

محمدکاظمی و همکاران  

1395  
394/0  024/0  668/0  080/2  038/0  

  013/0  488/2  390/0  049/0  226/0  1396رضایی 

  000/0  259/4  426/0  167/0  302/0  1397آبادي و مقیمی شاه 

  000/0  853/3  455/0  159/0  315/0 1398فاریابی و همکاران 

اللهی و ابراهیمی  سیف

1401  
898/0  864/0  924/0  775/18  000/0  



  016/0  405/2  349/0  037/0  198/0  2012گراندینتی و ماسون 

  015/0  438/2  301/0  034/0  171/0 2006شمسودوها 

:  4فرضیه 

تأثیر  

بازارگرایی بر  

عملکرد  

  صادراتی 

محمدیان و همکاران  

1392  
491/0  240/0  680/0  603/3  000/0  

  000/0  877/5  686/0  397/0  558/0  1393کرمپور و مقدم 

  000/0  688/21  939/0  894/0  920/0  1394زاد  بحرینی 

  034/0  120/2  405/0  017/0  220/0  1397نوروزي و همکاران 

  000/0  445/6  805/0  533/0  693/0  1397نوروزي و معصوم 

  013/0  483/2  359/0  044/0  207/0  1398فاریابی و همکاران 

  000/0  599/7  548/0  348/0  454/0 2014لین و همکاران 

  085/0  720/1  249/0  - 017/0  118/0 2014همکاران ناوارو و 

  000/0  729/9  573/0  408/0  495/0  2021کاظمی و همکاران 

  000/0  555/32  1  1  1  2022آیپک و همکاران 

  000/0  808/5  770/0  466/0  643/0 2023مودجیجا 

:  5فرضیه 

تأثیر نوآوري  

بر عملکرد  

  صادراتی 

  000/0  954/6  581/0  356/0  476/0  1391جلالی 

  008/0  670/2  546/0  094/0  340/0  1397نوروزي و معصوم 

  000/0  389/11  740/0  586/0  670/0  1398نوروزي و همکاران 

  000/0  760/10  854/0  706/0  792/0  1399فاریابی و همکاران 

  000/0  138/18  774/0  680/0  730/0  1400درفشیان و علیقلی 

ابراهیمی  اللهی و سیف

1401  
899/0  866/0  925/0  876/18  000/0  

  024/0  265/2  173/0  013/0  093/0  2005کالانتون و همکاران 

  000/0  422/6  759/0  485/0  642/0  2020گاپتا و چاوهانن 

  008/0  634/2  251/0  038/0  146/0  2021کاظمی و همکاران 

  000/0  456/6  490/0  279/0  389/0  2022رینگو و همکاران 

:  6فرضیه 

تأثیر تعهد 

صادراتی بر  

عملکرد  

  صادراتی 

  002/0  086/3  312/0  072/0  195/0  1396فیاض و علیپور 

محمدکاظمی و همکاران  

1395  
524/0  188/0  751/0  911/2  004/0  

  017/0  376/2  560/0  061/0  333/0  1387حقیقی و همکاران 

  006/0  744/2  321/0  055/0  192/0  2006شمسودوها 

  001/0  344/3  458/0  128/0  302/0  2016اردیل و اوزدمیر 

  015/0  428/2  391/0  044/0  225/0  2016سراها  

  000/0  578/3  353/0  107/0  234/0 2017ایسمایل و همکاران 



  000/0  426/7  732/0  496/0  629/0 2014اردیل 

آرتور سولبرگ و اولسون  

2010  
261/0  094/0  413/0  032/3  002/0  

  هاي پژوهش منبع: یافته

  948/0تا   241/0بین  در فرضـــیه اولاندازه اثر   ،2هاي موجود در جدول با توجه به داده

) و کمترین  948/0اللهی و ابراهیمی (اسـت. بیشـترین اندازه اثر مربوط به مطالعه سـیف ریمتغ

ــفیدانی (مربوط به بادکوبه ــطح   یتمام  .) اســـت241/0اي و اسـ ــیه سـ مطالعات در این فرضـ

اداري کمتر از   ــان  05/0معنـ دهنـده رابطـه مثبـت و معنـادار بین محیط و عملکرد دارنـد کـه نشـ

  0/ 736تا    195/0اندازه اثرها در این فرضـیه بین در خصـوص فرضـیه دوم،  . صـادراتی اسـت

ینی و میرجهانمطالعه قرار دارد.  ت، در )  736/0مرد بالاترین اندازه اثر (حسـ ان داده اسـ را نشـ

بـه جز یـک  .) را دارد195/0( انـدازه اثر  مقـدار  نیکمتر 1مطـالعـه نـاوارو و همکـاران حـالی کـه

مزیت  توان گفت که  بر همین اســاس می  .مورد، تمامی مطالعات این فرضــیه معنادار هســتند

ابلیـت ــادرات اســـت و ارتقـاي قـ ابتی یکی از عوامـل کلیـدي موفقیـت در صـ ابتی رقـ   هـاي رقـ

  .  تواند بهبود عملکرد صادراتی را تضمین کندمی

متغیر   898/0و    171/0بین   فرضـــیهاین  مقادیر اندازه اثر در در ارتباط با فرضـــیه ســـوم،  

. ترین رابطه را نشـان داده اسـت، قوي898/0اللهی و ابراهیمی با اندازه اثر  اسـت. مطالعه سـیف

هاي  دهنده رابطه قوي و مثبت بین اســتراتژينشــان Z تمامی مطالعات معنادار بوده و مقادیر

 صادراتیهاي نتایج بیانگر این است که اتخاذ استراتژي  .و عملکرد صادراتی است  صادراتی

ازارهـاي هـدف می ــب بـا بـ ــرکـتهـدفمنـد و متنـاسـ ــادراتی شـ طور هـا را بـهتوانـد عملکرد صـ

  .چشمگیري بهبود دهد

متغیر اسـت. بالاترین   1و    118/0این فرضـیه بین  اندازه اثرها در  در مورد فرضـیه چهارم،  

ه دار مربوط بـ اران مقـ ک و همکـ ه آیپـ العـ ه  2مطـ دار مربوط بـ اوارو و کمترین مقـ نـ ه  العـ - مطـ

- مطالعه ناوارو در بیشـتر مطالعات رابطه معنادار اسـت، به اسـتثناي  .اسـت و همکاران 3ارسـیاگ

دهنده عدم معناداري رابطه در نشــانبوده و    085/0برابر با  p که مقدار ارســیا و همکارانگ

عنوان یک رویکرد اســتراتژیک،  بازارگرایی بهتوان گفت که بنابراین می  .این مطالعه اســت
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توجهی بر عملکرد صـــادراتی دارد، اما تأثیر آن ممکن اســـت به عوامل محیطی و تأثیر قابل

  .شرایط خاص بازار وابسته باشد

  اندازه اثر متغیر اســت. بیشــترین مقدار  899/0و   093/0اندازه اثرها بین در فرضــیه پنجم   

) مطالعه 093/0) و کمترین مقدار مربوط به (899/0اللهی و ابراهیمی (سیف مطالعه  مربوط به

داراي سـطح    ،به جز موارد خاص، تمامی مطالعات این فرضـیه  .اسـت 1کالانتون و همکاران

عنوان یکی از عوامل کلیدي براي ایجاد تمایز  نوآوري بهلذا  .هستند  0.05معناداري کمتر از  

  .و رقابت در بازارهاي صادراتی شناسایی شده است

م، شـ یه شـ ت. مطالعه  629/0و   192/0اندازه اثرها بین  در نهایت، در فرضـ اردیل   متغیر اسـ

ــان میبـالاترین رابطـه ر  0.629بـا انـدازه اثر  ــطح  .دهـدا نشـ ــیـه سـ تمـامی مطـالعـات این فرضـ

تعهد صادراتی که شامل تخصیص منابع، تمرکز بر   .دارند (p < 0.05) قبولمعناداري قابل

هاي بلندمدت اسـت، تأثیر مثبت و معناداري بر عملکرد بازارهاي خارجی و توسـعه اسـتراتژي

 H0می فرضـیات تحقیق فرض درصـد در تما 95بنابراین در سـطح اطمینان    .صـادراتی دارد

ــت، مورد تـأییـد قرار کـه مبیّن معنی H1رد و فرض   داري انـدازه اثر در جـامعـه تحقیقـات اسـ

ادراتی    به عبارت دیگر،  گیرد.می تمامی فرضـیات در بررسـی تأثیرات مختلف بر عملکرد صـ

  ی دارند.دهند و بیشتر مطالعات مورد بررسی نتایج قابل قبولتأثیرات معناداري را نشان می

 هاي ترکیب اندازه اثرمدل  

 نتایج ترکیب مطالعات، براي ناهمگونی یا همگونی اســـاس بر فراتحلیل فرایند در

 همگون فرض با که اول مدل دارد. وجود مدل متفاوت پژوهش، دو هر اثرهاي اندازه

 بودن فرض ناهمگون با که دوم مدل و ثابت اثرات مدل شــده، مطالعات طراحی بودن

 مدل دو هر بخش این در شـود.می تصـادفی نامیده اثرات مدل شـده، طراحی مطالعات

 هاياسـاس آزمون بر ادامه در و شـده گزارش آن نتایج و اجرا و تصـادفی ثابت اثرات

  .کندمی ارائه را ترينتایج واقعی مدل کدام که است شده بررسی ناهمگونی،

  تحقیقات هاي ترکیب آماري نتایج  مدل .3جدول 

  z-value  p-value  حد بالا   حد پایین   اندازه اثر   مدل ترکیب نتایج  فرضیه

  000/0  794/17  637/0  539/0  590/0  مدل اثرات ثابت   1فرضیه 
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مدل اثرات  

  تصادفی 
556/0  038/0  860/0  847/2  065/0 

  2فرضیه 

  000/0  958/12  430/0  327/0  379/0  مدل اثرات ثابت 

مدل اثرات  

  تصادفی 
397/0  293/0  492/0  934/6  000/0 

  3فرضیه 

  000/0  616/14  476/0  376/0  427/0  مدل اثرات ثابت 

مدل اثرات  

  تصادفی 
422/0  110/0  658/0  600/2  009/0  

  4فرضیه 

  000/0  045/27  638/0  574/0  607/0  مدل اثرات ثابت 

مدل اثرات  

  تصادفی 
765/0  432/0  914/0  621/3  000/0 

  5فرضیه 

  000/0  720/25  520/0  458/0  490/0  مدل اثرات ثابت 

مدل اثرات  

  تصادفی 
576/0  353/0  737/0  472/4  000/0  

  6فرضیه 

  000/0  883/9  329/0  225/0  278/0  مدل اثرات ثابت 

مدل اثرات  

  تصادفی 
310/0  206/0  406/0  648/5  000/0  

  پژوهش هاي منبع: یافته

ــت که  ــت که   1مدل اثرات ثابت)؛ 3در جدول (لازم به ذکر اس ــتوار اس بر این فرض اس

ان نمونه  تمامی مطالعات وارد اند و گیري شـدهشـده در فراتحلیل، از یک جامعه آماري یکسـ

بر این  2مدل اثرات تصــادفیاز طرفی   .گیري اســتتنها تفاوت بین آنها به دلیل خطاي نمونه

گیري  فرض اسـتوار اسـت که مطالعات واردشـده در فراتحلیل از جوامع آماري متفاوتی نمونه

ــده هـاي ذاتی بین گیري، بـه دلیـل تفـاوتانـد و تفـاوت بین مطـالعـات علاوه بر خطـاي نمونـهشـ

    .)1986، 3درسیمونیان و لایرد؛ 2021بورنستین و همکاران، ( جوامع نیز هست

، در مدل اثرات ثابت مقدار برآیند یا متوسـط همه  3رائه شـده در جدول هاي امطابق داده

، در فرضـیه 427/0، در فرضـیه سـوم 379/0، در فرضـیه دوم  590/0اندازه اثرها در فرضـیه اول 

یه پنجم 607/0چهارم   م   490/0، در فرضـ شـ یه شـ اس می  278/0و در فرضـ د. بنابراین براسـ باشـ

) در تمامی فرضـیات کمتر  p-valueطاي محاسـبه شـده (اصـول آمار اسـتنباطی از آنجا که خ
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ــطح ) می-96/1و   96/1ها خارج از بازه (آن z-valueبوده و مقدار    01/0از  ــد، در سـ باشـ

ــد می  99اطمینـان   ــتراتژيدرصـ ابتی، اسـ ــادراتی،  توان گفـت کـه محیط، مزیـت رقـ هـاي صـ

بازارگرایی، نوآوري و تعهد صــادراتی داراي تأثیر معنادار بر عملکرد صــادراتی بوده و این  

  این حوزه را داراست. نتیجه قابلیت تعمیم به کلیه تحقیقات انجام گرفته در 

ــیـه اول  ــط همـه اندازه اثرها در فرضـ ــادفی نیز مقـدار برآینـد یا متوسـ در مدل اثرات تصـ

، در فرضـیه  765/0، در فرضـیه چهارم  422/0، در فرضـیه سـوم  397/0، در فرضـیه دوم  556/0

از باشـد. بنابراین براسـاس اصـول آمار اسـتنباطی  می  310/0و در فرضـیه شـشـم   576/0پنجم 

بوده و مقدار    01/0) در تمامی فرضــیات کمتر از p-valueجا که خطاي محاســبه شــده (آن

z-value ــطح اطمینـان  ) می-96/1و   96/1هـا خـارج از بـازه (آن ــد، در سـ ــد   99بـاشـ درصـ

ــتراتژيمی ابتی، اسـ ازاریـابی بینتوان گفـت کـه محیط، مزیـت رقـ ازارگرایی،  هـاي بـ المللی، بـ

تأثیر معنادار بر عملکرد صـادراتی بوده و این نتیجه قابلیت  نوآوري و تعهد صـادراتی داراي

  تعمیم به کلیه تحقیقات انجام گرفته در این حوزه را داراست.

 و بالا و حدود آمده به دســت متوســط مقدار )،6تا    1درختی ( نمودار در ســویی از

ــخص کاملاً پایین یک  راث اندازه مقدار چقدر هر محققین نظر با مطابق باشــد.می مش

 تصـادفی اثرات حالت در چه ثابت و حالت در چه تحقیقات متوسـط اثر اندازه به تحقیق

بنابراین   دارند. متوســط مقدار از کمتري انحراف این تحقیقات یعنی باشــد، ترکینزد

 منتشـر تاکنون که اسـت نتایج علمی کلیت با همسـو تحقیقات و داشـته کمتري خطاي

   .است گردیده

 : اندازه اثرها 6تا   1نمودارهاي درختی 

  



نمودار درختی اندازه اثرهاي تحقیقات   -1نمودار 

  1مربوط به فرضیه 

نمودار درختی اندازه اثرهاي   -2نمودار 

  2تحقیقات مربوط به فرضیه 

نمودار درختی اندازه اثرهاي تحقیقات   -3نمودار 

  3مربوط به فرضیه 

نمودار درختی اندازه اثرهاي   -4نمودار 

  4تحقیقات مربوط به فرضیه 

    

نمودار درختی اندازه اثرهاي تحقیقات   -5نمودار 

  5مربوط به فرضیه 

نمودار درختی اندازه اثرهاي   -6نمودار 

  6تحقیقات مربوط به فرضیه 

  هاي پژوهش منبع: یافته

 آزمون همگنی مطالعات  

 شــود،می اســتفاده آن از فراتحلیل شــناســیروش در که هاییآزمون انواع از یکی

ات همگنی آزمون العـ داول.  اســـت مطـ اییآزمون  ترینمتـ ه هـ ــی  براي کـ  همگنی بررسـ

. هسـتندهیگینز  2Iکوکران و آزمون  2Q آزمون شـوند،می اسـتفاده فراتحلیل در مطالعات

 همگنی که کندمی بیان صـفر باشـد. فرضـیهمی 2Xکوکران براسـاس آزمون   2Qآزمون 

ات بین العـ ه در موجود مطـ ه دارد و وجود نمونـ اآن  بین تغییر هرگونـ اي نتیجـه هـ  خطـ

 ناهمگونی نمونه در موجود مطالعات بین که  کندمی بیان مقابل فرضـیه .اسـت گیرينمونه

  ).1،2015(سدویک دارد وجود

 

1 Sedgwick 



  هاي همگنی نتایج آزمون  .4جدول 

  فرضیات 
  1فرضیه 

)H1 ( 

 2فرضیه 

)H2 (  

  3فرضیه 

)H3 (  

   4فرضیه 

)H4 (  

  5فرضیه 

)H5 (  

  6فرضیه 

)H6 (  

Q-value  693/280  766/24  684/204  578/1087  730/419  719/27  

P-value 000/0  002/0  000/0  000/0  000/0  001/0  

I-square 575/98  698/67  580/96  081/99  856/97  139/71  

  پژوهش هاي منبع: یافته

ناهمگنی   ،هاي اول، سـوم، چهارم و پنجم، مطالعاتدر فرضـیه 4با توجه به نتایج جدول 

یار بالایی دارند، زیرا مقادیر تر می 95به   I-square بسـ د یا بیشـ د ودرصـ نیز  P-value رسـ

؛ به طور کلی ، مطالعات ناهمگنی متوسـط دارندو شـشـم  در فرضـیه دوم  .اسـت 05/0کمتر از 

ها وجود در بیشتر فرضیه (I-square) توان گفت که ناهمگنی بالایج، میبا توجه به این نتا

بکند مدل اثرات تصـادفی براي تحلیل دادهدارد که این امر تأیید می ت ها مناسـ .  تر بوده اسـ

توانـد نتـایج قـابل  این مـدل بـه دلیـل در نظر گرفتن نـاهمگنی بین مطـالعـات، میبـه عبـارت دیگر، 

   .تري ارائه دهداطمینان

 سوگیري انتشار  

ده در  امل تمامی مطالعات انجام شـ ت که یک فراتحلیل شـ ار به این معناسـ وگیري انتشـ سـ

). دلیل وجود ســوگیري  1395  زاد و رضــایی،مورد موضــوع مورد بررســی نباشــد (بحرینی

دار به طور بالقوه بیشـــتر از کارهایی با انتشـــار این اســـت که تحقیقات با نتایج آماري معنی

تواند منجر به نمایش بیش از حد نتایج  شـوند و این میدار ارسـال و منتشـر مینتایج غیرمعنی

ود (لین و چو اده و مؤثر2018، 1مثبت در ادبیات شـ  ). نمودار قیفی یک تکنیک گرافیکی سـ

ی و تشـخیص سـوگیري انتشـار اسـت.    برابر در اثر اندازه برحسـب  قیفی نموداربراي بررسـ

تاندارد خطاي یا نمونه اندازه ایر یا و اسـ یم برآورد دقت دیگر معیارهاي سـ ودمی ترسـ  .شـ

 هاينمونه بر  مبتنی مطالعات زیرا بود خواهد تقارن فاقد انتشـــار ســـوگیري با اينمونه

ــان را کوچکی اثرات که کوچکی  هاينمونه بر مبتنی مطالعات به نســبت  دهند،می نش

ــان را يتربزرگ اثرات که اندازهمه ــار احتمال اند،داده نش  بنابراین  .دارند کمتري انتش

ــان قیفی نمودار در تقارن وجود ــار عدم دهندهنش ــوگیري انتش ــت س ،  2(فیلد و ژیلت   اس

 در قرینگی این قیف بالاي در کوچک ايناحیه در قوي کارهاي تجمع دلیل به).  2010

 

1 Lin & Chu 
2 Field & Gillett 



 تبعیت الگو این از همیشـه قرینگی این البته.  دهدمی رخ بیشـتري سـادگی با قیف بالاي

 بالا را پدیده این رخداد احتمال قیف بالاي در مطالعات زیاد تعداد تجمع اما .کندنمی

  ).  1401 (دانشور و همکاران، بردمی

ان12تا  7مطابق با نمودارهاي   یه اول توزیع نقاط به صـورت نامتقارن، نشـ دهنده ؛ در فرضـ

فرضیات دوم تا پنجم نیز شواهدي از سوگیري انتشار وجود  انتشار است. دروجود سوگیري 

ــتر  ــت، بیش ــم نیز همانگونه که پیداس ــش ــیه ش ــت. در فرض دارد اما میزان آن قابل توجه نیس

مطالعات در بالاي قیف تجمع یافته اســت و همین امر دلیلی بر عدم وجود ســوگیري انتشــار 

  باشد.  می

  دقت مربوط به فرضیات  :12تا   7نمودارهاي قیفی  

نمودار قیفی براساس دقت مربوط به   -7نمودار 

  1فرضیه 

نمودار قیفی بر اساس دقت مربوط به   -8نمودار 

  2فرضیه 

نمودار قیفی براساس دقت مربوط به   -9نمودار 

  3فرضیه 

نمودار قیفی براساس دقت مربوط    -10نمودار 

  4به فرضیه 

  

نمودار قیفی براساس دقت مربوط    -11نمودار 

  5به فرضیه 

نمودار قیفی براساس دقت مربوط    -12نمودار 

  6به فرضیه 



  ژوهش پهاي منبع: یافته 

ــتفـاده   Nبراي اطمینـان از ثبـات و پایداري نتـایج فراتحلیـل، از آزمون  ایمن از خطـا نیز اسـ

شـود. این آزمون تعداد مطالعاتی را که باید به تحلیل اضـافه شـوند تا از لحاظ آماري یک می

د نشـــان می ابـ ه تغییر یـ ه دســـت آمـده و نتیجـ ادار بـ دازه اثر کلی غیرمعنـ د (کرمانـ زاده و دهـ

 برخی در و صــدها هازمینه برخی در اســت ممکن مطالعات این تعداد).  1400نصــیري،

 منتشـر مطالعات تعداد با متناسـب خطا باید از ایمن N مقدار .باشـد کمی تعداد فقط دیگر

 تلورانس سـطحاز   N  مقدار اگر دهدمی پیشـنهاد روزنتال. شـود گرفته نظر در)  K(  شـده

5K+ 10 تر د، بیشـ ت برخوردار بالایی ثبات وي  پایدار از تحلیل فرا نتایج باشـ  در و اسـ

  گیرد می قرار تردید مورد فراتحلیل اعتبار مقدار این ازN مقدار بودن کمتر صـــورت

ــاتون  اگر خطا از ایمن  Nنیز مقدار    2005  روزنبرگ نظر مبناي بر همچنین).  1،2000(س

 بود و خواهد پابرجا هاسـال فراتحلیل نتیجه و اسـت قبول قابل باشـد مطالعه عدد 10 بالاي

نتایج    ).2022(مرادي،   کرد تغییري نخواهد نتیجه باشـد مطالعه  1000 بالاي تعداد این اگر

   قابل مشاهده است. 5این آزمون به تفکیک هر یک از فرضیات در جدول 

  و گمشده  شدهمشاهده تعداد مطالعات   .5جدول 

  1فرضیه 

)H1 (  

  2فرضیه 

)H2 (  

  3فرضیه 

)H3 (  

  4فرضیه 

)H4 (  

  5فرضیه 

)H5 (  

  6فرضیه 

)H6 (  

تعداد مطالعات  

  5 : شدهمشاهده 

تعداد مطالعات  

  9 : شدهمشاهده 

تعداد مطالعات  

  8 : شدهمشاهده 

تعداد مطالعات  

  : شدهمشاهده 

11  

تعداد مطالعات  

  : شدهمشاهده 

10  

تعداد مطالعات  

  9 : شدهمشاهده 

تعداد مطالعات  

  348 گمشده: 

تعداد مطالعات  

  352 گمشده: 

تعداد مطالعات  

  400 گمشده: 

مطالعات  تعداد 

  2573 گمشده: 

تعداد مطالعات  

  1941 گمشده: 

تعداد مطالعات  

  240 گمشده: 

  پژوهش هاي منبع: یافته

در تمامی فرضــیات از ســطح تلورانس بســیار  Nبر مبناي نظر روزنتال از آنجا که مقدار  

ــت. بر مبنـاي نظر  ــت لـذا نتـایج فراتحلیـل از پـایـداري و ثبـات بـالایی برخوردار اسـ بـالاتر اسـ

وم و  یات اول، دوم، سـ ادق بوده و نتیجه فراتحلیل براي فرضـ وع صـ روزنبرگ نیز همین موضـ

ال اتحلیل تغییري نخواهد ها پابرجاسـت و در مورد فرضـیه چهارم و پنجم، نتیجه فرشـشـم سـ

  کرد.
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  گیري بحث و نتیجه

از مباحثی که همواره توجه پژوهشگران را به خود  در حوزه سازمان و مدیریت، یکی 

کرده، صادراتی  جلب  عملکرد  بر  مؤثر  عوامل  پژوهش  شرکتشناسایی  در  هاست. 

با بهره  تلاش  در این زمینه،    مطالعه 40  گیري از روش فراتحلیل و ترکیب نتایجحاضر، 

شامل  اصلی  متغیر  که شش  داده شود  پرسش  به این  جامع  پاسخی  مزیت    شد  محیط، 

تا چه حد بر    هاي صادراتی، بازارگرایی، نوآوري و تعهد صادراتیرقابتی، استراتژي

شرکت  صادراتی  دارندعملکرد  تأثیر   .ها 

مقدار خطاي  نشان داد که در تمامی فرضیات  CMA2  افزارنتایج حاصل از تحلیل با نرم

) 1.96و    -1.96خارج از بازه ( z-value و مقدار   01/0کمتر از   (P-value) شدهمحاسبه

توان گفت که هر شش متغیر تأثیر معناداري  درصد می   99است؛ بنابراین، در سطح اطمینان  

شده در این  ها قابل تعمیم به کل مطالعات انجام بر عملکرد صادرات دارند و این یافته

 .تندحوزه هس

می اساس،  این  کهبر  گرفت  نتیجه  صادراتی  توان  مزیت    ،محیط 

صادراتیاستراتژي  ،نوآوري  ،بازارگرایی  ،رقابتی صادراتی  و  هاي  نقش   تعهد  یک  هر 

کنند. توجه به  المللی ایفا می ها در بازارهاي بین دهی به موفقیت شرکت متمایزي در شکل 

به  محیطی،  اقتصادي و  شرایط  ثبات  بهبود  ویژه  براي  اساسی  الزامات  از جمله  سیاسی، 

هاي رقابتی پایدار نظیر کیفیت  هایی که از مزیتعملکرد صادراتی است. همچنین شرکت

هاي توزیع برخوردارند، عملکرد صادراتی بهتري  بالا، طراحی متمایز یا دسترسی به شبکه

تعهد    ، ونوآوري مستمر  ، هبازارگرایان  دهد که رفتاردارند. علاوه بر این، نتایج نشان می

 .کنندالمللی ایفا می هاي بین نقش حیاتی در حفظ و گسترش فعالیت   مدیریتی به صادرات



ها، ریسک سیاسی و نوسانات  تحریم  اگرچه در مدل فراتحلیل حاضر، متغیرهایی مانند

ین  اند، اما بررسی کیفی مطالعات نشان داد که اصورت مستقیم وارد مدل نشدهبه  نرخ ارز

تواند می  ثبات سیاسی و ارزي  گر مهمی دارند. در بافت اقتصاد ایران،عوامل نقش تعدیل 

به دهد.  تغییر  را  بازارگرایی  و  نوآوري  چون  متغیرهایی  اثر  حتی  شدت  مثال،  عنوان 

ثباتی ارزي قادر به  هایی که از سطح بالاي بازارگرایی برخوردارند، در شرایط بیشرکت

هاي تقویتی در سطح بنگاه باید پایدار نیستند. بنابراین، سیاست   حفظ عملکرد صادراتی

  .دنبال شود  المللیثبات اقتصادي و تعاملات بین  هاي کلان در حوزهزمان با سیاست هم

 هاي فراتحلیل پیشنهادهاي سیاستی و مدیریتی مبتنی بر یافته

متفاوت استشدت اثر متغیرها بر عملکرد    نتایج فراتحلیل نشان داد که و   صادراتی 

 .باشد  ها و اقدامات مدیریتیبندي سیاستاولویت  تواند مبنایی برايهمین تفاوت می

1.   = اثـــــر  (انـــــدازه   )0.765بـــــازارگـــــرایـــــی 

ــناخت   ــت که ش بازارگرایی بیشــترین اثر را بر عملکرد صــادراتی دارد؛ این بدان معناس

دف، مهم اي هـ ازارهـ بـ ا و تغییرات  ازهـ ل موفنیـ امـ عـ ت صــــادراتی اســــتترین   .قیـ

ــرکـت ابراین، شـ امبنـ ایـد نظـ ازار بینهـاي ایرانی بـ المللی ایجـاد کرده و از هـاي اطلاعـات بـ

هاي  گذاري و انتخاب کانالهاي مشـــتریان خارجی براي طراحی محصـــول، قیمتداده

انـک ــطح کلان، ایجـاد بـ اده کننـد. در سـ ــتفـ ایـت از توزیع اسـ ــادراتی، حمـ هـاي داده صـ

ــرکـت ه اقـدامـاتی گهـاي تحلیـل شـ ر بـازار و آموزش مـدیران در حوزه هوش بـازار از جملـ

 .ها را افزایش دهدتواند مزیت اطلاعاتی بنگاهاست که می

2.   = ــر  اثــــ ــدازه  (انــــ ــوآوري   )0.576نــــ

دهد که توانایی ایجاد تغییر در محصـول و نوآوري دومین عامل اثرگذار اسـت و نشـان می

رو، حمایت مالی از دهد. ازاینی را بهبود میصـورت مسـتقیم عملکرد صـادراتفرآیند به



ــعـه ــگـاه(R&D) واحـدهـاي تحقیق و توسـ ــعـه –، تقویـت پیونـد دانشـ ــنعـت و توسـ صـ

تفناوري یاسـ طح بنگاه، تمرکز بر هاي سـبز از سـ ت. در سـ هاي کلیدي در این زمینه اسـ

تواند  بندي هوشـمند میالمللی و بسـتههاي بومی متناسـب با ذائقه مشـتریان بینطراحی

 .جذابیت محصولات صادراتی را افزایش دهد

3.   = اثر  (اندازه  صادراتی   )0.556محیط 

و   اقتصادي  یافته محیط  است.  اثرگذار  عامل  بی سیاسی سومین  که  دارند  تأکید  ثباتی ها 

اثر متغیرهاي دیگر را تعدیل میاقتصادي و تحریم هاي  کند. به همین دلیل، سیاست ها 

باید معطوف به اطمینان نهادي، و ایجاد  بهبود حکمرانی اقتصادي، کاهش عدم  کلان 

بخشی به بازارهاي صادراتی و  نوعباشند. همچنین ت  سازوکارهاي پوشش ریسک ارزي

ازحد به یک بازار  تواند از وابستگی بیش ایجاد نهادهاي پشتیبان در کشورهاي همسایه می

 .جلوگیري کند

=  استراتژي .4 اثر  (اندازه  صادراتی   ) 0.422هاي 

انطباق استراتژي بازاریابی با فرهنگ و ساختار بازار مقصد از الزامات موفقیت در صادرات  

ها باید بازارهاي هدف خود را براساس مزیت نسبی کشور انتخاب کرده و  . شرکت است

هاي فرهنگی و اقتصادي  آمیخته بازاریابی (محصول، قیمت، ترفیع و توزیع) را با ویژگی

در   فعال  حضور  الکترونیک،  تجارت  از  استفاده  همچنین  کنند.  تنظیم  کشور  هر 

بیننمایشگاه واهاي  با  همکاري  و  میسطه المللی  تجاري  بازارهاي  هاي  به  ورود  تواند 

 .جدید را تسهیل کند

5.   = اثر  (اندازه  رقابتی   ) 0.397مزیت 

المللی مستلزم تمرکز بر کیفیت، استانداردهاي جهانی و  حفظ مزیت رقابتی در سطح بین 

است. شرکت  استانداردهاي بین برندسازي  بهبود کیفیت و دریافت  باید  را در  ها  المللی 

گذاري  بندي و خدمات پس از فروش سرمایهکار قرار دهند و در تبلیغات، بسته  دستور



برندهاي  گذاران نیز میکنند. سیاست  از  با اعطاي تسهیلات صادراتی و حمایت  توانند 

 .هاي توزیع جهانی را فراهم کنندملی، زمینه توسعه شبکه 

6.   = اثر  (اندازه  صادراتی   ) 0.310تعهد 

این   فعالیت هرچند  تداوم  در  زیربنایی  نقش  اما  دارد،  را  اثر  اندازه  کمترین  هاي  متغیر 

ایفا می بازارهاي صادراتی داشته  صادراتی  به  بلندمدت نسبت  نگرش  باید  کند. مدیران 

المللی دست نکشند. آموزش  باشند و حتی در شرایط بحرانی از حضور در بازارهاي بین 

نظام  ایجاد  و  ارشد  انگیزش مدیران  میو  بر عملکرد صادراتی  مبتنی  پاداش  تواند هاي 

  .المللی را افزایش دهدهاي بین میزان تعهد و استمرار فعالیت 

 ها و مسیرهاي آتی پژوهش محدودیت

توان به محدودیت در دامنه متغیرها اشاره  هاي پژوهش حاضر، می ترین محدودیتاز مهم 

صورت کیفی وکار) به ها و فضاي کسبکه برخی عوامل مؤثر (مانند تحریمطوريکرد؛ به 

هاي آینده، استفاده از  گزارش شده و در مدل فراتحلیل قابل ترکیب نبودند. براي پژوهش

+ مطالعات کیفی) و تحلیل عوامل تعدیل  تر گر پیشرفتهرویکردهاي ترکیبی (فراتحلیل 

می پیشنهاد  فراتحلیلی)  مطال (مانند تحلیل رگرسیونی  انجام  عات موردي  شود. همچنین 

تحریمعمیق اثر  درباره  صادراتی  تر  عملکرد  بر  نهادي  ساختار  و  سیاسی  ریسک  ها، 

  .تواند به غناي ادبیات این حوزه بیفزایدهاي ایرانی می شرکت

 بندي نهایی جمع

کهبه است  آن  بیانگر  پژوهش  این  نتایج  کلی،  نوآوري  طور  و  ترین مهم  بازارگرایی 

گذاران باید توسعه این دو حوزه را  اند و سیاست صادراتی در ایران هاي عملکرد  محرك

شرط پیش  ثبات محیطی و بهبود حکمرانی اقتصادي  در اولویت قرار دهند. در کنار آن،

هاي کلان اقتصادي با اقدامات  هاي بنگاهی است. ترکیب سیاست برداري از ظرفیت بهره



تقاي واقعی عملکرد صادراتی و افزایش ساز ارتواند زمینهمدیریتی در سطح شرکت می

 .آوري صادرات غیرنفتی کشور شودتاب
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