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Introduction 

Export performance has long been recognized as a critical indicator of 

firms’ competitiveness and a key driver of economic growth, 

particularly in developing and resource-dependent economies. In the 

context of increasing globalization, intensifying international 

competition, and heightened environmental uncertainty, 

understanding the determinants of export performance has become an 
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essential concern for scholars, managers, and policymakers. For 

countries such as Iran, where reducing dependence on oil revenues 

and expanding non-oil exports are strategic priorities, identifying the 

most influential drivers of export performance is of particular 

importance. 

Literature Review 

Despite the extensive body of literature on export performance, prior 

empirical studies have produced mixed and sometimes contradictory 

findings regarding the magnitude and significance of its determinants. 

These inconsistencies can largely be attributed to differences in 

research contexts, methodological approaches, sample sizes, and 

measurement indicators. Moreover, most existing studies examine 

export performance determinants in isolation, without providing an 

integrated and cumulative assessment of their relative importance. 

The absence of comprehensive meta-analytic evidence in the Iranian 

context has further limited the generalizability and robustness of prior 

conclusions. Addressing these gaps, the present study aims to 

systematically synthesize existing empirical evidence and quantify the 

effects of key determinants of export performance in Iran through a 

meta-analysis approach. 

The primary objective of this research is to identify, compare, and 

prioritize six major factors influencing export performance, namely 

environmental factors, competitive advantage, export strategies, 

market orientation, innovation, and export commitment. These 

variables have been repeatedly emphasized in both domestic and 

international literature as central drivers of export success, yet their 

relative contributions remain unclear. By integrating findings from 

multiple empirical studies, this research seeks to provide a more 

reliable and generalizable estimation of effect sizes and to offer a 

comprehensive conceptual understanding of export performance in 

the Iranian context. 
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Methods and Materials 

This study adopts a quantitative meta-analysis approach, which is 

particularly suitable for addressing contradictory findings across 

empirical studies, as it combines effect sizes from independent 

samples to produce statistically more powerful and precise estimates. 

The statistical population of the study consists of empirical research 

examining export performance and its determinants in Iran. A 

systematic search was conducted across major domestic and 

international databases, including Google Scholar, SID, Magiran, 

Irandoc, Noormags, ScienceDirect, Emerald, Springer, Wiley, and 

Scopus. Studies published between 2000–2024 (international sources) 

and 1380–1403 SH (Iranian sources) were considered. 

Following a rigorous screening and selection process based on 

predefined inclusion criteria—such as relevance to the research 

hypotheses, availability of sample size and test statistics, and 

acceptable levels of validity and reliability—40 empirical studies were 

selected for inclusion in the meta-analysis. The selected studies 

encompass a wide range of industries and predominantly employed 

structural equation modeling and regression analysis. Effect sizes 

were calculated and analyzed using Comprehensive Meta-Analysis 

(CMA2) software. To ensure robustness, both fixed-effect and 

random-effect models were considered, and heterogeneity among 

studies was systematically assessed. 

Results 

The meta-analysis of 40 selected studies reveals that all six identified 

determinants exert a statistically significant and positive influence on 

export performance within the Iranian context. Among these, Market 

Orientation (ES = 0.765) and Innovation (ES = 0.576) emerge as the 

most powerful drivers, indicating that firms with robust customer 

intelligence and R&D capabilities are significantly better positioned 

to penetrate foreign markets. Environmental Factors (ES = 0.556) also 

show a high impact, reflecting the extreme sensitivity of export 

activities to macro-level uncertainties such as sanctions and exchange 
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rate volatility. Furthermore, the results confirm the importance of 

Marketing Strategies (ES = 0.422) in terms of pricing and distribution, 

as well as Competitive Advantage (ES = 0.397) and Export 

Commitment (ES = 0.310). While all variables are significant, the 

disparity in their effect sizes suggests that internal proactive 

capabilities (market-driven and innovative approaches) are more 

decisive than purely structural or commitment-based factors in 

sustaining international presence. 

Conclusion 

The meta-analysis of 40 studies underscores that environmental 

factors, competitive advantage, export strategies, market orientation, 

innovation, and export commitment are pivotal determinants of 

international success. The findings reveal that achieving superior 

export performance requires a strategic alignment between internal 

firm capabilities and environmental volatility. Crucially, the 

qualitative assessment indicates that in contexts characterized by 

economic instability, such as Iran, macro-shocks (e.g., exchange rate 

fluctuations and political risks) act as significant moderators that can 

diminish the positive impact of firm-level variables like market 

orientation. Therefore, sustainable export growth necessitates a dual 

approach: enhancing managerial resilience and innovation at the 

micro-level, supported by macroeconomic stability and proactive 

international diplomacy at the macro-level. 

Keywords: environmental factors, export strategies, market 

orientation, innovation, export performance 

JEL Classification: L1, R3, O31, F18 
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 ل ی فراتحل   کرد ی با رو   ران ی در ا   ی ثر بر عملکرد صادرات و عوامل م 

   آشتیانی   طاهره 
  دانشگاه   ، ی حسابدار   و   ت ی ر ی مد   دانشکده   ، ی گردشگر   ی دکتر   ی دانشجو 

 ران ی ا   تهران،   ، ی طباطبائ   علامه 
  

     پورفرج   اکبر 
  ، ی حسابدار   و   ت ی ر ی مد   دانشکده   ، ی جهانگرد   ت ی ر ی مد   گروه   ار ی دانش 

 ران ی ا   تهران،   ، ی طباطبائ   علامه   دانشگاه 
  

   قادری   اسماعیل 
  ، ی حسابدار   و   ت ی ر ی مد   دانشکده   ، ی جهانگرد   ت ی ر ی مد   گروه   ار ی دانش 

 ران ی ا   تهران،   ، ی طباطبائ   علامه   دانشگاه 
 

   شاهرخ   دهدشتی   زهره 
  دانشگاه   حسابداری،   و   مدیریت   دانشکده   بازرگانی،   مدیریت   گروه   د تا اس 

 ایران   تهران،   طباطبائی،   علامه 

 چکیده 
موضوع در نزد    ن ی ا   ت ی اهم   انگر ی موثر بر آن ب   یرها ی و متغ   یصورت گرفته در حوزه عملکرد صادرات   ی ها پژوهش 

مد  س   ران ی محققان،  ا   گذاران است ی و  از  هدف  تب   ن ی است.  )مح ۶  ی رها ی متغ   ن یی پژوهش،    ، ی رقابت   ت ی مز   ط، ی گانه 
ا   یصادرات   ملکرد ( موثر بر ع ی و تعهد صادرات   ینوآور   ، یی بازارگرا   ، یصادرات   یها یاستراتژ    ن ی . در ا است   ران ی در 

بهره گرفته شده    ل ی فراتحل   کرد ی از رو   یتر از عوامل موثر بر عملکرد صادرات جامع   یبه درک   ی اب ی دست   یپژوهش برا 
ا  صورت گرفته در    یها آن متشکل از پژوهش   یبوده و جامعه آمار   یاسناد   یها پژوهش از نوع پژوهش   ن ی است. 

و    یو خارج   ی مختلف داخل   ی ها گاه ی جو در پا و داخل و خارج از کشور است. با جست   ر د   یحوزه عملکرد صادرات 
  CMA2افزار  در نرم   رها ی شده و اندازه اثر هر کدام از متغ  ل ی فراتحل  ند آی مقاله وارد فر  ۴۰ ت ی مقالات، در نها  ش ی پالا 

گرد  نتا   ده ی محاسبه  طبق  مح   جی است.  آمده،  دست  اثر    ط ی به  اندازه  مز ۰/ 55۶با  اثر    یرقابت   ت ی ،  اندازه  ،  ۰/ ۳97با 
اثر    یصادرات   یها یاستراتژ  اندازه  بازارگرا ۰/ ۴۲۲با  اثر    یی،  اندازه  نوآور ۰/ 7۶5با  اثر    ی ،  اندازه  تعهد    ۰/ 57۶با  و 
 دارند.   ر ی تاث   یبر عملکرد صادرات   ۰/ ۳۱۰ازه اثر  با اند   یصادرات 

 . ی صادرات   عملکرد   ،ی نوآور   ،یی بازارگرا   ،ی صادرات   ی ها ی استراتژ   ط،ی مح :  ها دواژه ی کل 

  JEL: L1, R3, O31, F18 يبندطبقه
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 مقدمه  . 1
و کار    محیط   کنونی،   دنیای   در    شده   بینی پیش   غیرقابل   و   پویا   شدت   به   المللی بین کسب 

  و   پذیری رقابت   کسب   برای   المللی بین   بازارهای   در   فعال   های سازمان   بنابراین، .  است 

  همکاران،   و   )فاریابی   هستند   پذیر انعطاف   و   گسترده   عملکرد   نیازمند   موفقیت،   به   دستیابی 

  در   مهمی   نقش   صادرات   المللی، بین   تجارت   سریع   رشد   و   پویایی   این   به   توجه   با .  ( ۱۴۰۰

  های گام   از   یکی .  ( ۱۴۰۰،  همکاران   و   ثابت )مهدوی   کند می   ایفا   ها شرکت   بقای   و   رشد 

های صادراتی در کشورهای مبدا  بازارهای جهانی و ارتقای توانمندی   به   نفوذ   توسعه،   اصلی 

 (. ۱۴۰۰فرد و همکاران،  و امانی   Liu, et al., 2020و مقصد است ) 

شرکت  صادراتی  جهانی  عملکرد  بازارهای  در  موفقیت  کلیدی  شاخص  عنوان  به  ها 

ویژه  ) اهمیت  دارد  جهانی  Johanson & Vahlne, 2009ای  که  شرایطی  در  شدن  (. 

های جدیدی ایجاد کرده است، درک عوامل  ها، چالش بازارها و رقابت فزاینده بین شرکت 

است  برخوردار  بالایی  اهمیت  از  صادراتی  عملکرد  بر   ,Cavusgil& Knight)  موثر 

بخشی به سبد صادرات  (. برای کشورهای وابسته به درآمدهای نفتی مانند ایران، تنوع 2015

می  غیرنفتی  عملکرد  ارتقای  را  و  پایدار  اقتصادی  رشد  و  نفت  به  وابستگی  تواند کاهش 

 (. Manama, 2016تسهیل کند ) 

بین  پرداخته مطالعات  بر عملکرد صادراتی  موثر  بررسی عوامل  به  متعددی  اند.  المللی 

(، شش دسته اصلی از عوامل شامل  ۲۰۱9و همکاران )   ۱براساس مرور سیستماتیک لئونیدو 

به  نهادی  و  بازارمحور  رفتاری،  استراتژیک،  شرکتی،  تعیین   محیطی،  های  کننده عنوان 

شده  شناسایی  یافته کلیدی  حال،  این  با  به  اند.  وابسته  و  متناقض  اغلب  مطالعات  این  های 

(. عملکرد صادراتی  Prashantham, 2015اند ) های فرهنگی و اقتصادی خاص بوده بافت 

(، بلکه به  Plikis, 2024شود ) یک کشور تنها به تولید و کیفیت محصولات محدود نمی 

 ,.Md Ali, et alعنوان عامل کلیدی توسعه اقتصادی و اجتماعی کشور نیز مطرح است ) 

2024 .)  

 

1 Leonidou, L. C., et al. 
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چالش  با  همواره  پایدار  صادراتی  عملکرد  به  است  دستیابی  بوده  همراه  متعدد  های 

 (Rahim, et al., 2025 و این موضوع به ویژه در کشورهایی که اقتصاد آن ،)  ها وابسته

(. عملکرد ضعیف صادراتی  Medeiros, et al., 2019به صادرات است اهمیت دارد ) 

تواند سهم بازار را کاهش دهد و به همین دلیل، بررسی آن توجه محققین را جلب کرده  می 

 ,.Khalid & Bhatti, 2015; Chou, et al., 2018 & Hasaballah,  et  alاست ) 

2019 .)  

تجارت   در  سیاستگذاری  اصلی  هدف  پایدار،  اقتصادی  توسعه  و  صادرات  افزایش 

(. از این  Bhardwaj & Jain, 2024   ؛ ۱۳99سرا و همکاران،  خارجی است )سرخوش 

می  صادراتی  عملکرد  بر  موثر  عوامل  شناسایی  تصمیم رو،  طراحی  تواند  و  گیری 

 & Marew, et al., 2025  Moughariهای افزایش صادرات را تسهیل کند ) استراتژی 

Daim, 2023 .) 

پتانسیل  وجود  با  جهانی  بانک  گزارش  به  توجه  در  ببا  صادراتی  عملکرد  ایران،  های 

  کشور .  ( Mondiale  ،2019)   است   مواجه   متعدد   های های غیرنفتی پایین و با چالش بخش 

  در   خود   سهم   افزایش   برای   بالایی   نسیل تا پ   جوان،   جمعیت   و   فراوان   طبیعی   منابع   با   ایران 

 Ostadzad & Owjimehr, 2023 and Yousefzadeh, et)   دارد   جهانی   بازارهای 

al., 2023 .) 

هدف،  اصلی  بازارهای  با  کافی  آشنایی  عدم  شامل  صادراتی  عملکرد  موانع  ترین 

بین تحریم  تنش های  محدودیت المللی،  سیاسی،  و  های  بازارهای جهانی  به  دسترسی  های 

 (. Ghodsi, et al., 2018 and Moghanlou et al., 2024نبود برندهای معتبر است ) 

می بررسی  نشان  پژوهش ها  که  محدودیت دهد  اخیر  متناقض،  های  نتایج  دارند:  هایی 

های کوچک و عدم وجود مطالعات فراتحلیل قابل اتکا. این شکاف پژوهشی  حجم نمونه 

می  آشکار  را  حاضر  مطالعه  فراتحلیل  ضرورت  از  استفاده  با  رو  پیش  مطالعه    ۴۰سازد. 

کلیدی  عامل  شش  معتبر،    صادراتی،   های استراتژی   رقابتی،   مزیت   )محیط،   پژوهش 

 . کند می   بررسی   همزمان   صورت   به   را   صادراتی(   تعهد   و   نوآوری   بازارگرایی، 

 تبیین است: نوآوری پژوهش حاضر در چهار بعد قابل 
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، چارچوبی جامع از  مدل مفهومی تلفیقی  پژوهش حاضر با ارائه یک نوآوری مفهومی:   - ۱

می  معرفی  را  ایران  در  صادراتی  عملکرد  بر  موثر  پیشین  عوامل  مطالعات  در  که  کند 

محیط،    اند. این مدل، شش عامل کلیدی شامل مند بررسی شده صورت پراکنده و غیرنظام به 

را در یک    های صادراتی، بازارگرایی، نوآوری و تعهد صادراتی مزیت رقابتی، استراتژی 

بین   روابط  از  منسجم  تصویری  ترتیب،  این  به  و  کرده  گردآوری  واحد  تحلیلی  ساختار 

می  ارائه  ایران  اقتصادی  بافت  در  یک  متغیرها  قالب  در  عوامل  از  تلفیقی  چنین  دهد. 

پژوهش  در  پیشتر  یکپارچه،  نظری  بین چارچوب  و  داخلی  قرار  های  توجه  مورد  المللی 

 نگرفته است. 

روش   - ۲   از شناختی:  نوآوری  استفاده  با  مطالعه  فراتحلیل   این  نظام   روش  ترکیب  مند  به 

پردازد. این رویکرد با تجمیع  های پیشین در حوزه عملکرد صادراتی می های پژوهش یافته 

برآورد اندازه   نتایج کمی چندین مطالعه مستقل، قدرت آماری تحلیل را افزایش داده و به 

(.  Borenstein et al., 2021شود ) با دقت و قابلیت تعمیم بالاتر منجر می   اثر هر عامل 

اند، این پژوهش شواهد  برخلاف مطالعات گذشته که بیشتر بر روابط دومتغیره متمرکز بوده 

 تجربی را در قالب یک مدل مفهومی یکپارچه ادغام کرده است. 

تحلیل جامع عملکرد    نوآوری نظری: این مطالعه نوآوری نظری خود را از طریق ارائه   - ۳

شده، پژوهش  آوری  های جمع ها و یافته دهد. با تمرکز بر داده نشان می   صادراتی در ایران 

دست یابد و روابط    درک بهتری از عوامل موثر بر عملکرد صادراتی   حاضر توانسته است به 

بررسی کند. در نتیجه، این مطالعه    سیستماتیک و مبتنی بر شواهد   ها را به صورت بین آن 

بندی شواهد موجود، چارچوبی نظری برای تحلیل عملکرد صادراتی ارائه  علاوه بر جمع 

مورد استفاده   ای برای مطالعات آینده در حوزه صادرات پایه   تواند به عنوان دهد که می می 

 قرار گیرد. 

این پژوهش با محاسبه و مقایسه اندازه اثر عوامل مختلف    نوآوری کاربردی و تحلیلی:   - ۴

سیاست  می به  کمک  صادراتی  مدیران  و  و گذاران  طراحی  در  تا  بندی  اولویت   کند 

تری داشته باشند. همچنین تحلیل  گیری آگاهانه تصمیم   ها و راهبردهای صادراتی سیاست 
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  منجر   ایران   بازار   های پویایی   از   تری عمیق   درک   به   گر تعدیل   عوامل   و   ناهمگونی مطالعات 

 . شود می 

  ایران  صادراتی   عملکرد   بر   موثر   عوامل   بندی اولویت   و   شناسایی   پژوهش،   اصلی   هدف 

  تخصیص   بهینه   را   منابع   بتوانند   صادراتی   مدیران   و   سیاستگذاران تا    است   فراتحلیل   طریق   از 

فرضیه اصلی مدن نظر قرار گرفته   ۶. از این رو،  یابد   توسعه  تر جامع  نظری  الگوهای  و  دهند 

 است که عبارتند از: 

 . است   دار معنی   صادراتی   عملکرد   بر   محیط   ثیر : تا (H1)  ۱  فرضیه  •

 . است   دار معنی   صادراتی   عملکرد   بر   رقابتی   مزیت   ثیر : تا (H2)  ۲  فرضیه  •

 . است   دار معنی   صادراتی   عملکرد   بر   صادراتی   های استراتژی   ثیر : تا (H3)  ۳  فرضیه  •

 . است   دار معنی   صادراتی   عملکرد   بر   بازارگرایی   ثیر : تا (H4)  ۴  فرضیه  •

 . است   دار معنی   صادراتی   عملکرد   بر   نوآوری   ثیر : تا (H5)  5  فرضیه  •

 . است   دار معنی   صادراتی   عملکرد   بر   صادراتی   تعهد   ثیر : تا (H6)  ۶  فرضیه  •

  شده   ارائه   ها یافته   بخش   در   یج تا ن   و   گرفته   قرار   بررسی   مورد مستقل    صورت   به   فرضیه   هر 

 . است 

   نظري   مبانی .  2
  بازارهای   در   ها شرکت   موفقیت   کلیدی   های شاخص   از   یکی   عنوان   به   صادراتی   عملکرد 

  اثربخشی   سنجش   آن،   مفاهیم   از   یکی .  است   چندبُعدی   و   دقیق   تعریف   نیازمند   جهانی، 

  فروش   حجم   )مانند   مالی   معیارهای   طریق   از   معمولا   که   ست ها شرکت   المللی بین   های فعالیت 

  مشتریان   رضایت   جهانی،   بازار   سهم   )مانند   غیرمالی   و   صادراتی(   سودآوری   صادراتی، 

)   تبیین   قابل   جدید(   بازارهای   رشد   و   خارجی  (.  Kavusgil & Knight, 2015است 

بندی کرد که هر  توان در شش دسته اصلی طبقه عوامل موثر بر عملکرد صادراتی را می 

 . های اثرگذاری متمایزی دارند کدام کانال 
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 گیري عملکرد صادراتی  محیط در شکل . نقش  1- 2
(،  ثبات اقتصادی مقصد   و   ها، تورم تحریم   نرخ ارز، )   عوامل اقتصادی این عامل در بر گیرنده  

سیاسی  سیاست )ث   حقوقی   - عوامل  سیاسی،  تجاری بات  تجاری    و   های  قراردادهای 

اثرگذاری (،  المللی بین  سیاسی )   کانال  و  اقتصادی  کلان  ) محیط  است   )Johanson & 

Vahlne, 2009  .) و    دها ی ها، تهد فرصت   ی منبع حاو   ک ی عنوان    به   ط ی مح   ل، ی دل   ن ی به هم

م   ی ها چالش  عمل  ویژگی که    ( Rudani, 2009)   کند ی گوناگون  جمله  دارای  از  هایی 

 (. ۱۴۰۰  همکاران،   و   جه ی علو ی م ی )کر   پویایی و پیچیدگی است 

 گیري عملکرد صادراتی در شکل   . نقش مزیت رقابتی 2- 2
  عوامل   ق ی طر   از   عامل   این   و   است   رقابتی   مزیت   صادراتی،   عملکرد   بر   ثر و م   عوامل   دیگر   از 

  ی راقتصاد ی غ   عوامل   ، ( ی مال   منابع   به   ی دسترس   و   د ی تول   ی ها نه ی هز   ، ی ور )بهره   ی اقتصاد 

  جاد ی ا   ق ی طر   از   که )   ی اثرگذار   کانال   و   ( ع ی توز   ی ها شبکه   و   ی برندساز   محصول،   ت ی ف ی )ک 

  بازار   سهم   و  ی گذار مت ی ق  بر   ی مشتر  شده درک  ارزش  ش ی افزا  و   ی جهان  ی بازارها  در   ز ی تما 

  تشکیل   اصلی   راهکار   دو   از   تعریف   این .  دارد   ثیر تا   ی صاردات   عملکرد   ر ب   ( گذارد ی م   ر ی ث تا 

  و   رقبا   از   کمتر   هزینه   با   محصولات   ارائه   توانایی   یعنی   هزینه   رهبری   نخست، :  است   شده 

  مشتریان   که   ی فرد منحصربه   های ویژگی   با   محصولات   ارائه   توانایی   معنی   به   تمایز   دوم، 

  ریکاردیانتو (.  Porter, 2008) ت هستند  محصولا   این   برای   بالاتر   قیمت   پرداخت   به   حاضر 

ای  ها به شیوه به توانایی یک سازمان در انجام فعالیت   را   رقابتی   (مزیت ۲۰۲۳)   ۱همکاران   و 

تواند به این مزیت دست یابد  . یک شرکت زمانی می اند تعریف کرده ثرتر نسبت به رقبا  و م 

بیشتری نسبت به رقبا برای مشتریان خود ایجاد کند  بتواند ارزش   ,.Ismail, et al)   که 

 (. Chen, 2019نماید )   عمل   رقبا   از   بهتر   ( تا بتواند 2017

 

 

 

1 Ricardianto, P.,  et al. 
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 گیري عملکرد صادراتی در شکل . نقش استراتژي صادراتی  3- 2
مح  از  مز   ط ی پس  تاث   ن ی سوم   ، ی رقابت   ت ی و  صادرات   رگذار ی عامل  عملکرد    ی استراتژ   ، ی بر 

  ص ی تخص   و   هدف   ی در بازارها   ی گذار ه ی )سرما   ی عوامل اقتصاد   ق ی که از طر   است   ی صادرات 

( بر تداوم و  ع ی توز   ی ها انتخاب کانال   و   ورود به بازار   ی ها ی )استراتژ   ی راقتصاد ی منابع( و غ 

فعال  (.  Oviatt & McDougall, 2018)   گذارد ی م   ر ی تاث   ی صادرات   ی ها ت ی رشد 

کنندگان نهایی در هر محصول  و فاکتورهای آمیخته بازاریابی در رفتار مصرف   ها ی استراتژ 

 ( اهمیت  حائز  بسیار  صنعتی  و  Mahmoudi, et al., 2024و    ی استراتژ   ک ی   ی طراح ( 

بازارها   ت ی به موفق   ی اب ی منظور دست به   ی مناسب صادرات    ر ی ناپذ اجتناب   ی امر   ، ی خارج   ی در 

  بهینه و    درک   با   صادراتی   (. بنابراین، استراتژی بازاریابی ۱۳97آبادی و مقیمی،  )شاه   است 

بهتر   رفتار   به   مناسب   واکنش  یابد    دست   المللی بین   تجاری   اهداف   به   تواند می   رقبا، 

 (Glaveli & Geormas, 2017 .) 

 عملکرد صادراتی    بر   بازارگرایی   اهمیت .  4- 2
اصل   ی ک ی عنوان    به   یی بازارگرا  ب   م ی مفاه   ن ی تر ی از  بازار  حوزه  است   ی الملل ن ی در    مطرح 

  گذاری در تحقیقات بازار سرمایه )   عوامل اقتصادی ( و از طریق  ۱۳98)فاریابی و همکاران،  

(،  ساختار مدیریتی   و   فرهنگ سازمانی )   غیراقتصادی ( و  آوری اطلاعات های جمع هزینه   و 

  منابع   از   یکی   (. بازارگرایی Narver & Slater, 1990سازد ) عملکرد صادراتی را متاثر می 

)   و   مشتریان   مورد   در   اطلاعات   آوری جمع   برای   مهم  و  Yan, et al., 2017رقباست   )

   ,.Lim, et al)   دهند ی را نشان م   ی از نوآور   یی سطح بالا   گرا بازار   ی الملل ن ی ب   ی ها سازمان 

2017 .) 

 گیري عملکرد صادراتی  در شکل . نقش نوآوري  5- 2
ن   ن ی ا  سرما   ز ی عامل  تحق   ی گذار ه ی با  هز   ق ی در  توسعه،  فرهنگ    ، ی فناور   ی ها نه ی و  عوامل 

  ی رقابت در بازارها   ت ی محصول و قابل   ت ی ف ی متخصص بر ک   ی انسان   ی رو ی جذب ن   ی و نوآور 

برای  Hult, et al, 2004)   گذارد ی م   ر ی تاث   ی جهان  نوین  محصولات  توسعه  و  ایجاد   .)
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بین  می بازارهای  شناخته  محصول  نوآوری  فرآیند  از  بخشی  عنوان  به    شود المللی 

 (Arkolakis, 2018  .) عمل   ی ها شرکت راحت   ی تجار   ات ی نوآور،  به  را  طر   ی خود    ق ی از 

م  گسترش  ) ی صادرات  بازارها   ی رقابت   ت ی مز و    (  Saridakis, et al, 2019دهند    ی در 

فراهم  آن   برای   ی خارج  ) ها  ا (.  Ahimbisibwe & Abaho, 2013است  بر    ن، ی علاوه 

نتا   ار ی بس   ی ها سازمان  با   ی مثبت   ج ی نوآور  در  فناور   ی زارها  را  نظر  از  خود    ، ی مربوطه 

  و   ( Edeh et al., 2020) تجربه خواهند کرد   د ی جد   ی ندها ی فرآ   ا ی محصولات، خدمات  

 (. Covin & Wales, 2019)   عملکرد بهتری دارند 

 عملکرد صادراتی    . اهمیت تعهد صادارتی و مدیریت آن بر 6- 2
صادارت   ت ی اهم   فاکتور  مد   ی تعهد  صادرات   ت ی ر ی و  عملکرد  بر  توسط  آن  نیز  عوامل  ی 

خارجی سرمایه )   اقتصادی  بازارهای  در  انسانی هزینه   و   گذاری  نیروی  آموزش  (،  های 

  کانال اثرگذاری ( و  ایجاد واحد تخصصی صادرات   و   عهد مدیریت ارشد )ت   غیراقتصادی 

  ها بر توانایی شرکت   ( های صادراتی و تخصیص منابع کافی از طریق تضمین تداوم فعالیت ) 

بر چالش  غلبه  بین در  می های  تاثیر  همچنین  Blackmon, 2007)   گذارد المللی    زان ی م (. 

سازمان  مد   ی منابع  برا   ی ت ی ر ی و  شرکت  که  فعال   ی بان ی پشت   ی را  خود    ی صادرات   ی ها ت ی از 

  ص ی تخص   ی و اثربخش   یی کارا ( و  ۱۳9۶)فیاض و علیپور،    دهد ی نشان م   دهد، ی اختصاص م 

ا  با  را  م   ات فروش صادر   ش ی افزا   ی برا   ی ات ی ح   زه ی انگ   جاد ی منابع   ,Sraha)   بخشد ی بهبود 

2016 .) 

  عوامل بر عملکرد صادراتی   نظری تاثیر چارچوب  توان  بر اساس مطالب ذکر شده، می 

 را به صورت زیر ترسیم نمود. 
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 عوامل بر عملکرد صادراتی   نظري تاثیر چارچوب  

   محیطی   عوامل 

↓   

 انسانی   نیروی   و   توسعه   و   تحقیق   در   گذاری سرمایه  ←  رقابتی   مزیت 

↓   

 سریع   پاسخگویی   و   بازار   دقیق   اطلاعات  ←  بازارگرایی 

 ↓   

 توزیع   های کانال   و   هدف   بازارهای   انتخاب  ←  صادراتی   های استراتژی 

 ↓   

   صادراتی   عملکرد 

↑   

 منابع   تخصیص   و   تداوم   تضمین  ←  صادراتی   تعهد 

  واهلن  و    جوهانسگون ،  ( 2015)  کنایت   و   کاوسگگیل ،  ( 2018)  ل دوگا   مک   و  ات ی او   مطالعات  از   برگرفته :  منبع 

 . ( 1990)   سلاتر   و   نارور و    ( 2004)   همکاران   و   هولت ،  ( 2007)   بلاکمون ،  ( 2008)   پورتر ،  ( 2009) 

  ثیر تا   رقابتی   مزیت   بر   محیطی   عوامل   چگونه   که   دهد می   نشان   نظری   چارچوب 

  و   صادراتی   های استراتژی   طریق   از   بازارگرایی   و   رقابتی   مزیت   چگونه   همچنین .  گذارد می 

  دارای   روابط   این   از   کدام   هر .  گذارند می   ثیر تا   صادراتی   عملکرد   بر   صادراتی   تعهد   با 

  حاضر،   پژوهش   در   شده   انجام   فراتحلیل   در   که   هستند   گیری اندازه   قابل   اقتصادی   های کانال 

 . اند گرفته   قرار   بررسی   مورد 

 پژوهش   پیشینه .  3
  داخل   در   متعددی   های پژوهش   آن،   بر   ثر و م   عوامل   و   صادراتی   عملکرد   اهمیت   به   توجه   با 

 . است که در ادامه به برخی از آنها اشاره شده    شده   انجام   کشور   خارج   و 

  غذایی   صنایع   متوسط   و   کوچک   های شرکت   بررسی   با   ( ۱۴۰۳)   همکاران   و   نوروزی 

  و   مثبت   ثیر تا   کارآفرینانه   گرایش   و   جذب   ظرفیت   نامحسوس،   منابع   که   دادند   نشان   تهران 

 . دارند   صادراتی   عملکرد   بر   معناداری 
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  عملکرد   و   المللی بین   بازاریابی   استراتژی   مدل   طراحی   در   ( ۱۴۰۱)   اسفیدانی   و   ای بادکوبه 

  بازاریابی   آمیخته   در   پذیری تطبیق   یا   نداردسازی تا اس   که   رسیدند   نتیجه   این   به   صادراتی 

 . دارد   معنادار   اثر   صادرات   از   رضایت   و   عینی   عملکرد   بر   المللی بین 

  که   دریافتند   مضمون   تحلیل   و   ترکیبی   رویکرد   با   ( ۱۴۰۱)   ابراهیمی   و   اللهی سیف 

 . دارند   صادراتی   عملکرد   بر   را   ثیر تا   بیشترین   تجربه   تعهد   و   نوآوری   صادرات،   استراتژی 

  نوآوری   بر   استراتژیک   و   سازمانی   عوامل   که   دادند   نشان   ( ۱۴۰۰)   علیقلی   و   درفشیان 

  بر   سازمانی   و   محیطی   عوامل   و   صادراتی   نوآوری   نهایت،   در   و   ثیرگذارند تا   صادراتی 

 . دارند   معنادار   ثیر تا   صادراتی   عملکرد 

همکاران المللی بین   حوزه   در  و  دانگ  فراتحلیل  ۲۰۲۴)   ۱،  از  استفاده  با  نمونه    ۱۰۶( 

از   دیجیتالی   ۳۰مستقل  که  دریافتند  قابل کشور  و  مثبت  تاثیر  عملکرد  سازی  بر  توجهی 

 صادراتی دارد. 

دستی نشان داد که یادگیری کسب و کار از طریق  ( با تمرکز بر صنایع ۲۰۲۳)   ۲مودجیجا 

 دهد. بازارگرایی به طور غیرمستقیم عملکرد کسب و کار را بهبود می 

از  ۲۰۲۲)   ۳آیپک  فراتحلیلی  در  و    ۴۲(  بین    ۱۱5۱8مقاله  رابطه  که  دریافت  شرکت 

 قطعیت مرتبط است. بازارگرایی و عملکرد صادراتی با بعد فرهنگی اجتناب از عدم 

کنندگان  بینی ( در تانزانیا نشان دادند که نوآوری یکی از پیش ۲۰۲۲)   ۴رینگوو همکاران 

 کننده مهمی دارد. پذیری نقش تعدیل کلیدی عملکرد صادراتی است و ریسک 

گیری صادراتی و نوآوری  ( تایید کردند که جهت ۲۰۲۱)   5همچنین کاظمی و همکاران 

 هر دو تاثیر مثبت و معناداری بر عملکرد صادراتی دارند. 

  عوامل   از   متنوعی   طیف   ها پژوهش   که   دهد می   نشان   گذشته   طور کلی، مرور مطالعات به  

  استراتژیک   و   سازی( لی تا )دیجی   محیطی   جذب(،   ظرفیت و    نامحسوس   )منابع   سازمانی 

  داده   افزایش   را   ها یافته   اعتبار   تنوع،   این   که   اند کرده   بررسی   را   بازارگرایی( و    )نوآوری 
 

1 Dong, Y., et al. 

2 Mudjijah, S.  

3 Ipek, I. 

4 Ringo, D., et al. 

5 Kazemi, A., et al. 
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  مدیریت   مانند   میانجی   متغیرهای   به   توجه   به   توان می   گذشته   مطالعات   قوت   نقاط   از .  است 

  نمونه،   حجم   محدودیت   مقابل،   در .  کرد   اشاره   بازارگرایی   و   نوآوری   جامع،   کیفیت 

  میان   اقتصادی   و   فرهنگی   های تفاوت   از   غفلت   سازی، لی تا دیجی   و   فناوری   نقش   به   توجهی بی 

  های کاستی   جمله   از   ها آن   متقابل   ارتباط   به   توجه   بدون   متغیرها   مجزای   بررسی   و   کشورها 

 . آیند می   شمار   به   پیشین   های پژوهش 

  استفاده  صادراتی   عملکرد   بر  ثر و م  عوامل   بررسی  برای  فراتحلیل  روش  از  حاضر  مطالعه 

  نیز  و   محدود   ی کمّ   یا   کیفی   های روش   از   اغلب   قبلی   های پژوهش   که   حالی   در   است   کرده 

  یا   یید تا   به   اغلب   که   قبلی   های پژوهش   برخلاف .  اند شده   انجام   کوچک   های نمونه   حجم   با 

  عامل   شش   از   یک   هر   دقیق   اثر   اندازه   ، حاضر   مطالعه   اند، شده   محدود   متغیرها   بین   رابطه   رد 

  های نوآوری   از   یکی   همچنین .  است   کرده   محاسبه   صادراتی   عملکرد   بر   را   کلیدی 

  و   گر تعدیل   عوامل   تحلیل   و   مطالعات   بین   ناهمگونی   شناسایی   پژوهش،   این   شناختی روش 

  توان می از این رو،  .  است   ایران   بافت   در   صادراتی   عملکرد   بر   ثر و م   عوامل   بندی اولویت   نیز 

  در  کاربردی  و  شناختی روش   ، نظری   سطح  سه  هر   در  نوآوری  در   را   حاضر  پژوهش   اهمیت 

 . دانست   مطالعه   مورد   زمینه 

   1روش .  4

  است   فراتحلیل   روش   سیستماتیک،   مرور   تحقیقات   انجام   در   پرکاربرد   های روش   جمله   از 

  گفت   توان می .  کند می   ترکیب   موضوع   یک   پژوهشی   پیشینه   درباره   را   قبلی   یج تا ن   که 

  یکسان   موضوع   یک   روی   مختلف   های یافته   تلخیص   با   و   است   ی کمّ   روش   یک   فراتحلیل 

  از   عبارتند   فراتحلیل   روش   در   اصلی   اهداف .  ( ۱۴۰۱  همکاران،   و   )دانشور   گیرد می   انجام 

  (، کلی   نتیجه   یک   به   رسیدن   برای   مختلف   مطالعات   یج تا ن   ترکیب )   متعدد   یج تا ن   بندی جمع 

  قدرت   تواند می   فراتحلیل   مختلف،   مطالعات   از   ها داده   ترکیب   با )   آماری   قدرت   افزایش 

  های تفاوت   اثر   کاهش   (، یابد   دست   معنادارتری   یج تا ن   به   و   دهد   افزایش   را   تحلیل   آماری 

ها و  گیری با در نظر گرفتن تنوع در نمونه خطاهای ناشی از نمونه   از   جلوگیری )   ای نمونه 

 

1 Method 
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کمک به شناسایی الگوهای مشترک  )   شناسایی الگوها و روابط (و  شرایط مطالعات مختلف 

 (.  Dong et al., 2024( ) و روابط بین متغیرها در مطالعات مختلف 

مطالعه حاضر،   در  در  تناقض گسترده  فراتحلیل،  روش  انتخاب  اصلی  دلایل  از  یکی 

طور که در  های قبلی در حوزه عوامل موثر بر عملکرد صادراتی است. همان نتایج پژوهش 

های قبلی در مورد عوامل موثر بر عملکرد  ادبیات پژوهشی مشخص است، نتایج پژوهش 

در چنین  هستند.  های فرهنگی و اقتصادی خاص  صادراتی اغلب متناقض و وابسته به بافت 

ها  های سنتی مانند اقتصادسنجی یا طراحی پرسشنامه قادر به حل این تناقض شرایطی، روش 

شوند و  های اقتصادسنجی تنها به یک مجموعه داده خاص محدود می روش   نیستند، زیرا 

مطالعات  بین  ناهمگونی  تحلیل  به  نیستند   قادر  (.  Borenstein, et al., 2021)   مختلف 

کند و  سازی جدید تنها یک نمونه خاص را بررسی می طراحی پرسشنامه و مدل همچنین  

 (. Field & Gillett, :2010)   سازد پذیری نتایج را محدود می قابلیت تعمیم 

ی برای ترکیب نتایج مطالعات تجربی  عنوان یک روش کمّ   در مقابل، روش فراتحلیل به 

(  Borenstein, et al, 2021)   ی تر از اندازه اثر واقع های دقیق منظور ارائه تخمین   مستقل به 

مزایای روش فراتحلیل  . از دیگر  های موجود را شناسایی و تحلیل کند قادر است تناقض 

امکان محاسبه  ،  ها افزایش قدرت آماری و دقت تخمین توان به  ، می ها نسبت به سایر روش 

عامل  برای هر  دقیق  اثر  تعدیل ،  اندازه  تحلیل عوامل  و  ناهمگونی  عنوان  گر  شناسایی  )به 

 . ( Kirca et al., 2005( اشاره کرد ) فرد روش فراتحلیل های منحصربه ویژگی 

 ها داده   گردآوري   روش   و   نمونه   ، . نوع پژوهش، جامعه آماري 1-4

  زمره   در   فراتحلیل   رویکرد   از   استفاده   دلیل   به   و   بوده   کاربردی   هدف   نظر   از   حاضر   پژوهش 

  با   مرتبط   های پژوهش   تمامی   شامل   پژوهش   این   آماری   جامعه .  دارد   قرار   کمّی   تحقیقات 

  نوآوری   بازارگرایی،   صادراتی،   های استراتژی   رقابتی،   مزیت   محیط،   گانه ۶  متغیرهای   ثیر تا 

  توافق   طریق   از   شناسایی   پایایی است.    ایران   در   صادرات   عملکرد   بر   صادراتی   تعهد   و 

  پایایی .  شد   مشخص   تحقیق   پروتکل   بندهای   مبنای   بر   ها تحقیق   انتخاب   در   محققان 

  کدگذاری   برای   خاص   مفاهیم   از   استفاده   مورد   در   محققان   توافق   طریق   از   کدگذاری 
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  به   اثر   اندازه   محاسبات   در   توافق   طریق   از   اثر   اندازه   و   داری معنی   سطح   پایایی   و   متغیرها 

  های پایگاه   در   صادرات   عملکرد   کلیدواژه   از   استفاده   با   ابتدا تا  راس   همین   در .  آمد   دست 

  ثر و م   عوامل   بررسی   به   نحوی   به   که   شده   منتشر   مقالات   تمامی   خارجی   و   داخلی   اطلاعات 

  انتخاب   معیارهای   بعدی،   گام   در .  شدند   گردآوری   اند، پرداخته   صادرات   عملکرد   بر 

  های پایگاه   در   جو و جست   از   آمده   دست   به   مطالعات   غربال   به   اقدام   و   شده   تعریف   مطالعات 

  ۱۳8۰  های سال   فاصله   در   شده   انجام   مطالعات   کلیه   میان   از   مجموع   در .  گردید   علمی   معتبر 

  انتخاب   معیارهای .  گرفتند   قرار   فراتحلیل   سبد   در   مطالعه   ۴۰  تعداد   ، ۲۰۲۴تا    ۲۰۰۰  و   ۱۴۰۳تا  

 : باشند می   ل ی ذ   شرح   به   مطالعات   این 

 . باشد   شده   نوشته   لاتین   یا   و   فارسی   زبان   به   مقاله  -

 . باشد   ۲۰۲۴تا    ۲۰۰۰  یا   ۱۴۰۳  تا   ۱۳8۰  های سال   فاصله   در   مقاله   چاپ  -

  جوی و جست   موتور   شامل   خارجی   یا   داخلی   معتبر   علمی   های پایگاه   از   یکی   در   مقاله  -

  ، ۱دانشگاهی   جهاد   علمی   اطلاعات   مرکز   پایگاه   ایرانداک،   مگیران،   نورمگز،   گوگل، 

 . باشد   شده   نمایه   ۶سج   و   5ی وایل   ، ۴پرینگر ش ا   ، ۳امرالد   ، ۲دایرکت   ساینس 

  های استراتژی   رقابتی/   مزیت   محیط/   ثیر تا   فرضیه   شش   از   یکی   شامل   حداقل   مقاله  -

 . باشد   صادراتی   عملکرد   بر   صادراتی   تعهد   یا   نوآوری/   بازارگرایی/   صادراتی/ 

 . باشد   شده   گزارش   مقاله   در   t  آماره   و   نمونه   حجم  -

 . باشد   روایی   و   پایایی   های شاخص   دارای   پژوهش  -

  قرار  بررسی  مورد  فراتحلیل،  یند آ فر  در   شده  وارد   مطالعات  های ویژگی   قسمت،  این  در 

 . اند گرفته 
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 پژوهش   نمونه   توصیف .  2-4
(  ۱)   جدول   در .  شدند   انتخاب   تحقیق   ۴۰  تعداد   بالا،   در   شده   ارائه   انتخاب   معیارهای   براساس 

  یک   هر   در  استفاده   مورد   آزمون   و  نمونه   تعداد  چاپ،   سال   و  محققان   اسامی   تحقیق،  عنوان 

 . است   شده   ارائه   آن   یج تا ن   و   گردیده   بررسی   مطالعات   از 

 هاي مطالعات بررسی شده در فراتحلیل . ویژگی 1جدول  

 تحقیق   عنوان  ردیف 
  و   محققان   اسامی 

 چاپ   سال 
 نمونه   تعداد 

  مورد   آزمون 

 استفاده 

1 

  المللی بین   بازاریابی   استراتژی   مدل   طراحی 

  های شرکت   در   صادراتی   عملکرد   و 

 متوسط   و   کوچک 

  و   ای بادکوبه 

  - اسفیدانی 

1401 

107 
  معادلات 

 ساختاری 

2 

  عملکرد   کننده تعیین   عوامل   شناسایی 

 و   کوچک   های شرکت   صادراتی 

 ترکیبی   رویکرد   با   ی ا مطالعه :  متوسط 

  و   اللهی سیف 

 1401  - ابراهیمی 
168 

  معادلات 

 ساختاری 

3 

  عملکرد   بر   موثر   عوامل   ی بند ت ی اولو 

  تجهیزات   صادرکننده   های بنگاه   صادراتی 

 ورزشی 

  و   محمدکاظمی 

 1395  - همکاران 
28 

  معادلات 

 ساختاری 

4 

  و   استراتژیک   سازمانی،   عوامل   تاثیر   بررسی 

 صادراتی؛   عملکرد   بر   محیطی 

  در   نوآورانه   صادرات   میانجی   نقش   تحلیل 

 صادراتی   های شرکت   میان 

  و   فاریابی 

 1399  - همکاران 
103 

  معادلات 

 ساختاری 

5 
  ارتقای   بر   صادرات   توسعه   های برنامه   نقش 

 ها بنگاه   صادرات   عملکرد 

  و   مشبکی 

 1391  - خادمی 
298 

  معادلات 

 ساختاری 

6 

  صادراتی   عملکرد   بر   موثر   عوامل   بررسی 

 و   متوسط   و   کوچک   های شرکت 

  مدیریت   و   رقابتی   مزایای   میانجیگری   نقش 

 جامع   کیفیت 

  و   نوروزی 

 1402  - همکاران 
360 

  معادلات 

 ساختاری 

7 
  ایران   فرش   صادرات   توسعه   الگوی   ارائه 

 پسابرجام   دوره   در 
 110 1399  - زارع 

  معادلات 

 ساختاری 
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 .  1جدول  ادامه  

 تحقیق   عنوان  ردیف 
  و   محققان   اسامی 

 چاپ   سال 
 نمونه   تعداد 

  مورد   آزمون 

 استفاده 

8 

  عملکرد   در   موثر   عوامل   مدل   طراحی 

  تجهیزات   تولیدکنندة   های شرکت   صادرات 

 ورزشی 

  و   نوروزی 

 1397  - معصوم 
60 

  معادلات 

 ساختاری 

9 

  در   صادراتی   گرایی کارآفرینی   رفتار   نقش 

  تبیین   با   ها بنگاه   صادراتی   عملکرد   ارتقاء 

 رقابتی   مزیت   کسب   میانجی   نقش 

  و   زارعی 

 1395  - همکاران 
36 

  معادلات 

 ساختاری 

10 

  مزیت   و   صادرات   بازارگرایی   تاثیر   بررسی 

:  مطالعه   مورد )   صادرات   عملکرد   بر   رقابتی 

 ( 1390  سال   در   ایران   نمونه   صادرکنندگان 

  و   محمدیان 

 1392  - همکاران 
48 

  معادلات 

 ساختاری 

11 

  اثر   شناسایی :  ها شرکت   صادراتی   کارکرد 

  های تاکتیک   تطبیق   رقابتی،   های مزیت 

  کارکرد   بر   صادراتی   تجربه   و   بازاریابی 

 صادراتی 

  و   حسینی 

  - مرد میرجهان 

1390 

38 
  معادلات 

 ساختاری 

12 
  عملکرد   کننده تعیین   عوامل   شناسایی 

 غذایی   مواد   صنعت   در   صادراتی 

  و   حقیقی 

 1387  - همکاران 
50 

  معادلات 

 ساختاری 

13 
  از   صادراتی   عملکرد   تاثیرپذیری 

 الملل بین   بازاریابی   های استراتژی 
 120 1396  - رضایی 

  معادلات 

 ساختاری 

14 

  عملکرد   بر   الملل بین   بازاریابی   تاثیر 

  فرش   صادرات :  موردی   )مطالعه   صادرات 

 ن( ایرا   در 

  و   آبادی شاه 

 1397  - مقیمی 
190 

  معادلات 

 ساختاری 

15 

  بر   المللی بین   تجربه   و   بازارگرایی   تاثیر 

  میانجی   نقش   با   صادرات   عملکرد 

 المللی بین   بازاریابی   استراتژی 

  و   فاریابی 

 1398  - همکاران 
143 

  معادلات 

 ساختاری 

16 
  های نظام   و   بازاریابی   سبک   تاثیر   الگوی 

 صادراتی   عملکرد   بر   بازاریابی   محیطی 

- مقدم   و   کرمپور 

1393 
90 

  عاملی   تحلیل 

 تاییدی 
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 .  1جدول  ادامه  

 تحقیق   عنوان  ردیف 
  و   محققان   اسامی 

 چاپ   سال 
 نمونه   تعداد 

  مورد   آزمون 

 استفاده 

17 

  بر   بازارمحوری   تاثیر   درباره   تحقیقی 

  های شرکت   مطالعه :  صادرات   عملکرد 

  استان   گمرکات   از   صادرکننده   و   تولیدکننده 

 بوشهر 

- زاد بحرینی 

1394 
190 

  و   همبستگی 

  تحلیل 

 رگرسیون 

18 
  افزایش   بر   صادرات   بازارگرایی   تاثیر 

 خشکبار   صنعت   در   صادرات 

  و   نوروزی 

 1397  - همکاران 
93 

  معادلات 

 ساختاری 

19 
  منابع   به   محوری منبع   دیدگاه   نقش   بررسی 

 صادراتی   عملکرد   توسعه   بر   انسانی 

  و   فیاض 

 1396  - ر علیپو 
248 

  معادلات 

 ساختاری 

20 

  ی ر ی گ جهت   ، ی ط ی مح   کننده ن یی تع   عوامل 

  شواهد :  ی صادرات   عملکرد   و   نانه ی کارآفر 

 ران ی ا   از   ی تجرب 

 183 1391  - جلالی 
  معادلات 

 ساختاری 

21 

  حوزه   در   بازاریابی   های قابلیت   تاثیر 

  عملکرد   ابعاد   بر   نوآوری   و   صادرات 

  ناکارآمد   رقابت   تعدیلگری   با   صادرات 

  و   دستی صنایع   های شرکت :  )موردمطالعه 

 ی( هنر 

  و   نوروزی 

 1398  - همکاران 
200 

  معادلات 

 ساختاری 

22 

  از   صادراتی   عملکرد   تاثیرپذیری   بررسی 

  عوامل   و   محیطی   عوامل   سازمانی،   عوامل 

  مواد   صنعت :  مطالعه   مورد )   استراتژیکی 

 ( غذایی 

  و   درفشیان 

 1400  - علیقلی 
384 

  معادلات 

 ساختاری 

23 

  بر   ی صادرات   ی ها ی ر ی گ جهت   تاثیر   ل ی تحل 

  و   ی نوآور   ق ی طر   از   صادرات   عملکرد 

  - ی گر ی انج ی م   مدل :  ی ساز ی الملل ن ی ب 

 گری ل ی تعد 

  و   کاظمی 

 1400  - همکاران 
325 

  معادلات 

 ساختاری 

24 
  دستی صنایع   صادرات   بر   موثر   عوامل 

 ویتنام 

و    1وی لی 

 2022- همکاران 
 خطی   رگرسیون  50

 

 

1 Vi Le, N. 
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 .  1جدول  ادامه  

 تحقیق   عنوان  ردیف 
  و   محققان   اسامی 

 چاپ   سال 

  تعداد 

 نمونه 

  مورد   آزمون 

 استفاده 

25 

  شده،   درک   ی رقابت   های مزیت   ی امدها ی پ 

  تعهد   و   ی اب ی بازار   های تاکتیک   انطباق 

 صادرات   عملکرد   بر   صادرات 

و    1ناوارو 

 2010  - همکاران 
150 

  معادلات 

 ساختاری 

26 
  عملکرد   در   ی رقابت   ت ی مز   و   تعهد   اعتماد، 

 متوسط   و   کوچک   های شرکت   ی صادرات 

و    2ایسمایل 

 2017  - همکاران 
228 

  معادلات 

 ساختاری 

27 
  صادرات   ج ی ترو   های برنامه   ی انجی م   اثرات 

 شرکت   صادرات   عملکرد   بر 

   شمسودوها 

  - 3یونس علی 

2006 

203 
  معادلات 

 ساختاری 

28 

  ی استراتژ   ن ی ب   رابطه   کننده تعیین   عوامل 

  عملکرد   ی ها محرک   و   ی اب ی بازار   خته ی آم 

  در   کاربرد :  ی خارج   ی بازارها   در   صادرات 

 ه ی ترک   پوشاک   صنعت 

اردیل و  

 2016  - 4اوزدمیر 
118 

  تحلیل 

 رگرسیون 

29 
  در   غنا   های شرکت   ی صادرات   عملکرد 

 ی د ی تول   و   دستی صنایع   ، ی کشاورز   ع ی صنا 
 116 2016   - 5سراها 

  معادلات 

 ساختاری 

30 

  بر   ی خارج   واسطه   رابطه   ت ی ف ی ک   نقش 

  ی ها شرکت   ی بررس :  صادرات   عملکرد 

 ه ی ترک 

 104 2014  - 6اردیل 
  تحلیل 

 رگرسیون 

31 

:  صادرات   عملکرد   و   ت ی ر ی مد   ی ر ی گ جهت 

  و   اطلاعات   ی فناور   ی ها شرکت   مورد 

 ی نروژ   ارتباطات 

آرتور سولبرگ  

  - 7و اولسون 

2010 

132 
  تحلیل 

 رگرسیون 

32 

  از   ر ی غ   ی ساز المللی بین   ی ها روش 

  عملکرد   گمشده   کننده ن یی تع :  صادرات 

 صادرات 

گرندینتی و  

 2012  - 8ماسون 
147 

  معادلات 

 ساختاری 

 

1 Navaro, A., et al. 

2 Ismail, D., et al. 

3 Shamsuddoha, A. & Yunus Ali, M. 

4 Erdil, T. & Ozdemir, O. 

5 Sraha, G. 

6 Erdil, T. 

7 Arthur Solberg, C. & Olsson, U. 

8 Grandinetti, R. & Masson, M. 
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 .  1جدول  ادامه  

 تحقیق   عنوان  ردیف 
  و   محققان   اسامی 

 چاپ   سال 
 نمونه   تعداد 

  مورد   آزمون 
 استفاده 

33 
  عملکرد   بر   ی صادرات   گرایی بازار   تاثیر 

 ای رابطه   دگاه ی د   ک ی :  صادرات 
و    1لین 
 2014  - همکاران 

244 
  معادلات 
 ساختاری 

34 
  کننده تعدیل   نقش   و   ی رون ی ب   ط ی مح 

 ی صادرات   یی بازارگرا 
و    2ناوارو 
 2014  - همکاران 

212 
  معادلات 
 ساختاری 

35 

  بر   ی صادرات   ی ها ی ر ی گ جهت   تاثیر   ل ی تحل 
  و   ی نوآور   ق ی طر   از   صادرات   عملکرد 

  - ی گر ی انج ی م   مدل :  ی ساز ی الملل ن ی ب 
 گری ل ی تعد 

و    3کاظمی 
 2021  - همکاران 

325 
  معادلات 
 ساختاری 

36 

  و   بازار   چگونه   نکه ی ا   از   ی ل ی تحل   فرا   ی ب ی ترک 
  عملکرد   به   ی ن ی کارآفر   ی ر ی گ جهت 
  کشور   ی نهادها   ا ی آ :  کند ی م   کمک   صادرات 

 دارند؟   ت ی اهم   ی اصل 

و    4آیپک 
 2022  - همکاران 

 فراتحلیل  42

37 
  یادگیری :  دستی صنایع   تجارت   بهبود 

 بازارگرایی   و   وکار کسب 
  - 5مودجیجا 
2023 

61 
  معادلات 
 ساختاری 

38 
  بر   شرکت   ی خارج   و   ی داخل   عوامل   تاثیر 

  و   المللی بین   محصول   انطباق   ی استراتژ 
 کشور   سه   سه ی مقا :  صادرات   عملکرد 

و    6کالانتون 
 2005  - همکاران 

589 
  معادلات 
 ساختاری 

39 
  ی صادرات   عملکرد   و   شرکت   ی ها ت ی قابل 

  ی بررس   یک :  کوچک   ی ها شرکت 
 ی ل ی فراتحل 

گوپتا و  
 2020  - 7چاوهان 

 فراتحلیل  74

40 
  عملکرد   بر   ی ن ی کارآفر   ی ر ی گ جهت   تاثیر 

  کوچک   ی ها شرکت   از   ی شواهد :  صادرات 
 ا ی تانزان   در   ی د تولی   متوسط   و 

و    8رینگو 
 2022  - همکاران 

250 
  معادلات 
 ساختاری 

 های پژوهش منبع: یافته 
 

1 Lin, K., et al. 

2 Navarro-García, A., et al. 

3 Kazemi, A., et al. 

4 Ipek, I., et al. 

5 Mudjijah, S. 

6 Calantone, R., et al. 

7 Gupta, P. & Chauhan, S. 

8 Ring, D., et al. 
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میان  ( ۱) بر اساس جدول   از  فراتحلیل   مطالعه وارد   ۴۰،  نمایان  شده در  ، همانطور که 

درصد( از    7۰مطالعه )   ۲8و    اند درصد( از مطالعات خارجی بوده   ۳۰مطالعه )   ۱۲تنها  است  

در مطالعات داخلی، تمرکز اصلی بر شش  . علاوه بر این،  اند مطالعات داخلی ایرانی بوده 

های صادراتی، بازارگرایی، نوآوری و تعهد  متغیر کلیدی )محیط، مزیت رقابتی، استراتژی 

است  جمله  عامل .  صادراتی(  از  مهمی  و  اثرگذار  در  )   ها تحریم های  )   ۳تنها    7/ 5مطالعه 

قرار گرفته است  بررسی  به صراحت مورد  های  فضای کسب و کار و شاخص (؛  درصد( 

در  )   حکمرانی  است   5تنها  گرفته  قرار  بررسی  مورد  و  سرمایه (،  مطالعه  خارجی  گذاری 

(،  اند در هیچ یک از مطالعات به صراحت مورد بررسی قرار نگرفته )    پیچیدگی اقتصادی 

... با توجه به اینکه در  مطالعات مورد بررسی کمتر مورد کنکاش قرار گرفته    نرخ ارز و 

 اند. بودند از دلایل اصلی محدودیت در انتخاب متغیرهای مطالعه بوده 

 ها یافته .  5
پژوهش  ابتدا  بخش  این  محاسبه  در  اثر  اندازه  هستند،  مشترک  فرضیه  دارای  که  هایی 

مطرح  می  فرضیه  شش  بررسی،  مورد  مطالعات  از  مستخرج  اطلاعات  به  توجه  با  گردد. 

( قابل مشاهده هستند.  ۲گردیده است که بررسی نتایج اندازه اثر این فرضیات در جدول ) 

  بالا   حد   و   پایین   حد   است،   مطالعه   هر   اثر   اندازه   دهنده نشان   اثر،   اندازه   ستون   جدول   این   در 

 .  دهد می   نشان   را   اطمینان   فاصله   نیز 

به داده  ) با توجه  اثر    (، ۲های جدول  اول اندازه    ر یمتغ   ۰/ 9۴8تا    ۰/ ۲۴۱بین    در فرضیه 

سیف  مطالعه  ابراهیمی است.  و  ) با    ( ۱۴۰۱) اللهی  اثر  اندازه  و  ۰/ 9۴8بیشترین  مطالعه  ( 

مطالعات    ی تمام را دارا هستند.  (  ۰/ ۲۴۱)   ( کمترین اندازه اثر ۱۴۰۱)   ای و اسفیدانی بادکوبه 

دهنده رابطه مثبت و معنادار بین  دارند که نشان   ۰/ ۰5در این فرضیه سطح معناداری کمتر از  

 .  محیط و عملکرد صادراتی است 
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 فرضیه   هر   براي   شده   محاسبه   اثرهاي   اندازه .  2  جدول 

 z-value p-value حد بالا  حد پایین  اندازه اثر  مطالعه  فرضیه 

: تاثیر  1فرضیه  

محیط بر  

عملکرد  

 صادراتی 

ای و  بادکوبه 

 1401  - اسفیدانی 
241 /0 054 /0 412 /0 508 /2 012 /0 

اللهی و  سیف 

 1401  - ابراهیمی 
948 /0 930 /0 961 /0 286 /23 000 /0 

محمدکاظمی و  

 1395  - همکاران 
403 /0 035 /0 674 /0 133 /2 033 /0 

فاریابی و  

 1399  - همکاران 
275 /0 086 /0 445 /0 825 /2 005 /0 

  - مشبکی و خادمی 

1391 
337 /0 232 /0 434 /0 025 /6 000 /0 

: تاثیر  2فرضیه  

مزیت رقابتی بر  

عملکرد  

 صادراتی 

نوروزی و  

 1402  - همکاران 
446 /0 359 /0 525 /0 055 /9 000 /0 

 0/ 000 4/ 274 0/ 539 0/ 220 0/ 391 1399زارع  

  - نوروزی و معصوم 

1397 
258 /0 004 /0 480 /0 989 /1 047 /0 

  - زارعی و همکاران 

1395 
603 /0 343 /0 778 /0 011 /4 000 /0 

محمدیان و  

 1392  - همکاران 
420 /0 154 /0 629 /0 000 /3 003 /0 

حسینی و  

  - مرد میرجهان 

1390 

736 /0 545 /0 855 /0 574 /5 000 /0 

  - لی و همکاران 

2022 
319 /0 045 /0 549 /0 269 /2 023 /0 

  - ناوارو و همکاران 

2010 
195 /0 036 /0 345 /0 398 /2 016 /0 

ایسمایل و  

 2017  - همکاران 
299 /0 176 /0 413 /0 626 /4 000 /0 
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 .  2  جدول ادامه  
 z-value p-value حد بالا  حد پایین  اندازه اثر  مطالعه  فرضیه 

: تاثیر  3فرضیه  
  های استراتژی 

صادراتی بر  
عملکرد  
 صادراتی 

حقیقی و  
 1387  - همکاران 

442 /0 186 /0 641 /0 251 /3 001 /0 

محمدکاظمی و  
 1395  - همکاران 

394 /0 024 /0 668 /0 080 /2 038 /0 

 0/ 013 2/ 488 0/ 390 0/ 049 0/ 226 1396رضایی  
آبادی و  شاه 

 1397  - مقیمی 
302 /0 167 /0 426 /0 259 /4 000 /0 

فاریابی و  
 1398  - همکاران 

315 /0 159 /0 455 /0 853 /3 000 /0 

اللهی و  سیف 
 1401  - ابراهیمی 

898 /0 864 /0 924 /0 775 /18 000 /0 

گراندینتی و  
 2012  - ماسون 

198 /0 037 /0 349 /0 405 /2 016 /0 

 0/ 015 2/ 438 0/ 301 0/ 034 0/ 171 2006  - شمسودوها 

: تاثیر  4فرضیه  
بازارگرایی بر  

عملکرد  
 صادراتی 

محمدیان و  
 1392  - همکاران 

491 /0 240 /0 680 /0 603 /3 000 /0 

  - کرمپور و مقدم 
1393 

558 /0 397 /0 686 /0 877 /5 000 /0 

 0/ 000 21/ 688 0/ 939 0/ 894 0/ 920 1394  - زاد بحرینی 
نوروزی و  

 1397  - همکاران 
220 /0 017 /0 405 /0 120 /2 034 /0 

نوروزی و  
 1397  - معصوم 

693 /0 533 /0 805 /0 445 /6 000 /0 

فاریابی و  
 1398  - همکاران 

207 /0 044 /0 359 /0 483 /2 013 /0 

  - لین و همکاران 
2014 

454 /0 348 /0 548 /0 599 /7 000 /0 

  - ناوارو و همکاران 
2014 

118 /0 017 /0 - 249 /0 720 /1 085 /0 

کاظمی و  
 2021  - همکاران 

495 /0 408 /0 573 /0 729 /9 000 /0 

  - آیپک و همکاران 
2022 

1 1 1 555 /32 000 /0 

 0/ 000 5/ 808 0/ 770 0/ 466 0/ 643 2023  - مودجیجا 
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 .  2  جدول ادامه  
 z-value p-value حد بالا  حد پایین  اندازه اثر  مطالعه  فرضیه 

: تاثیر  5فرضیه  
نوآوری بر  
عملکرد  
 صادراتی 

 0/ 000 6/ 954 0/ 581 0/ 356 0/ 476 1391  - جلالی 
  - نوروزی و معصوم 

1397 
340 /0 094 /0 546 /0 670 /2 008 /0 

  - نوروزی و همکاران 
1398 

670 /0 586 /0 740 /0 389 /11 000 /0 

  - فاریابی و همکاران 
1399 

792 /0 706 /0 854 /0 760 /10 000 /0 

  - درفشیان و علیقلی 
1400 

730 /0 680 /0 774 /0 138 /18 000 /0 

  - اللهی و ابراهیمی سیف 
1401 

899 /0 866 /0 925 /0 876 /18 000 /0 

  - کالانتون و همکاران 
2005 

093 /0 013 /0 173 /0 265 /2 024 /0 

  - گاپتا و چاوهانن 
2020 

642 /0 485 /0 759 /0 422 /6 000 /0 

  - کاظمی و همکاران 
2021 

146 /0 038 /0 251 /0 634 /2 008 /0 

  - رینگو و همکاران 
2022 

389 /0 279 /0 490 /0 456 /6 000 /0 

: تاثیر  6فرضیه  
تعهد صادراتی  

بر عملکرد  
 صادراتی 

 0/ 002 3/ 086 0/ 312 0/ 072 0/ 195 1396  - فیاض و علیپور 
محمدکاظمی و  

 1395  - همکاران 
524 /0 188 /0 751 /0 911 /2 004 /0 

  - حقیقی و همکاران 
1387 

333 /0 061 /0 560 /0 376 /2 017 /0 

 0/ 006 2/ 744 0/ 321 0/ 055 0/ 192 2006  - شمسودوها 
 0/ 001 3/ 344 0/ 458 0/ 128 0/ 302 2016  - اردیل و اوزدمیر 

 0/ 015 2/ 428 0/ 391 0/ 044 0/ 225 2016  - سراها 
  - ایسمایل و همکاران 

2017 
234 /0 107 /0 353 /0 578 /3 000 /0 

 0/ 000 7/ 426 0/ 732 0/ 496 0/ 629 2014  - اردیل 
آرتور سولبرگ و  

 2010  - اولسون 
261 /0 094 /0 413 /0 032 /3 002 /0 

 های پژوهش منبع: یافته 
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بین  در خصوص فرضیه دوم،   این فرضیه  اثرها در  قرار دارد.    ۰/ 7۳۶تا    ۰/ ۱95اندازه 

در    ؛ ( را نشان داده است ۰/ 7۳۶بالاترین اندازه اثر )   ( ۱۳9۰)   مرد حسینی و میرجهان مطالعه  

به  .  ( را دارد ۰/ ۱95)   اندازه اثر   مقدار   ن ی کمتر (  ۲۰۱۰)   مطالعه ناوارو و همکاران   حالی که 

توان گفت که  . بر همین اساس می جز یک مورد، تمامی مطالعات این فرضیه معنادار هستند 

های رقابتی  مزیت رقابتی یکی از عوامل کلیدی موفقیت در صادرات است و ارتقای قابلیت 

 .  تواند بهبود عملکرد صادراتی را تضمین کند می 

با فرضیه سوم،   ارتباط  اثر در  در  اندازه  متغیر    ۰/ 898و    ۰/ ۱7۱بین    فرضیه این  مقادیر 

ترین رابطه را نشان  ، قوی ۰/ 898با اندازه اثر    ( ۱۴۰۱)   اللهی و ابراهیمی است. مطالعه سیف 

است  مقادیر .  داده  و  بوده  معنادار  مطالعات  بین  نشان   Z  تمامی  مثبت  و  قوی  رابطه  دهنده 

است   صادراتی های  استراتژی  صادراتی  عملکرد  اتخاذ  .  و  که  است  این  بیانگر  نتایج 

با بازارهای هدف می   صادراتی های  استراتژی  تواند عملکرد صادراتی  هدفمند و متناسب 

 . طور چشمگیری بهبود دهد ها را به شرکت 

متغیر است. بالاترین    ۱و   ۰/ ۱۱8اندازه اثرها در این فرضیه بین در مورد فرضیه چهارم،  

- مطالعه ناوارو   و کمترین مقدار مربوط به (  ۲۰۲۲مطالعه آیپک و همکاران )   مقدار مربوط به 

مطالعه    در بیشتر مطالعات رابطه معنادار است به استثنای .  است (  ۲۰۱۴  ارسیا و همکاران گ 

همکاران - ناوارو  و  مقدار (  ۲۰۱۴)   گارسیا  با    p  که  نشان   ۰/ ۰85برابر  و  عدم  بوده  دهنده 

عنوان یک    بازارگرایی به توان گفت که  بنابراین، می .  معناداری رابطه در این مطالعه است 

توجهی بر عملکرد صادراتی دارد، اما تاثیر آن ممکن است  رویکرد استراتژیک، تاثیر قابل 

 . به عوامل محیطی و شرایط خاص بازار وابسته باشد 

  اندازه اثر   متغیر است. بیشترین مقدار   ۰/ 899و    ۰/ ۰9۳اندازه اثرها بین  در فرضیه پنجم    

به ۰/ 899)  مربوط  ابراهیمی  سیف   مطالعه   (  و  به  (  ۱۴۰۱) اللهی  مربوط  مقدار  کمترین  و 

به جز موارد خاص، تمامی مطالعات  .  است   ( ۲۰۰5( مطالعه کالانتون و همکاران ) ۰/ ۰9۳) 

عنوان یکی    نوآوری به از این رو، .  هستند  ۰/ ۰5 دارای سطح معناداری کمتر از   ، این فرضیه 

 . از عوامل کلیدی برای ایجاد تمایز و رقابت در بازارهای صادراتی شناسایی شده است 
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اردیل    متغیر است. مطالعه   ۰/ ۶۲9و    ۰/ ۱9۲اندازه اثرها بین    در نهایت، در فرضیه ششم، 

اثر  (  ۲۰۱۴)  اندازه  می   ۰/ ۶۲9با  نشان  را  رابطه  فرضیه  .  دهد بالاترین  این  مطالعات  تمامی 

قابل  معناداری  منابع،  .  دارند   (p < 0.05)  قبول سطح  تعهد صادراتی که شامل تخصیص 

های بلندمدت است، تاثیر مثبت و معناداری  تمرکز بر بازارهای خارجی و توسعه استراتژی 

درصد در تمامی فرضیات تحقیق   95بنابراین، در سطح اطمینان  . بر عملکرد صادراتی دارد 

داری اندازه اثر در جامعه تحقیقات است، مورد  که بیانگر معنی   H1رد و فرض    H0فرض  

تمامی فرضیات در بررسی تاثیرات مختلف بر عملکرد    به عبارت دیگر، گیرد.  تایید قرار می 

رسی نتایج قابل قبولی  دهند و بیشتر مطالعات مورد بر صادراتی تاثیرات معناداری را نشان می 

 دارند. 

 اثر   اندازه   ترکیب   هاي مدل .  1- 5

برای   ناهمگونی   یا   همگونی   اساس   بر   فراتحلیل   فرآیند   در    اندازه   نتایج   ترکیب   مطالعات 

دو   هر   اثرهای  متفاوت   پژوهش،  مدل   وجود   مدل    بودن   همگون   فرض   با   که   اول   دارد. 

  مطالعات   بودن   فرض ناهمگون   با   که   دوم   مدل   و   ثابت   اثرات   مدل   شده،   مطالعات طراحی 

و    ثابت   اثرات   مدل   دو   هر   بخش   این   شود. در می   تصادفی نامیده   اثرات   مدل   شده،   طراحی 

  بررسی   ناهمگونی،   های اساس آزمون   بر   ادامه   در   و   شده   گزارش   آن   نتایج   و   اجرا   تصادفی 

 . کند می   ارائه   را   تری نتایج واقعی   مدل   کدام   که   است   شده 

بر این فرض استوار است که    ۱مدل اثرات ثابت (،  ۳به ذکر است که در جدول ) لازم  

اند و  گیری شده شده در فراتحلیل از یک جامعه آماری یکسان نمونه   تمامی مطالعات وارد 

  ۲مدل اثرات تصادفی . علاوه بر این،  گیری است تنها تفاوت بین آنها به دلیل خطای نمونه 

متفاوتی   آماری  از جوامع  فراتحلیل  در  واردشده  مطالعات  است که  استوار  فرض  این  بر 

های  گیری به دلیل تفاوت اند و تفاوت بین مطالعات علاوه بر خطای نمونه گیری شده نمونه 

 ,and Borenstein, et al, 2021  DerSimonian & Laird)   ذاتی بین جوامع نیز هست 

1986 )  . 
 

1 Fixed Effects Model 

2 Random Effects Model 
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 هاي ترکیب آماري نتایج تحقیقات . مدل 3جدول  
 z-value p-value حد بالا  حد پایین  اندازه اثر  مدل ترکیب نتایج  فرضیه 

 1فرضیه  
 0/ 000 17/ 794 0/ 637 0/ 539 0/ 590 مدل اثرات ثابت 

 0/ 065 2/ 847 0/ 860 0/ 038 0/ 556 مدل اثرات تصادفی 

 2فرضیه  
 0/ 000 12/ 958 0/ 430 0/ 327 0/ 379 مدل اثرات ثابت 

 0/ 000 6/ 934 0/ 492 0/ 293 0/ 397 مدل اثرات تصادفی 

 3فرضیه  
 0/ 000 14/ 616 0/ 476 0/ 376 0/ 427 مدل اثرات ثابت 

 0/ 009 2/ 600 0/ 658 0/ 110 0/ 422 مدل اثرات تصادفی 

 4فرضیه  
 0/ 000 27/ 045 0/ 638 0/ 574 0/ 607 مدل اثرات ثابت 

 0/ 000 3/ 621 0/ 914 0/ 432 0/ 765 مدل اثرات تصادفی 

 5فرضیه  
 0/ 000 25/ 720 0/ 520 0/ 458 0/ 490 مدل اثرات ثابت 

 0/ 000 4/ 472 0/ 737 0/ 353 0/ 576 مدل اثرات تصادفی 

 6فرضیه  
 0/ 000 9/ 883 0/ 329 0/ 225 0/ 278 مدل اثرات ثابت 

 0/ 000 5/ 648 0/ 406 0/ 206 0/ 310 مدل اثرات تصادفی 

 های پژوهش منبع: یافته 

( در مدل اثرات ثابت مقدار برآیند یا متوسط  ۳های ارائه شده در جدول ) مطابق داده 

، در  ۰/ ۴۲7، در فرضیه سوم  ۰/ ۳79، در فرضیه دوم  ۰/ 59۰همه اندازه اثرها در فرضیه اول  

پنجم  ۰/ ۶۰7فرضیه چهارم   فرضیه  در  فرضیه ششم    ۰/ ۴9۰،  در  بنابراین،    ۰/ ۲78و  است. 

ک  آنجا  از  استنباطی  آمار  اصول  ) براساس  شده  محاسبه  خطای  تمامی  p-valueه  در   )

( است  - ۱/ 9۶و    ۱/ 9۶ها خارج از بازه ) آن   z-valueبوده و مقدار    ۰/ ۰۱فرضیات کمتر از  

اطمینان   سطح  می   99در  استراتژی درصد  رقابتی،  مزیت  محیط،  که  گفت  های  توان 

صادراتی، بازارگرایی، نوآوری و تعهد صادراتی دارای تاثیر معنادار بر عملکرد صادراتی  

 بوده و این نتیجه قابلیت تعمیم به کلیه تحقیقات انجام گرفته در این حوزه را داراست.  

اول   فرضیه  در  اثرها  اندازه  همه  متوسط  یا  برآیند  مقدار  نیز  تصادفی  اثرات  مدل  در 

، در فرضیه  ۰/ 7۶5، در فرضیه چهارم  ۰/ ۴۲۲، در فرضیه سوم  ۰/ ۳97، در فرضیه دوم  ۰/ 55۶

از آنجا  است. بنابراین، براساس اصول آمار استنباطی    ۰/ ۳۱۰و در فرضیه ششم    ۰/ 57۶پنجم  

 ( از  p-valueکه خطای محاسبه شده  فرضیات کمتر  تمامی  در  مقدار    ۰/ ۰۱(  و  -zبوده 
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value   آن ( بازه  از  اطمینان  - ۱/ 9۶و    ۱/ 9۶ها خارج  توان  درصد می   99( است در سطح 

المللی، بازارگرایی، نوآوری و  های بازاریابی بین گفت که محیط، مزیت رقابتی، استراتژی 

تعهد صادراتی دارای تاثیر معنادار بر عملکرد صادراتی بوده و این نتیجه قابلیت تعمیم به  

  کلیه تحقیقات انجام گرفته در این حوزه را داراست. 

  پایین   و   بالا   و حدود   آمده   به دست   متوسط   مقدار   (، ۶( تا ) ۱درختی )   نمودار   در   همچنین 

 .  شده است   مشخص 

 اثرها   اندازه .  6  تا   1  درختی   نمودارهاي 

  اثرهاي   اندازه   درختی   نمودار .  1  نمودار 

 1  فرضیه   به   مربوط   تحقیقات 

  اثرهاي   اندازه   درختی   نمودار .  2  نمودار 

 2  فرضیه   به   مربوط   تحقیقات 

  
  اثرهاي   اندازه   درختی   نمودار .  3  نمودار 

 3  فرضیه   به   مربوط   تحقیقات 

  اثرهاي   اندازه   درختی   نمودار .  4  نمودار 

 4  فرضیه   به   مربوط   تحقیقات 

  
  اثرهاي   اندازه   درختی   نمودار .  5  نمودار 

 5  فرضیه   به   مربوط   تحقیقات 

  اثرهاي   اندازه   درختی   نمودار .  6  نمودار 

 6  فرضیه   به   مربوط   تحقیقات 

  
 های پژوهش منبع: یافته 
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و   اخیر  نمودارهای  به  توجه  یک    اثر   اندازه   مقدار   چقدر   هر   محققین   نظر   با   مطابق با 

  تصادفی   اثرات   حالت   در   چه   ثابت و   حالت   در   چه   تحقیقات   متوسط   اثر   اندازه   به   تحقیق 

تحقیقات   یعنی   باشد،   تر ک ی نزد  بنابراین،    متوسط   مقدار   از   کمتری   انحراف   این  دارند. 

  گردیده   منتشر   تاکنون   که   است   نتایج علمی   کلیت   با   همسو   تحقیقات   و   داشته   کمتری   خطای 

 .  است 

 مطالعات   همگنی   آزمون .  2- 5

آزمون  انواع  از  روش یکی  در  که  آن هایی  از  فراتحلیل  می   شناسی  آزمون  استفاده  شود، 

است  مطالعات  برای آزمون   ترین متداول .  همگنی  که  در    هایی  مطالعات  همگنی  بررسی 

  2Q. آزمون  هستند ۲هیگینز    2Iو آزمون  ۱کوکران    2Q  شوند، آزمون فراتحلیل استفاده می 

آزمون   براساس  فرضیه   𝝌𝟐کوکران  می   است.  بیان  مطالعات  صفر  بین  همگنی  که  کند 

فرضیه  .  گیری است ها نتیجه خطای نمونه آن   موجود در نمونه وجود دارد و هرگونه تغییر بین 

می  بیان  وجود   کند مقابل  ناهمگونی  نمونه  در  موجود  مطالعات  بین    دارد   که 

 (. ۳5:۲۰۱5، ۳)سدویک 

 همگنی   هاي آزمون   نتایج .  4  جدول 

 فرضیات 
  1فرضیه  

 (H1 ) 

  2فرضیه  

 (H2 ) 

  3فرضیه  

 (H3 ) 

    4فرضیه  

 (H4 ) 

  5فرضیه  

 (H5 ) 

  6فرضیه  

 (H6 ) 

Q-value 693 /280 766 /24 684 /204 578 /1087 730 /419 719 /27 

P-value 000 /0 002 /0 000 /0 000 /0 000 /0 001 /0 

I-square 575 /98 698 /67 580 /96 081 /99 856 /97 139 /71 

 های پژوهش منبع: یافته 

 ( جدول  نتایج  به  توجه  فرضیه (  ۴با  مطالعات در  پنجم،  و  چهارم  سوم،  اول،    ، های 

مقادیر   زیرا  دارند،  بالایی  بسیار  می   95به    I-squareناهمگنی  بیشتر  یا  و درصد   رسد 

 

1 Cochran’s Q Test (Q² Test) 

2 Higgins’ I² Statistic 

3 Sedgwick, P. 
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P-value      مطالعات ناهمگنی متوسط دارند و ششم   است. در فرضیه دوم   ۰/ ۰5نیز کمتر از ،  .

در بیشتر    (I-square)توان گفت که ناهمگنی بالا  با توجه به این نتایج، می به طور کلی  

می فرضیه  تایید  امر  این  که  دارد  وجود  داده ها  تحلیل  برای  تصادفی  اثرات  مدل  ها  کند 

است مناسب  بوده  دیگر،  تر  عبارت  به  بین  .  ناهمگنی  گرفتن  نظر  در  دلیل  به  مدل  این 

 تری ارائه دهد.  تواند نتایج قابل اطمینان مطالعات، می 

 انتشار   سوگیري .  3- 5

سوگیری انتشار به این معناست که یک فراتحلیل شامل تمامی مطالعات انجام شده در مورد  

(. دلیل وجود سوگیری انتشار این  ۱۳95زاد و رضایی،  موضوع مورد بررسی نباشد )بحرینی 

معنی  آماری  نتایج  با  تحقیقات  که  نتایج  است  با  کارهایی  از  بیشتر  بالقوه  طور  به  دار 

تواند منجر به نمایش بیش از حد نتایج مثبت  شوند و این می دار ارسال و منتشر می غیرمعنی 

  (. نمودار قیفی یک تکنیک گرافیکی ساده و موثر Lin & Chu, 2018در ادبیات شود ) 

است.   انتشار  تشخیص سوگیری  و  بررسی  قیفی برای  اندازه   نمودار  برابر    برحسب  در  اثر 

استاندارد  یا خطای  نمونه  سایر   اندازه  یا  می   و  ترسیم  برآورد  دقت  دیگر  .  شود معیارهای 

های کوچکی  بر نمونه   با سوگیری انتشار فاقد تقارن خواهد بود زیرا مطالعات مبتنی   ای نمونه 

بر نمونه   دهند، که اثرات کوچکی را نشان می  که    اندازه م های ه نسبت به مطالعات مبتنی 

اند، احتمال انتشار کمتری دارند. بنابراین وجود تقارن در  را نشان داده   ی تر بزرگ   اثرات 

به دلیل  (.  Field & Gillett, 2010)   دهنده عدم سوگیری انتشار است نمودار قیفی نشان 

ناحیه  در  قوی  کارهای  قرینگی تجمع  این  قیف  بالای  در  کوچک  با    ای  قیف  بالای  در 

اما تجمع  ،  کند قرینگی همیشه از این الگو تبعیت نمی   البته این .  دهد سادگی بیشتری رخ می 

زیاد  می   تعداد  بالا  را  پدیده  این  رخداد  احتمال  قیف  بالای  در  و    برد مطالعات  )دانشور 

 (.  ۱۴۰۱همکاران،  

 ( نمودارهای  با  ) 7مطابق  تا  نامتقارن،  ۱۲(  صورت  به  نقاط  توزیع  اول  فرضیه  در  (؛ 

فرضیات دوم تا پنجم نیز شواهدی از سوگیری    دهنده وجود سوگیری انتشار است. در نشان 

انتشار وجود دارد، اما میزان آن قابل توجه نیست. در فرضیه ششم نیز همانگونه که پیداست،  
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بیشتر مطالعات در بالای قیف تجمع یافته و همین امر دلیلی بر عدم وجود سوگیری انتشار  

 است.  

 فرضیات   به   مربوط   دقت .  12  تا   7  قیفی   نمودارهاي 

  مربوط   دقت   براساس   قیفی   نمودار .  7  نمودار 

 1  فرضیه   به 

  مربوط   دقت   اساس   بر   قیفی   نمودار .  8  نمودار 

 2  فرضیه   به 

  

  مربوط   دقت   براساس   قیفی   نمودار .  9  نمودار 

 3  فرضیه   به 

  دقت   براساس   قیفی   نمودار .  10  نمودار 

 4  فرضیه   به   مربوط 

  

  مربوط   دقت   براساس   قیفی   نمودار .  11  نمودار 

 5  فرضیه   به 

  دقت   براساس   قیفی   نمودار .  12  نمودار 

 6  فرضیه   به   مربوط 

  
 های پژوهش منبع: یافته 
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ایمن از خطا نیز استفاده    Nبرای اطمینان از ثبات و پایداری نتایج فراتحلیل از آزمون  

شود. این آزمون تعداد مطالعاتی را که باید به تحلیل اضافه شوند تا از لحاظ آماری یک  می 

می  نشان  یابد  تغییر  نتیجه  و  آمده  دست  به  غیرمعنادار  کلی  اثر  )کرم اندازه  و  دهد  زاده 

ها صدها و در برخی دیگر  زمینه   تعداد این مطالعات ممکن است در برخی (.  ۱۴۰۰نصیری،  

باشد  با تعداد مطالعات منتشر شده   Nمقدار  .  فقط تعداد کمی  باید متناسب    ایمن از خطا 

 (K  ) دهد اگر مقدار روزنتال پیشنهاد می .  در نظر گرفته شود  N    5سطح تلورانس  ازK+ 

پایدار   10 از  فراتحلیل  نتایج  باشد،  است و در صورت  ی  بیشتر  برخوردار  بالایی  ثبات  و 

 Sutton, et)   گیرد از این مقدار اعتبار فراتحلیل مورد تردید قرار می N    قدار کمتر بودن م 

al., 2000  .) (، مقدار  ۲۰۰5)   همچنین بر مبنای نظر روزنبرگN    ایمن از خطا اگر بالای

بود و اگر این    ها پابرجا خواهد مطالعه قابل قبول است و نتیجه فراتحلیل سال   ، عدد باشد   ۱۰

   ,Moradi & Miralmasi)   نتیجه تغییری نخواهد کرد   ، مطالعه باشد   ۱۰۰۰  تعداد بالای 

 ( قابل مشاهده است.5نتایج این آزمون به تفکیک هر یک از فرضیات در جدول ) (.  2020

 گمشده   و   شده مشاهده   مطالعات   تعداد .  5  جدول 
  1فرضیه  

 (H1 ) 

  2فرضیه  

 (H2 ) 

  3فرضیه  

 (H3 ) 

  4فرضیه  

 (H4 ) 

  5فرضیه  

 (H5 ) 

  6فرضیه  

 (H6 ) 

تعداد مطالعات  

:  شده   مشاهده 

5 

تعداد مطالعات  

:  شده   مشاهده 

9 

تعداد مطالعات  

:  شده   مشاهده 

8 

تعداد مطالعات  

:  شده   مشاهده 

11 

تعداد مطالعات  

:  شده   مشاهده 

10 

تعداد مطالعات  

:  شده   مشاهده 

9 

تعداد مطالعات  

 348گمشده:  

تعداد مطالعات  

 352گمشده:  

تعداد مطالعات  

 400گمشده:  

تعداد مطالعات  

 2573گمشده:  

تعداد مطالعات  

 1941گمشده:  

تعداد مطالعات  

 240گمشده:  

 های پژوهش منبع: یافته 

در تمامی فرضیات از سطح تلورانس بسیار    Nبر مبنای نظر روزنتال از آنجا که مقدار  

بالاتر است؛ از این رو، نتایج فراتحلیل از پایداری و ثبات بالایی برخوردار است. بر مبنای  

نتیجه فراتحلیل برای فرضیات اول، دوم،   نظر روزنبرگ نیز همین موضوع صادق بوده و 
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ها پابرجاست و در مورد فرضیه چهارم و پنجم، نتیجه فراتحلیل تغییری  سوم و ششم سال 

 نخواهد کرد. 

 گیري نتیجه   و   بحث .  6
  جلب   خود   به   را   پژوهشگران   توجه   همواره   که   مباحثی   از   یکی   مدیریت،   و   سازمان   حوزه   در 

  با   حاضر،   پژوهش   در .  هاست شرکت   صادراتی   عملکرد   بر   موثر   عوامل   شناسایی   کرده، 

  پاسخی   شد   تلاش   زمینه،   این   در   مطالعه   ۴۰  نتایج   ترکیب   و   فراتحلیل   روش   از   گیری بهره 

  رقابتی،   مزیت   محیط،   شامل   اصلی   متغیر   شش   که   شود   داده   پرسش   این   به   جامع 

  عملکرد   بر   حد   چه   تا   صادراتی   تعهد   و   نوآوری   بازارگرایی،   صادراتی،   های استراتژی 

 . دارند   تاثیر   ها شرکت   صادراتی 

  مقدار   فرضیات   تمامی   در   که   داد   نشان     CMA2  افزار نرم   با   تحلیل   از   حاصل   نتایج 

  و   - ۱/ 9۶)   بازه   از   خارج   z-value  مقدار   و   ۰/ ۰۱  از   کمتر   (P-value)  شده محاسبه   خطای 

  تاثیر   متغیر   شش   هر   که   گفت   توان می   درصد   99  اطمینان   سطح   در   بنابراین،   است؛   ( ۱/ 9۶

  شده   انجام   مطالعات   کل   به   تعمیم   قابل   ها یافته   این   و   دارند   صادرات   عملکرد   بر   معناداری 

 . هستند   حوزه   این   در 

  ، یی بازارگرا   ، ی رقابت   ت ی مز   ، ی صادرات   ط ی مح   که   گرفت   جه ی نت   توان ی م   اساس،   ن ی ا   بر 

  به   ی ده شکل   در   ی ز ی متما  نقش   ک ی  هر  ی صادرات  تعهد  و  ی صادرات   ی ها ی استراتژ  ، ی نوآور 

  ژه ی و به -   ی ط ی مح   ط ی شرا   به   توجه .  کنند ی م   فا ی ا   ی الملل ن ی ب   ی بازارها   در   ها شرکت   ت ی موفق 

.  است   ی صادرات   عملکرد   بهبود   ی برا   ی اساس   الزامات   جمله   از   - ی اس ی س   و   ی اقتصاد   ثبات 

  ا ی   ز ی متما   ی طراح   بالا،   ت ی ف ی ک   ر ی نظ   دار ی پا   ی رقابت   ی ها ت ی مز   از   که   یی ها شرکت   ن ی همچن 

  ن، ی ا   بر   علاوه .  دارند   ی بهتر   ی صادرات   عملکرد   برخوردارند،   ع ی توز   ی ها شبکه   به   ی دسترس 

  نقش   صادرات   به   ی ت ی ر ی مد   تعهد   و   مستمر   ی نوآور   انه، ی بازارگرا   رفتار   که   دهد ی م   نشان   ج ی نتا 

   . کنند ی م   فا ی ا   ی الملل ن ی ب   ی ها ت ی فعال   گسترش   و   حفظ   در   ی ات ی ح 

  نوسانات   و   سیاسی   ریسک   ها، تحریم   مانند   متغیرهایی   حاضر،   فراتحلیل   مدل   در   اگرچه 

  این   که   داد   نشان   مطالعات   کیفی   بررسی   اما   اند، نشده   مدل   وارد   مستقیم   صورت به   ارز   نرخ 



 1404 بهار  | 96شماره    |  25سال  |پژوهشنامه اقتصادی  | 162

  تواند می   ارزی   و   سیاسی   ثبات   ایران،   اقتصاد   بافت   در .  دارند   مهمی   گر تعدیل   نقش   عوامل 

  حتی   مثال،   عنوان   به .  دهد   تغییر   را   بازارگرایی   و   نوآوری   چون   متغیرهایی   اثر   شدت 

  به   قادر   ارزی   ثباتی بی   شرایط   در   برخوردارند   بازارگرایی   بالای   سطح   از   که   هایی شرکت 

  باید   بنگاه   سطح   در   تقویتی   های سیاست   بنابراین، .  نیستند   پایدار   صادراتی   عملکرد   حفظ 

 . شود   دنبال   المللی بین   تعاملات   و   اقتصادی   ثبات   حوزه   در   کلان   های سیاست   با   زمان هم 

 فراتحلیل   هاي یافته   بر   مبتنی   مدیریتی   و   سیاستی   پیشنهادهاي .  1- 6

  همین   و   است   متفاوت   صادراتی   عملکرد   بر   متغیرها   اثر   شدت   که   داد   نشان   فراتحلیل   نتایج 

 . باشد   مدیریتی   اقدامات   و   ها سیاست   بندی اولویت   برای   مبنایی   تواند می   تفاوت 

  دارد؛   صادراتی   عملکرد   بر   را   اثر   بیشترین   بازارگرایی (:  ۰/ 7۶5  =   اثر   )اندازه   بازارگرایی   - ۱

  موفقیت   عامل   ترین مهم   هدف،   بازارهای   تغییرات   و   نیازها   شناخت   که   معناست به آن    این 

  ایجاد   المللی بین   بازار   اطلاعات   های نظام   باید   ایرانی   های شرکت   بنابراین، .  است   صادراتی 

  انتخاب   و   گذاری قیمت   محصول،   طراحی   برای   خارجی   مشتریان   های داده   از   و   کرده 

  از  حمایت  صادراتی،   داده  های بانک   ایجاد  کلان،  سطح  در . کنند  استفاده  توزیع  های کانال 

  است  اقداماتی  جمله  از  بازار   هوش  حوزه  در   مدیران  آموزش   و   بازار   گر تحلیل  های شرکت 

 . دهد   افزایش   را   ها بنگاه   اطلاعاتی   مزیت   تواند می   که 

  که  دهد می  نشان   و  است  نوآوری ،  اثرگذار  عامل   دومین (: ۰/ 57۶  =  اثر  )اندازه  نوآوری   - ۲

  بهبود   را   صادراتی   عملکرد   مستقیم   صورت   به   فرآیند   و   محصول   در   تغییر   ایجاد   توانایی 

  پیوند   تقویت (،  R&D)   توسعه   و   تحقیق   واحدهای   از   مالی   حمایت   رو،   این   از .  دهد می 

  در .  است   زمینه   این   در   کلیدی   های سیاست   از   سبز   های فناوری   توسعه   و   صنعت   - ه دانشگا 

  بندی بسته   و   المللی بین   مشتریان   ذائقه   با   متناسب   بومی   های طراحی   بر   تمرکز   بنگاه،   سطح 

 . دهد   افزایش   را   صادراتی   محصولات   جذابیت   تواند می   هوشمند 

  اثرگذار   عامل   سومین   سیاسی   و   اقتصادی   محیط (:  ۰/ 55۶  =   اثر   )اندازه   صادراتی   محیط   - ۳

  تعدیل   را   دیگر   متغیرهای   اثر   ها تحریم   و   اقتصادی   ثباتی بی   که   دارند   تاکید   ها یافته .  است 

  اقتصادی،   حکمرانی   بهبود   به   معطوف   باید   کلان   های سیاست   دلیل،   همین   به .  کند می 
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  همچنین .  باشند   ارزی   ریسک   پوشش   سازوکارهای   ایجاد   و   نهادی   اطمینان عدم   کاهش 

  تواند می   همسایه   کشورهای   در   پشتیبان   نهادهای   ایجاد   و   صادراتی   بازارهای   به   بخشی تنوع 

 . کند   جلوگیری   بازار   یک   به   حد   از   بیش   وابستگی   از 

  و   فرهنگ   با   بازاریابی   استراتژی   انطباق(:  ۰/ ۴۲۲  =   اثر   )اندازه   صادراتی   های استراتژی   - ۴

  هدف   بازارهای   باید   ها شرکت .  است   صادرات   در   موفقیت   الزامات   از   مقصد   بازار   ساختار 

  قیمت،   )محصول،   بازاریابی   آمیخته   و   کرده   انتخاب   کشور   نسبی   مزیت   براساس   را   خود 

  استفاده   همچنین .  کنند   تنظیم   کشور   هر   اقتصادی   و   فرهنگی   های ویژگی   با   را   توزیع(   و   ترفیع 

  های واسطه   با   همکاری   و   المللی بین   های نمایشگاه   در   فعال   حضور   الکترونیک،   تجارت   از 

 . کند   تسهیل   را   جدید   بازارهای   به   ورود   تواند می   تجاری 

المللی مستلزم تمرکز  (: حفظ مزیت رقابتی در سطح بین۳97/۰مزیت رقابتی )اندازه اثر =    -5

ها باید بهبود کیفیت و دریافت بر کیفیت، استانداردهای جهانی و برندسازی است. شرکت 

بندی و خدمات پس المللی را در دستور کار قرار دهند و در تبلیغات، بستهاستانداردهای بین 

توانند با اعطای تسهیلات صادراتی و  گذاران نیز میگذاری کنند. سیاست از فروش سرمایه

 های توزیع جهانی را فراهم کنند. حمایت از برندهای ملی، زمینه توسعه شبکه

  اما   دارد،   را   اثر   اندازه   کمترین   متغیر   این   هرچند :  ( ۰/ ۳۱۰  =   اثر   )اندازه   صادراتی   تعهد   - ۶

  بلندمدت   نگرش   باید   مدیران .  کند می   ایفا   صادراتی   های فعالیت   تداوم   در   زیربنایی   نقش 

  بازارهای   در   حضور   از   بحرانی   شرایط   در   حتی   و   باشند   داشته   صادراتی   بازارهای   به   نسبت 

  بر  مبتنی  پاداش  های نظام   ایجاد  و   ارشد  مدیران  انگیزش  و   آموزش .  نکشند  دست  المللی بین 

 . دهد   افزایش   را   المللی بین   های فعالیت   استمرار   و   تعهد   میزان   تواند می   صادراتی   عملکرد 

  ترین مهم   نوآوری   و   بازارگرایی   که   است   آن   بیانگر   پژوهش   این   یج تا ن   کلی،   طور به 

  را   حوزه   دو   این   توسعه   باید   گذاران سیاست   و   اند ایران   در   صادراتی   عملکرد   های محرک 

  شرطپیش   اقتصادی   حکمرانی   بهبود   و   محیطی   ثبات   آن،   کنار   در .  دهند   قرار   اولویت   در 

  اقدامات   با   اقتصادی   کلان   های سیاست   ترکیب .  است   بنگاهی   های ظرفیت   از   برداری بهره 

  افزایش   و   صادراتی   عملکرد   واقعی   ارتقای   ساز زمینه   تواند می   شرکت   سطح   در   مدیریتی 

 . شود   کشور   غیرنفتی   صادرات   آوری تاب 
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 پژوهش   آتی   مسیرهاي   و   ها محدودیت .  2- 6

  اشاره   متغیرها   دامنه   در   محدودیت   به   توان می   حاضر،   پژوهش   های محدودیت   ترین مهم   از 

  صورت   به   ( کسب و کار   فضای   و   ها تحریم   )مانند   ثر و م   عوامل   برخی   که   طوری   به   کرد؛ 

  آینده،   های پژوهش   برای .  نبودند   ترکیب   قابل   فراتحلیل   مدل   در   و   شده   گزارش   کیفی 

  گر تعدیل   عوامل   تحلیل   و   کیفی(   مطالعات   +   )فراتحلیل   ترکیبی   رویکردهای   از   استفاده 

  مطالعات   انجام   همچنین .  شود می   پیشنهاد   فراتحلیلی(   رگرسیونی   تحلیل   )مانند   تر پیشرفته 

  صادراتی   عملکرد   بر   نهادی   ر تا ساخ   و   سیاسی   ریسک   ها، تحریم   اثر   درباره   تر عمیق   موردی 

 . بیفزاید   حوزه   این   ادبیات   غنای   به   تواند می   ایرانی   های شرکت 
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(. بررسی  ۱۴۰۰خراجو، وحیده،  کاظمی، سولماز. ) اقدم، صمد، ابراهیمی فاریابی، محمد، رحیمی 

صادرات   نقش  تحلیل  صادراتی؛  عملکرد  بر  محیطی  و  استراتژیک  سازمانی،  عوامل  تاثیر 

(،  ۲) ۴المللی،  مدیریت کسب و کارهای بین   فصلنامه های صادراتی.  نوآورانه در میان شرکت 

۶۳–8۶  .https://www.doi.org/10.22034/jiba.2021.42625.1549  . 

(. تاثیر  ۱۳98اقدم، صمد، کوششی، محمدرضا،  پورآقابالایی، علیرضا. ) فاریابی، محمد، رحیمی 

بین  تجربه  و  بازاریابی  بازارگرایی  استراتژی  میانجی  نقش  با  صادرات  عملکرد  بر  المللی 

بین المللی.  بین  کارهای  و  کسب  مدیریت  .  ۴۴–۲۳(،  ۱(۲المللی،  فصلنامه 

https://doi.org/10.22034/jiba.2019.9068  . 

محوری به منابع انسانی بر  (. بررسی نقش دیدگاه منبع ۱۳9۶فیاض، فرشته،  علیپور، محمدصادق. ) 

صادراتی.   عملکرد  ایران،  پژوهش توسعه  در  مدیریت  .  ۱۳7–۱۲۱،  )۳) ۲۱های 

https://journals.modares.ac.ir/article_428.html?lang=fa  . 

های محیطی  (. الگوی تاثیر سبک بازاریابی و نظام ۱۳9۳کرمپور، عبدالحسین،  مقدم، امیروحید. ) 

صادراتی.   عملکرد  بر  چشم بازاریابی  بازرگانی،  فصلنامه  مدیریت   . ۱۲۰–۱۰5(،  ۲۶) ۲انداز 

https://sid.ir/paper/516855/fa  . 

سازی ورزش  (. فراتحلیل عوامل و موانع موثر بر خصوصی ۱۴۰۰زاده، لیلا.،  نصیری، محمد. ) کرم 

ایران.   جوانان در  و  ورزش  راهبردی  مطالعات  .  8۴– ۶۱،  ۶۰،  فصلنامه 

https://doi.org/10.22034/ssys.2022.1991.2411  . 

ابوالقاسم. ) علویجه، محمد کریمی  ابراهیمی،  المللی و  بازاریابی بین (.  ۱۴۰۰رضا، محترم، رحیم،  
 .    /https://samt.ac.ir/fa/book/6122تهران: انتشارات سمت.  مدیریت صادرات.  

حسنقلی  رحیم،  ) محترم،  احمد.  روستا،  محسن،   نظری،  ط.همورث،  مدلی  ۱۳9۴پور،  تدوین   .)

شرکت  صادراتی  عملکرد  بهبود  برای  عراق.  بومی  ساختمانی  مصالح  بازار  در  ایرانی  های 

بازرگانی،   مدیریت  .  7۳۶–7۲۱(،  ۳)   7فصلنامه 

https://doi.org/10.22059/jibm.2015.57008  . 

https://qccpc.atu.ac.ir/article_621.html
https://www.doi.org/10.22034/jiba.2021.42625.1549
https://doi.org/10.22034/jiba.2019.9068
https://journals.modares.ac.ir/article_428.html?lang=fa
https://sid.ir/paper/516855/fa
https://doi.org/10.22034/ssys.2022.1991.2411
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ابوال  صولتی،  رضا،  ) محمدکاظمی،  الهه.  کیانی،  اولویت ۱۳95فضل،   بر  (.  موثر  عوامل  بندی 

بنگاه  صادراتی  ورزشی.  عملکرد  تجهیزات  صادرکننده  چشم های  مدیریت  فصلنامه  انداز 
 .  https://sid.ir/paper/513291/fa. ۱59– ۱۴۱،  ۲5بازرگانی،  

(. بررسی تاثیر بازارگرایی صادرات و  ۱۳9۲وردی، مصطفی، سلیمی، امیر. ) محمدیان، محمود، اله 

(.  ۱۳9۰مزیت رقابتی بر عملکرد صادرات )مورد مطالعه: صادرکنندگان نمونه ایران در سال  

بازرگانی،   مدیریت  .  78–۶۱(،  ۴)   5فصلنامه 

https://doi.org/10.22059/jibm.2013.50344  . 

های توسعه صادرات بر ارتقای عملکرد  (. نقش برنامه ۱۳9۱مشبکی، اصغر،  خادمی، علی اکبر. ) 

بنگاه  مدیریت،  ها.  صادرات  بهبود   .  ۱۳5–98(،  ۳)   ۶فصلنامه 

https://sid.ir/paper/473692/fa  . 

(. تبیین  ۱۴۰۰سیاوش، محسن. ) ثابت، زهرا، عبدالوند، محمدعلی، حیدرزاده، کامبیز،  خون مهدوی 

ایران.  مدل عملکردی صادراتی در فرآورده  نفتی  بازاریابی،  های  (،  5۳) ۱۶فصلنامه مدیریت 

۱–۲۰  .https://sid.ir/paper/516855/fa  . 

سید  علی میرمحمدتبار،  مجدی،  ) احمد،  مریم.  سهرابی،  بر  ۱۳9۶اکبر،   موثر  عوامل  فراتحلیل   .)

سازمانی.   فرهنگ،  اخلاق  راهبرد  .  ۲۱۱–۱87(،  ۳7) ۱۰فصلنامه 

https://www.jsfc.ir/article_47782.html  . 

آزمایش  فرزانه،   بهی،  حسین،  ) نوروزی،  فروغ.  عملکرد  ۱۴۰۲فرد،  بر  موثر  عوامل  بررسی   .)

های رقابتی و مدیریت کیفیت  گری مزیت های کوچک و متوسط و نقش میانجی صادراتی شرکت 

کیفیت،  جامع.   و  استاندارد  مدیریت  .  ۲۱5–۱7۳(،  ۴(۱۳فصلنامه 

https://civilica.com/doc/1973837 /  . 

 ( رضا.  نصری،  فاطمه،   درویش،  حسین،  قابلیت ۱۳98نوروزی،  تاثیر  حوزه  (.  در  بازاریابی  های 

گری رقابت ناکارآمد )مورد مطالعه:  صادرات و نوآوری بر ابعاد عملکرد صادرات با تعدیل 

–97(،  ۴) ۲المللی،  فصلنامه مدیریت کسب و کارهای بین دستی و هنری(.  های صنایع شرکت 

۱۱9  .https://civilica.com/doc/1043656 /  . 

عبدالل  حسین،  گنجعلی نوروزی،  سجاد،  ) پور،  غزل.  معصومی،  سمیه،   تاثیر  ۱۳9۶وند،   .)

فصلنامه مدیریت  بازارگرایی صادرات بر افزایش صادرات با نقش میانجی اثربخشی بازاریابی.  

https://doi.org/10.22059/jibm.2013.50344
https://sid.ir/paper/473692/fa
https://sid.ir/paper/516855/fa
https://www.jsfc.ir/article_47782.html
https://civilica.com/doc/1973837/
https://civilica.com/doc/1043656/
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بین  کارهای  و  .  ۱۰۳–8۳(،  ۲(۱المللی،  کسب 

https://doi.org/10.22034/jiba.2019.7225  . 

عبدالل  حسین،  گنجعلی نوروزی،  سجاد،  معصومی،  پور،  سمیه،   ) وند،  تاثیر  ۱۳97غز.ل   .)

خشکبار.   صنعت  در  صادرات  افزایش  بر  صادرات  و  بازارگرایی  کسب  مدیریت  فصلنامه 
 .  https://doi.org/10.22034/jiba.2019.7225.  ۱۲۳–۱۰۳(،  ۳) ۱المللی،  کارهای بین 

 ( محمد.  معصوم،  نگار،   صادرات  ۱۳97نوروزی،  عملکرد  در  موثر  عوامل  مدل  طراحی   .)

ورزشی.  شرکت  تجهیزات  تولیدکننده  ورزشی،  های  مدیریت  مطالعات  – ۱۴۱،  5۱فصلنامه 

۱۶۴  .https://doi.org/10.22089/smrj.2018.5612.2117  . 
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