
  

Investigating the indicators of attracting foreign tourists 
to Iran using panel analysis and gravity model 

Abstract 

International tourism, as one of the important economic pillars, plays a key 
role in development of countries, and given the growing trend of tourism flows 
towards newly industrialized countries, it is necessary to examine factors 
affecting tourism demand for more accurate planning. The present study 
identified these factors in Iran, and data examined in this study were 
considered for the years 1990 to 2021. The results of study show that per 
capita income of the country of origin has a positive and significant 
relationship with the number of incoming tourists, while geographical 
distance has an inverse relationship with tourism demand. Also, relative 
exchange rate and understanding the perspective of the country of origin also 
help increase tourist attraction. Accordingly, it is suggested that focusing on 
regional markets with shorter distances, facilitating financial conditions for 
higher-income countries, and developing infrastructure and international 
advertising should be considered to attract more tourists. 

Keywords:  Per capita income of the visiting country, relative distance, 
relative prices, relative exchange rate, tourist arrivals. 

  



  

  استفاده با رانیا به  یخارج گردشگران جذب ي هاشاخص  یبررس

 جاذبه  مدلو پانل  لیتحل از

دانشجوي دکتري گردشگري دانشگاه علامه  علی اصغر حیدري،  -١

 طباطبایی 

سبحان پیراهن سیاه، دانشجوي دکتري گردشگري دانشگاه علامه   -٢

 طباطبایی 

 محمدعلی آغنده، دانشجوي دکتري گردشگري دانشگاه علامه طباطبایی  -٣

 

    چکیده 

و با  کندمی ایفا  عنوان یکی از ارکان مهم اقتصادي، نقش کلیدي در توسعه کشورهاالمللی بهگردشگري بین 

شده، بررسی عوامل مؤثر بر  گردشگري به سمت کشورهاي تازه صنعتی هايجریان توجه به روند رو به رشد 

تر ضروري است. پژوهش حاضر به شناسایی این عوامل در ایران  ریزي دقیق تقاضاي گردشگري براي برنامه 

د. نتایج پژوهش  در نظر گرفته ش  2021تا    1990  يهاسال  يبرا  قیتحق   نیدر ا  یموردبررس  يهاداده   وپرداخته  

داراي رابطه مثبت و معناداري با تعداد گردشگران ورودي است،    مبدأکه درآمد سرانه کشور    دهدمینشان  

فاصله جغرافیایی رابطه معکوسی با تقاضاي گردشگري دارد. همچنین، نرخ تبادل نسبی و شناخت    کهدرحالی

شود تمرکز بر  د می . بر این اساس، پیشنهاکندمینیز به افزایش جذب گردشگران کمک  مبدأدیدگاه کشور 

ها و  کمتر، تسهیل شرایط مالی براي کشورهاي با درآمد بالاتر و توسعه زیرساخت  بافاصلهاي بازارهاي منطقه 

  د.المللی براي جذب بیشتر گردشگران مد نظر قرار گیرتبلیغات بین 

نسبی، نرخ تبادل نسبی،   هايقیمت فاصله نسبی،  ،دکنندهیبازددرآمد سرانه کشور  :هاواژه کلید

    .ورود گردشگر
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  مقدمه

موجب   است که  انسانی  حرکت  گردشگري یک  و  جریان  تجارت  میان  توسعه  ارتباطات 

. توسعه گردشگري پایدار موجب ایجاد درآمد، و درآمد مالیاتی براي جامعه شودمی  فرهنگی

.  کند میکمک  ترجذاب بهتر و  هايزیرساخت و به طور معناداري به توسعه  گرددمیمیزبان 

. در  کندمیکمک  اشتغالو  تولید ناخالص داخلیبه افزایش  ايگستردهگردشگري به طور 

گردشگري    در صنعت بایستی روندهاي تقاضا    وکارهاکسب و    هادولت یک محیط رقابتی،  

را در نظر بگیرند و به منظور توسعه پایدار گردشگري راهبردهاي مناسبی را براي تخصیص  

). همچنین، درك 2014،  1پنگ و همکارانانجام دهند (  وکارکسب  گذاريسرمایهمنابع و  

در   گردشگري  تقاضاي  رفتار  مشترك  مختلف    هايافقوجوه  اطلاعات    تواندمیزمانی 

). در این میان،  2020،  2وستاگذاران و ذینفعان صنعت ارائه کند (  مشیخطارزشمندي براي  

در  پیش مهمی  نقش  مقصد  به  ورودي  گردشگران  تعداد  و   اندازيراه،  ریزيبرنامهبینی 

  . نمایدمیگردشگري ایفا  هايهجاذبمدیریت 

علاقه    هايسالدر   با  محققان  تجارت    ايفزایندهاخیر،  بین  ارتباط  تحلیل  و   المللیبینبه 

از  اندپرداختهگردشگري   استفاده  با  تجربی  مطالعات  به    يهاک یتکن.  علیت  و  همگرایی 

). در 2010،  3ارانگالگو و همک-سانتانا(  اندپرداخته ارزیابی ارتباط بین تجارت و گردشگري  

با استفاده   بینی تقاضاي گردشگريهمین راستا، مطالعات منتشر شده در زمینه تحلیل و پیش

اقتصادسنجی هاي  روش  دسته    از  دو  رویکردهاي  شوند می  بنديتقسیمبه  اول  دسته   .

مدنظر قرار می    را  چند متغیرهسازي  مدل  هايتکنیک و دسته دوم   تک متغیرهسازي  مدل

  گیرند میبر تقاضاي گردشگري را در نظر    تأثیرگذارعوامل    اقتصادسنجی  هايمدل.  دهند

بر اساس نظریه اقتصادي از متغیرهاي مربوطه براي توضیح    هامدل). این  2006،  4گارینومنز (

مثل   و رابطه بین تقاضاي گردشگري و متغیرهاي علی  پردازندمیبینی متغیرهاي وابسته  و پیش

ارز،  ايیارانه  هايقیمتگردشگري،    هايقیمتدرآمد،   تبادل  نرخ  ، ونقلحمل  هايهزینه، 
 

1- Peng et al 
2- Vatsa 
3- Santana-Gallego et al 
4- Garı´n-Mun˜oz 
5- Morley  et al. 
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 هاي مدل. مدل جاذبه یکی از  دهندمیبازاریابی و تغییرات آب و هوایی را نشان    هايهزینه

شمار    اقتصادسنجی همکاران مورلی  ( رودمی به  حوزه  2014،  1و  در  جاذبه  مدل  کاربرد   .(

گردشگري ارتباط مستقیمی با اندازه اقتصادي مناطق    هايجریانکه    دهدمیان  گردشگري نش

معکوسی    مبدأ ارتباط  و  توقف)  بدون  پروازهاي  (مثل  تجاري  گرهاي  تسهیل  و  مقصد  و 

همکاراندارد (  بافاصله همین دلیل تحرك گردشگران  2015،  2مسیدا و  به  از    المللیبین). 

 . شودمیطریق مدل جاذبه تحلیل 

مدل پیشهنگام  دادهسازي  کیفیت  عامل  دو  به  بایستی  گردشگري  تقاضاي  و  بینی  ها 

). 2002،  3قوح و لو سازي توجه شود (هاي به کار گرفته شده در فرایند مدلداده  هايویژگی

متنوع   يچندبعدهاي  داده  پانلهاي  داده به موضوعات  مربوط  مشاهدات  شامل  هستند که 

در طول   مختلف گردآوري    هايدورههستند که  دادهاند شدهزمانی  از  استفاده    پانل هاي  . 

مدل افزایش    سازيامکان  را  مختلف  معادلات  داده  دهدمیبا  با  مقایسه  در  مقطعی  و  هاي 

هاي پیوسته به ) و براي داده2020،  4جیائو و همکاران (  کندمیرا ایجاد    ايگستردهتغییرات  

  ). 2017، 5لی و همکاران( شودمیکار گرفته 

ترین عوامل توسعه اقتصادي، اجتماعی و فرهنگی،  عنوان یکی از مهم المللی بهگردشگري بین

ایفا  نقش کلیدي در افزایش درآمد مالیاتی، ایجاد اشتغال و بهبود زیرساخت  با  کندمیها   .

نفع نیازمند شناخت  هاي ذيها و سازمان توجه به رقابت جهانی در صنعت گردشگري، دولت 

استراتژي بتوانند  تا  هستند  تقاضاي گردشگري  و روندهاي  الگوها  براي  دقیق  مناسبی  هاي 

پیش کنند.  طراحی  صنعت  این  پایدار  مقاصد توسعه  به  ورودي  گردشگران  تعداد  بینی 

هاي گردشگري ضروري است. ریزي و مدیریت جاذبه، براي برنامهمختلف، از جمله ایران

 

 

1- Massidda  et al 
2- Goh & Law 
3- Jiao   et al 
4- Li et al 
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عنوان یک منبع درآمد ویژه در شرایطی حائز اهمیت است که گردشگري بهاین موضوع به

    .تواند به توسعه بلندمدت کشور کمک کندارزي و اقتصادي در حال رشد است و می

ترین  یکی از قوي  عنوانبه  مدل جاذبه  هاي اقتصادسنجی ماننددر این راستا، استفاده از مدل

شود. این مدل، به بررسی  ابزارها براي تحلیل عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگري شناخته می

اقتصادي کشورهاي   اندازه  بین  تجاري   مبدأرابطه  تسهیلات  و  فاصله جغرافیایی  مقصد،  و 

کمک  می گردشگران  جذب  در  کلیدي  عوامل  شناسایی  به  و  به  کندمیپردازد  توجه  با   .

داده بینپیچیدگی  گردشگري  با  مرتبط  اقتصادي، هاي  متعدد  متغیرهاي  وجود  و  المللی 

ناپذیر است. این رویکرد به اجتناب هاي پانلجغرافیایی و فرهنگی، استفاده از رویکرد داده

 د کنمیتر را فراهم  تر و عمیقدلیل ترکیب اطلاعات مقطعی و سري زمانی، امکان تحلیل دقیق

محدودیت از  داده و  جلوگیري  هاي  خالص  زمانی  یا سري  همچنین     .کندمیهاي مقطعی 

نظر گرفتن تنوع بین کشورها و   درهاي پانل در این مطالعه به دلیل توانایی آن  کاربرد داده

دهند گر اجازه میها به تحلیلتغییرات زمانی، از اهمیت بالایی برخوردار است. این نوع داده 

بر تقاضاي گردشگري را در افق  تا عوامل بررسی کند و مختلف مؤثر  هاي زمانی مختلف 

هاي علاوه، استفاده از داده هاي سیاستی ارائه دهد. بهگیريتري براي تصمیماطلاعات دقیق

پانل در ترکیب با مدل جاذبه، امکان شناسایی و ارزیابی متغیرهاي کلیدي مانند درآمد سرانه،  

. این ترکیب قدرتمند از کندمی خ تبادل ارز و فاصله جغرافیایی را فراهم نسبی، نر هايقیمت

تري درباره عوامل هاي دقیقتا بینش  کندمیها، به پژوهش حاضر کمک  شناسی و داده روش

ارائه دهد و راهکارهاي عملی براي جذب مؤثر بر تقاضاي گردشگري بین به ایران  المللی 

براین، این پژوهش با ترکیب مدل جاذبه و رویکرد پانل دیتا، بناد. بیشتر گردشگران ارائه کن

این   به  پاسخ  دنبال  بیشترین    سؤالبه  عواملی  تقاضاي گردشگري   تأثیراست که چه  بر  را 

میبین چگونه  و  دارند  ایران  در  این صنعت  المللی  پایدار  توسعه  براي  عوامل  این  از  توان 

، بلکه  کندمیهتر رفتار تقاضاي گردشگري کمک  تنها به درك باستفاده کرد. این رویکرد نه

ریزي و مدیریت بهتر این نفعان این صنعت ابزارهاي لازم براي برنامهگذاران و ذيبه سیاست 

   .دهدمیبخش را ارائه 
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 مبانی نظري 

هاي اقتصادي در دنیاي مدرن، نقش کلیدي در  ترین بخشیکی از مهم  عنوانبهگردشگري  

. جذب گردشگران خارجی به یک  کندمیتوسعه پایدار و افزایش درآمدهاي کشورها ایفا  

عوامل فرهنگی، اجتماعی،   تأثیرکشور نه تنها به معیارهاي اقتصادي مرتبط است، بلکه تحت  

    .)2024و همکاران،  1(الگین  محیطی و سیاسی قرار داردزیست

 در گردشگري مفاهیم کلیدي 

حرکت افراد از کشور خود به کشور دیگر به منظور بازدید، :  گردشگري خارجی -

 .تعطیلات، کسب تجربه فرهنگی یا اهداف مشابه

گردشگرانشاخص - جذب  انتخاب :  هاي  براي  گردشگران  تصمیم  بر  که  عواملی 

خاص   شاخصمی  تأثیرمقصد  این  طبیعی، گذارند.  فرهنگی،  عوامل  شامل  ها 

 .اقتصادي، امنیتی و خدماتی هستند

پایدار گردشگري - به گونه :  توسعه  منابع گردشگري  از  نیازهاي نسل  استفاده  اي که 

فرصت  به  اینکه  بدون  کند  برآورده  را  نسل  حاضر  شودهاي  وارد  لطمه    .آینده 

 ). 2023و همکاران،  2(ماتیجوا 

 در صنعت گردشگري  هانظریه معرفی

 3هاي گردشگرينظریه جاذبه  

عوامل اصلی در جذب گردشگران    عنوانبههاي گردشگري  که جاذبه  کندمیاین نظریه بیان  

ها شامل آثار تاریخی، مناظر طبیعی، فرهنگ محلی و رویدادهاي  کنند. این جاذبهعمل می

  .  )2008و همکاران،  4(بوتی  ویژه هستند

 5گیري گردشگرينظریه تصمیم  

استوار است که تصمیم گردشگران براي سفر به یک مقصد تحت  بر این اصل  این نظریه 

تمایل به آشنایی با فرهنگ  (عوامل فرهنگی   امل مختلفی قرار دارد. این عوامل شاملعو  تأثیر

عوامل )،  هزینه سفر، ارزان بودن خدمات و ارزش پول(عوامل اقتصادي  )،  و تاریخ متفاوت

 

1 Elgin 
2 Matijová 
3 Tourism Attraction Theory 
4 Botti 
5 Tourism Decision-Making Theory 
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ها و امکانات  ها، رستورانکیفیت هتل(عوامل زیرساختی )، احساس امنیت در مقصد (امنیتی  

  . ) 2005، 1سیراکایا و ودساید( باشند) میونقل حمل

 2ه کنندنظریه رفتار مصرف  

عوامل داخلی (مانند انگیزه و ترجیحات   تأثیربر اساس این نظریه، رفتار گردشگران تحت  

قرار دارد.   تبلیغات، نظرات دیگران و تجربیات گذشته)  شخصی) و عوامل خارجی (مانند 

به   نظرات مثبت یک کشوربراي جذب گردشگران خارجی  تبلیغات مستدل،  ، لازم است 

  ).2024، 3راچماد( ارائه شود آن کشورگردشگران قبلی و تجربیات مثبت از 

 4ریه توسعه پایدارظن  

اي صورت گیرد که منابع طبیعی،  که توسعه گردشگري باید به گونه   کندمی  تأکیداین نظریه  

به معناي حفظ آثار تاریخی، مدیریت پایدار منابع و    فرهنگی و اجتماعی کشور آسیب نبیند

و همکاران،    5(شی   است  زیستمحیططبیعی و ایجاد تعادل بین توسعه گردشگري و حفظ  

2019(.   

 عوامل موثر بر تقاضاي گردشگري بین المللی 

توسعه سریع گردشگري زمینه  تغییرات اجتماعی، اقتصادي، سیاسی و تکنولوژیکی  امروزه  

به سمت    یافتهتوسعه گردشگري را از کشورهاي    هايجریانو    اندکردهرا فراهم    المللیبین

و منافع را   هاهزینه. این توسعه ممکن است ترکیب اندداده کشورهاي تازه صنعتی شده سوق 

  کنند می افزایش دهد چون کشورهاي مقصد زیادي براي کسب منابع کمیاب با هم رقابت  

از  2006،  6لیم ( گردشگري  ،  رونیا).  تعداد   برحسب  المللیبینتقاضاي  مثل  عواملی 

و یا طول مسافرت    هايهزینهو    گردشگري  هايقیمت نرخ تبادل ارز،  گردشگران ورودي،  

اقامت سنجیده و پیش این عوامل  شودمیبینی  مدت  داده  عموماً.  از  استفاده  پیوسته با  هاي 

  مبدأ نوسانات فصلی بودن مناطق مثل  هامؤلفهها با انواع مختلفی از . این دادهشوندمیتحلیل 

مقصد،   عوامل   وکارکسب  يهاچرخه و  یا  و  درآمدي  سطوح  و  ارز  تبادل  نرخ  با  مرتبط 

تغییر   با  (  وهواآب مختلف خارجی مرتبط  ارتباط هستند  خاص در  و  یا رویدادهاي  سانگ 

 

1 Sirakaya, E., & Woodside 
2 Consumer Behavior Theory 
3 Rachmad 
4 Sustainable Development Theory 
5 Shi 
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تلاش  المللیبینبینی گردشگري بنابراین، در پیش). 2008، 2؛ سانگ و لی 2019، 1همکاران

بازارهاي    شودمی همسایه یا رقیب پرداخته  ، مقصد  مبدأبر شرایط کلی  و حتی کشورهاي 

 ).   2017سانگ و همکاران،  داشته باشند (  تأثیرگردشگري    هايجریان شود که ممکن است بر  

گردشگري   مضمون  استخدام    المللیبین  هايجریان،  المللیبیندر  ، يمرزبرونافراد، 

فرهنگی،    يهاتفاوت صورت   شدنیجهانضد    هايحرکت،  شدنیجهانمیان  تغییرات  و 

پیچیده    گیريتصمیمفرایند    محیطیزیستپایداري    نهیدر زمگرفته   و (  اندکردهرا  سانگ 

راهبردي،   گیريتصمیم  تواندمیدقیق گردشگري    هايبینیپیش ،  رونیا). از  2019همکاران،  

د  ماهرانه و عملیاتی گردشگري کمک کند و ابزاري براي بازاریابی بلندمدت و توسعه راهبر

و یا تخصیص    گذاريسرمایهو راهبردهاي    هابرنامه،  گذاريقیمت  هايمشیخطگردشگري،  

  ).  2018، 3درگیدس و همکارانمنابع کمیاب به شمار رود (

بر  تأثیرگذاربر اساس ارتباط بین متغیر تقاضاي گردشگري و عوامل  اقتصادسنجی هاي مدل

 مبدأ ). متغیرهاي اقتصادي مربوط به کشورهاي  2020لی و همکاران،  (  شوندمیطراحی    هاآن

گردشگري)   قیمت  و  درآمد  سطح  (مثل  مقصد  را    توانندمیو  گردشگر  پرداختی  قدرت 

ترجیحات مختلفی دارند که    کنندگانمصرف ). در واقع،  2019،  4جیائو و چن مشخص کنند (

 توانمیترجیحات را  مربوط باشد. این    هاآن مبدأهاي  ربه حوزه گردشگران و بازا توانندمی

کشور مقصد (به  هايویژگیکرد. این مدل به بررسی  وتحلیلتجزیهبا استفاده از مدل جاذبه 

جغرافیایی   فاصله  و  اقتصادي)  متغیرهاي  جاذبه،  پردازندمیویژه  مدل  طبق  بر    هايجریان. 

دارد    هاآنبین    بافاصلهدوجانبه بین دو کشور ارتباط مستقیمی با درآمد و ارتباط معکوسی  

یک مدل   تواندمیکه مدل جاذبه  دهندمیشواهد تجربی نشان  ).2014مورلی و همکاران، (

  . مناسب و کاربردي براي جریان تجارت و گردشگري باشد

 

1- Song et al 
2- Song & Li 
3- Dergiades et al 
4- Jiao & Chen 
5- Khadaroo & Seetanah 
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سیتارام و (  گیردمیدرآمد و قیمت قرار    تأثیرتحت    عموماً  المللیبینتصمیمات گردشگران  

بسیا2016،  1همکاران نشان  ).  از مطالعات تجربی  که کشش درآمدي تقاضاي    انددادهري 

بدین ترتیب مقصدهاي گردشگري   تربزرگگردشگري براي یک مقصد   از یک است و 

به شمار    المللیبین ). بر طبق نظریه رفتار 2010سانگ و همکاران،  (  رودمیکالاي لوکس 

و افزایش    هاآناضاي  ، هرگونه افزایش در قیمت مقصدها موجب کاهش تقکنندهمصرف

جایگزین   مقصدهاي  براي  تقاضاي 2012سیتارام،  (  شودمیتقاضا  قیمتی  محرك   .(

گردشگري است. با افزایش درآمد تعداد بازدیدها مقصدهاي  مبدأگردشگري درآمد سرانه 

  . )2008، 2(آسناسپولوس و هیندمن  یابدمیخارجی افزایش 

و    شودمینسبی مشخص    هايقیمتحقیقی و    داخلیتولید ناخالص  بر حسب    عموماًدرآمد  

چشمگیري بر تقاضاي گردشگري در کشورهاي مختلف دارد. رابطه علی بین تقاضاي  تأثیر

زمانی   .شودمیسنجیده    تولید ناخالص داخلیگردشگري و رشد اقتصادي از طریق نرخ رشد  

افزایش یابد،   مللیالبینکه تقاضا براي مصرف کالاها و خدمات گردشگري در بازارهاي  

داخلیمقدار   ناخالص  رفتار یابدمیافزایش    تولید  در  تغییر  موجب  ارز  تبادل  نرخ   .

نرخ ارز در کشور مقصد زمینه مسافرت ارزان  افزایش. بدین ترتیب، گرددمی کنندهمصرف

فراهم   را  خارجی  بازدیدکنندگان  واقع،  سازدمیبراي  در   هاي روشبه    کنندگانمصرف. 

بینی تغییرات نرخ تبادل ارز واکنش پیش  رقابلیغو    شدهبینیپیشمتفاوتی نسبت به تغییرات  

    .)2024و همکاران،  3(روکایا  دهندمینشان 

  

  

  

به جمله گردشگري  از  متعددي  عوامل  تأثیر  تحت  اقتصادي،  کلیدي  بخش  یک  عنوان 

سعه پایدار آن باید از منابع  براي تو .  محیطی و اقتصادي قرار داردفرهنگی، اجتماعی، زیست

با  .اي استفاده شود که نیازهاي نسل حاضر برآورده شود گونهطبیعی، فرهنگی و اجتماعی به
 

1- Seetaram et al 
2- Athanasopoulos & Hyndman 
3- Kaplan et al 
4- Kucukaltan et al 
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به فرصت  عدم تأثیر جاذبههاي نسل آینده؛ تصمیمآسیب  هاي  گیري گردشگران نیز تحت 

امنیتی و کیفی)مانند هزینه سفر و ارزش پول( مقصد، عوامل اقتصادي   ت خدمات ، شرایط 

آن  رفتار  و  انگیزهاست  از  میها  تأثیر  خارجی  و  داخلی  تقاضاي   .پذیرد هاي  همچنین 

هایی المللی با درآمد کشور مبدأ و قیمت خدمات مقصد مرتبط بوده و مدلگردشگري بین

جغرافیایی   بافاصله دهند که جریان گردشگري با درآمد مستقیم و  مانند مدل جاذبه نشان می 

دارد ارتباط  این راستا کشور  معکوس  در  غنی،  .  فرهنگ  تاریخی،  بودن آثار  دارا  با  ایران 

طبیعت زیبا و تنوع اقلیمی، پتانسیل بالایی براي جذب گردشگران خارجی دارد. با این حال،  

از  بررسی شاخص  دقیق  شناخت  نیازمند  ایران  به  خارجی  گردشگران  در جذب  هاي مؤثر 

  .گذارندمی تأثیرگیري گردشگران ت که بر تصمیمعواملی اس

  

  پیشینه پژوهش 

بین فساد و تقاضاي گردشگري بین  U) رابطه2024و همکاران (  1بایرام  با شکل  المللی را 

داده مجموعه  دادند.  قرار  موردمطالعه  جاذبه  مدل  سال    200هاي  رویکرد  از  مقصد  کشور 

المللی ثر مختلط فساد را بر تقاضاي گردشگري بیناستفاده شد. نتایج تجربی ا  2022تا    1995

المللی نشان  یک رابطه غیرخطی بین فساد و تقاضاي گردشگري بین  وتحلیلتجزیه نشان داد.

از نظر آماري تنها در چندك U داد که رابطه دار است و در  معنی  75تا    50هاي  معکوس 

ندارد.چندك پایین وجود  و  بالا  درآم هاي  دیگر  بیان  در   تأثیرد،  به  بر گردشگري  مثبتی 

  نامتناسب است. تأثیرچندك دارد، اما این 

(  2گوسوامی همکاران  جاذبه 2024و  مدل  رویکرد  با  را  استرالیا  در  گردشگري  جریان   (

متغیرهاي مؤثر بر الگوهاي سفر به استرالیا    وتحلیلتجزیه  هاآنموردبررسی قرار دادند. مطالعه  

ذخایر  داخلی،  ناخالص  تولید  مانند  عواملی  گرفتن  نظر  در  و  گرانش  مدل  چارچوب  در 

هاي فرهنگی را در نظر گرفته است.  ، هزینه زندگی و شباهت مهاجر، فاصله، اندازه جمعیت 

ت که  داد  نشان  (استرالیا)  نتایج  مقصد  کشور  در  داخلی  ناخالص  تعداد   تأثیرولید  بر  مثبتی 

نرخ مهاجرت نقش مهمی در افزایش جریان گردشگري بین کشورها ایفا .  گردشگران دارد

ب  کنندمی نقش  و  انتظار، فاصله جغرافیایی  معناداري در کاهش تعداد گردشگران رخلاف 

 

1 Bayram 
2 Goswami 
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و دسترسی   ونقلحملهاي  که زیرساخت  دهدمیورودي به استرالیا ندارد. این موضوع نشان 

فاصله را کاهش دهندمی   تأثیر هاي فرهنگی بین کشورها  شباهت. همچنین  توانند اثر منفی 

یق مشترك بر  که مشترکات فرهنگی و علا دهدمینشان و  مثبتی بر جریان گردشگري دارد

  . گذارندمی تأثیرتصمیم به سفر 

(  1کراسنیکی  همکاران  عوامل  2023و  کشورهاي   کنندهتعیین)  در  گردشگري  تقاضاي 

 2020تا    2010از سال    هاآنمنتخب منا را با رویکرد پانل موردبررسی قرار دادند. دوره زمانی  

مثبت و معناداري   تأثیرنظر آماري  در نظر گرفته شد و نتایج نشان داد که درآمد و تجارت، از  

 تأثیر   19-کوویدکه تروریسم و    دهدمیرا بر ورود گردشگران دارند. همچنین نتایج نشان  

  اند. منفی بر تقاضاي گردشگران داشته

پانل و    هايداده ) پویایی تقاضاي گردشگري در ترکیه را با  2020و همکاران (  2اولوکاك 

داده از  منظور،  این  براي  دادند.  قرار  موردبررسی  جاذبه،  مدل  از  گردشگران استفاده  هاي 

استفاده شد.   2017تا    1998برتر از سال    مبدأکشور    25المللی بازدیدکننده از ترکیه شامل  بین

همچنین  مدل جاذبه در توضیح ورود گردشگران به ترکیه بسیار مؤثر است.  نتایج نشان داد که 

کشور  یافته هر دو  سرانه  درآمد  داد که  نشان  تجربی  و    مبدأهاي  نسبی  ارز  نرخ  ترکیه،  و 

منفی بر شاخص    تأثیر  کهدرحالیگذارد،  مثبت می  تأثیربر تقاضاي گردشگري    شدنجهانی

، سطح بدهی خانوارها و فاصله دوجانبه بین ترکیه کننده، خشونت (تروریسم)قیمت مصرف

  دارد.  مبدأو کشور 

دسترسی آزاد تقاضاي گردشگري در   کنندهتعیینعوامل  )  2020(  3ترماتاساري و اسکویواس 

رویکرد   با  را  عوامل   هايدادهاندونزي  مقاله  کار،  این  براي  قراردادند.  موردمطالعه  پانل 

از  تعیین ورودي  برتر    9کننده گردشگري  دوره    مبدأکشور  در  را  اندونزي  به  گردشگري 

. نتایج اصلی مطالعه نشان داد که درآمد سرانه گردشگران،  دهدمی پوشش    2014تا    2000

 کهدرحالی مثبت دارد،    تأثیرهاي گردشگري اندونزي  هاي موجود بر هزینه قیمت نسبی و اتاق

همچنین  تأثیرمسافت   دارد.  شوك  منفی  ساختگی  در  متغیرهاي  را  بزرگی  منفی  هاي 

و بحران مالی جهانی در   2005و  2002هاي گردشگري ناشی از دو حمله تروریستی در سال

مثبت اما کم بر تقاضاي   تأثیردهند. درآمد در مقایسه با سایر کشورها  نشان می  2008سال  
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و  دارد  مثبت   گردشگري  در    دهندهنشان  هاقیمت اثر  اندونزي  رقابتی    هايقیمتمزیت 

  گردشگري است.

(  1جونگ همکاران  رویکر  سازيمدل)  2020و  با  گردشگري  جاذبه تقاضاي  مدل  د 

استفاده    2016تا    2010هاي  هاي پانل ده کشور طی سالموردبررسی قرار دادند. مجموعه داده

کشورهاي   در  درآمد  که سطح  داد  نشان  مطالعه  نتایج  و  سطح    مبدأگردید  و  گردشگري 

گردشگري   تقاضاي  بر  مقصد  کشور  در  طرفی،    تأثیردرآمد  از  دارد.   هاي هزینه مثبت 

 . گذاردمیمنفی  تأثیرگردشگري بر تقاضاي گردشگري در مقصد  هايقیمتو  ونقلحمل

سیتانا  و  نقش  )  2008(  2خادرو  بررسی   هايحرکتدر    ونقلحمل  هايزیرساخت به 

با استفاده از مدل جاذبه به تحلیل ) 2010( 3نیومر . همچنین، اندپرداخته المللیبینگردشگري 

 پرداخته است.   المللیبینگردشگري  هايجریاناخذ ویزا بر  هايمحدودیت تأثیر

مقدار کشش درآمدي را با استفاده از مدل جاذبه نشان دادند. )  2016(  4کاپلان و همکاران

نشان   مطالعه  این  کشور    دهدمینتایج  و  ترکیه  بین  فاصله  تقاضاي   تأثیر  مبدأکه  بر  منفی 

، اجتماعی و اقتصادي یشناختروانفیزیکی،  يهاهمؤلف تواندمیگردشگري دارد. این فاصله 

 را در بر بگیرد. 

نشان دادند که نابرابري درآمد گردشگري   پانلهاي  ) با استفاده از داده2016و همکاران (لی  

) نشان  2006) و دیتون و اوه (2002دایر و فورسیس (  در مناطق مختلف چین وجود دارد.

گردشگري هستند.    هايجریانبر    و اثرگذار  دو عامل مهم  و نرخ تبادل ارز  هاقیمتدادند که  

افزایش    افزایش موجب  تورم  نرخ  و  ارز  تقاضاي گردشگري  در  قیمتی    پذیريرقابت نرخ 

ام کالیر و چانگ (شودمی(براي کشور مقصد گردشگري)   با استفاده از داده 2012.  هاي ) 

) نشان  2008دسامبر    31تا    1990ژانویه    1هاي مربوط به  روزانه نرخ تبادل ارز در تایوان (داده

ارز   تبادل  نرخ  نوسانات  که  گردشگران   تأثیرات  تواندمیدادند  تعداد  بر  منفی  یا  مثبت 

 ).  2013، 5انکوسوکالتان و همکارداشته باشد ( المللیبین

تحقیقاتی مهمی در جغرافیاي گردشگري   هايحوزه  ايمنطقهوابستگی فضایی و ارتباطات  

و مقصدها ارتباط زیادي با صنعت گردشگري دارند. به    هامکان.  روندمیو اقتصاد به شمار  
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همین دلیل، در برخی از مطالعات گردشگري تحلیل فضایی براي سنجش اشباع فضایی در 

 تأثیراتاشباع فضایی نشانگر    .شود میو مقصدها به کار گرفته    مبدأهاها و یا بین  بین مقصد

گردشگري سایر    هايجریانکارشناسان صنعت گردشگري بر رشد گردشگري و    میرمستقیغ

). مطالعات تجربی صورت گرفته در زمینه اشباع  2012، 1یانگ و ونگ ( گذارندمیمقصدها 

ورودي به   هايجریانگردشگري و    ايمنطقهبر رشد    عمدتاًفضایی در صنعت گردشگري  

خاص   (  تأکیدمقصدهاي  فیکدارند  و  بایستی   يهاسازمان).  2014،  2یانگ  گردشگري 

جمعیت   تعداد  مثل  تمایل  مبدأمتغیرهایی  گردشگري    هاآن،  در  مشارکت  ، المللیبینبه 

 گذاري هدفترجیحات آنان نسبت به انواع محصولات گردشگري و سهم بازار فعلی را براي  

کلیدي بازار    هايبخشبازارها در نظر بگیرند. بنابراین، نظارت بر بازارهاي بالقوه و شناسایی  

    ).2015، 3ویوربازاریابی جدید ضروري است ( هايکمپینبراي توسعه موفق 

کلیدي در انتخاب مقصدهاي گردشگري است. به طور معمول، فاصله  فاصله یک عامل  متغیر  

کوزاك و زیادي در انتخاب مقصد دارند (  تأثیرو افراد مقصد    بازدیدکنندهکوتاه بین افراد  

نهایی مقصد هستند. بنابراین، مدیران مقصد   کنندگانمصرف). گردشگران  2017،  4همکاران

اثربخش جغرافیای زمینه وابستگی  (بایستی  فراهم سازند  را  و ی مصرف گردشگران  پائولینو 

    ).2021، 5همکاران

  تأکیدبررسی عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگري ایران با  ) به 1403و همکاران (  آباديضیاء

  ن یبد) پرداختند.  تصحیح خطاي برداري-بر شکاف نرخ ارز (رهیافت مارکوف سوئیچینگ

در نظر گرفته  بر متغیر شکاف نرخ ارز    تأکیدبا    1369-1398هاي  سال   مجموعه داده  منظور

مثبت و  تأثیرآن است که شکاف نرخ ارز در هر دو رژیم مارکوف  بیانگر. نتایج مطالعه شد

معناداري بر تقاضاي گردشگري کشور داشته است. همچنین متغیرهاي درآمد سرانه جهانی، 

 

1- Yang & Wong 
2- Yang & Fik 
3- Weaver 
4- Kozak et al 
5- Paulino et al 
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مثبت بر تقاضاي   تأثیرهاي قبل،  ردشگران در دوره تولید ناخالص داخلی و عادت رفتاري گ

گردشگري کشور گذاشته است. شاخص آزادي تجاري نیز اثر مثبت و معناداري بر تقاضاي  

 گذارد. گردشگري می

 رانیا  به  يورود  يگردشگر  يتقاضا   کنندهتعیین  عوامل  یبررس) به  1401فرزین و همکاران (

 2008ودي به ایران از پنجاه کشور طی دوره زمانی  گردشگران ورپرداختند. در این مطالعه  

، قیمت مبدأعوامل اقتصادي همچون تولید ناخالص داخلی کشورهاي    تأثیربررسی و    2016تا  

غیراقتصادي همچون    کنندهمصرف نفت خام و عوامل  (قیمت نسبی گردشگري) و قیمت 

(دامی) بر تقاضاي گردشگران   متغیر ساختگی  عنوانبه، ثبات سیاسی و اثر تحریم  هااتاقتعداد  

علاوه بر متغیرهاي اقتصادي، متغیرهاي   نشان داد که   پژوهش  هايیافتهورودي سنجیده شد.  

در بین  . است تأثیرگذارغیراقتصادي نیز در تعیین میزان تقاضاي گردشگري ورودي به ایران 

داخلی ناخالص  تولید  سرانه  اقتصادي،  ثبات    متغیرهاي  غیراقتصادي،  متغیرهاي  بین  در  و 

  . اندداشتهسیاسی تأثیرگذاري بیشتري 

  ي گردشگر  يتقاضا  و  عرضه  يرفتار  يالگو   سنجش  )1399مودودي ارخودي و فردوسی (

ی را در رامونیپ  يروستاها  و  کرج  شهر:  يمورد   مطالعه  داريسرمایه  نظام  تحولات  بر  یمبتن

شامل متخصصان مرتبط با موضوع تحقیق و همچنین شامل    هاآنآماري    هجامع  پیش گرفتند.

پیرامونی    بوده جامعه محلی   روستاهاي  و  ساکنان شهر کرج    عنوانبهکه در قالب دو دسته 

و   سفر  گرفت  هايشرکتمتقاضی  قرار  بررسی  مورد  کرج،  شهر  در  روش .  د انهمسافرتی 

نشان داد که الگوي رفتاري متقاضیان سفر انجام شد و نتایج مطالعه    تصادفی ساده  گیرينمونه

  مونی با یکدیگر متفاوت است.بین ساکنان شهر کرج و روستاهاي پیرا

بر تقاضاي گردشگري سلامت خارجی در    مؤثرتعیین عوامل  ) به  1398کمالی و آسایش (

ایران مختلف  مطالعه،    مناطق  این  در  شامل  پرداختند.  سلامت  منطقه گردشگري  گروه  دو 

داراي   داراي    گردشگرمناطق  مناطق  و  گردشگرهاي   گردشگرپزشکی  بین  از  تندرستی 

رسیدگی قرار گرفت نتایج   ؛روش میدانی و تحلیل سلسله مراتبی  بر اساس .  خارجی مورد 

داد داراي    عامل  10که    نشان  مناطق  در  درمانی (پزشکی)  تقاضا گردشگري  بر  مؤثر  اول 

ارز)،   هايقیمتو مدت ویزا،    از خدمات  اندعبارتسیستم درمانی و پزشکی   نسبی (نرخ 

، مقررات و تسهیلات ورود و خروج و شرایط سیاسی و  تصرفقابلیزان درآمد شخصی  م

ارتباطی با ایران، هزینه اقامت، هزینه درمان، زمان انتظار دریافت خدمت، شهرت پزشک و  
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پیشگیرانه (تندرستی) در مناطق    مؤثراول    عامل  10تخصص خاص و   بر تقاضا گردشگري 

منا اقلیم  و  طبیعی  منابع  نیز  داراي  هزینه   هاي قیمتاز    اندعبارتسب  ارز)،  (نرخ  نسبی 

از    ونقلحمل برخورداري  سفر،  امکانات   هايظرفیتو  استاندارد،  اقامت  محل  درمانی، 

شخصی  درآمد  میزان  تندرستی،  خدمات  بهاي  اقامت،  هزینه  سلامت،  گردشگري 

ردشگري و  گ  هايآژانس، مقررات و تسهیلات ورود و خروج و همراهی بین  تصرفقابل

 . هستند  مراکز درمانی

پرداختند.   بر تقاضاي گردشگري خارجی  مؤثرشناسایی عوامل  ) به  1397مروت و همکاران (

استفاده از اطلاعات مربوط  هاآن با   2015تا    2007  هايکشور جهان طی سال  147به    با  و 

مقاصد گردشگري در جذب گردشگران   مؤثرهاي  ویژگی پانلی؛هاي استفاده از روش داده

نتایج  کردندشناسایی  را  خارجی   که  هاآن.  داد  به   شاخص  سه  از    نشان  مربوط  کلی 

زیرساختویژگی یعنی  گردشگري،  مقاصد  فضاي  هاي  و  گردشگري  ،  وکارکسبهاي 

شاخص   فرهنگی،  و  طبیعی  انسانی،  منابع  و  گردشگري  به  مربوط  مقررات  و  قوانین 

گردزیرساخت کسبهاي  فضاي  و  زیرساختشگري  مانند  حملوکار  ریلی، وهاي  نقل 

داري در جذب گردشگر خارجی  پذیري قیمتی اثر معنیهوایی و زمینی و همچنین رقابت

  دارند. 

  دهد میالمللی نشان  بررسی ادبیات موجود در حوزه عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگري بین

پژوهش  رویکرکه  از  استفاده  با  متعددي  تحلیل هاي  و  جاذبه  مدل  ویژه  به  مختلف،  دهاي 

اند. این مطالعات به بررسی عوامل اقتصادي، فرهنگی، جغرافیایی و هاي پانل، انجام شدهداده

پرداخته  متغیرهاي کلیدي در جذب گردشگران کمک کردهسیاسی  به شناسایی  و    .انداند 

  تأثیراست که به بررسی  هاي مهم در ادبیات موجود، کمبود تحقیقاتییکی دیگر از شکاف

بپردازدزیرساخت گردشگران  جذب  بر  خدماتی  تسهیلات  و  گردشگري  نابراین، ب  .هاي 

هاي بیشتري نیاز است که ضمن ترکیب عوامل اقتصادي، فرهنگی و زیرساختی، به  پژوهش

نقاط قوت و ضعف ایران در جذب گردشگران بین بپردازد و راهکارهاي  شناسایی  المللی 

هاي این مطالعه با ترکیب مدل جاذبه و رویکرد داده   .بهبود این بخش ارائه دهد  عملی براي

و   پرداخته استالمللی به ایران  بر تقاضاي گردشگري بین  تأثیرگذارپانل، به بررسی عوامل  

هاي هاي قبلی دارد. ابتدا، این مطالعه با استفاده از دادهنسبت به پژوهش  توجهیقابلمزایاي  

تر هاي زمانی مختلف است، امکان تحلیل دقیقپانلی که شامل مشاهدات متنوع در طول دوره 
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عمیق  فراهم  و  را  محدودیت  کندمیتر  از  داده و  خالص هاي  زمانی  سري  یا  مقطعی  هاي 

نظر    در هاي پانل در این مطالعه به دلیل توانایی آن  رد داده. همچنین، کاربکند میجلوگیري  

عوامل مختلف و    گرفتن تنوع بین کشورها و تغییرات زمانی، از اهمیت بالایی برخوردار است

افق در  را  گردشگري  تقاضاي  بر  بررسی  مؤثر  مختلف  زمانی  اطلاعات    کندمیهاي  و 

با تمرکز    حاضر  علاوه بر این، مطالعه .دهد میهاي سیاستی ارائه  گیريتري براي تصمیمدقیق

پردازد و به بررسی عوامل خاصی می  کندمی بر کشور ایران، شکاف موجود در ادبیات را پر 

پژوهش  در  کمتر  که  قبلی  گرفته  موردتوجههاي  شوك   عنوانبهاند.  قرار  نقش  هاي مثال، 

بررسی  تأثیرو    اقتصادي مورد  تقاضاي گردشگري  بر  ارز  نرخ  این  قرار می  شکاف  گیرد. 

بینرویکرد نه به درك بهتر عوامل مؤثر بر تقاضاي گردشگري  به ایران کمک  تنها  المللی 

نتایج . بنابراین،  دهدمی، بلکه راهکارهاي عملی براي جذب بیشتر گردشگران ارائه  کندمی

مطالعه   کاربردي براي سیاست  عنوانبهاین  ت نفعان صنعگذاران و ذيیک مرجع جامع و 

  .قرار گیرد  مورداستفادهتواند گردشگري می

  1روش 

از لحاظ روش، علی پژوهش،  از نظر هدف،  - این  این    کاربردي بوده است.   تحلیلی و  در 

بررسی   به  ایرانمطالعه  در  گردشگري  است.  تقاضاي  شده  آخرین   پرداخته  اساس  بر 

  4230، تعداد گردشگران ورودي به ایران بیش از  1401صورت گرفته در سال    هايبررسی

درصد افزایش (البته نقش کرونا ویروس  2015؛ 1400هزار نفر بوده است که نسبت به سال 

در این   ).1401است) داشته است (مرکز آمار ایران،  تأثیرگذاردر این حجم از گردشگر نیز 

)، فاصله جغرافیایی بین کشورها بر  YVه کشور بازدیدکننده (درآمد سرانمیان، عواملی مثل 

)، بدهی سرانه  Pنسبی (  هايقیمت )،  R)، نرخ تبادل نسبی (Dحسب کیلومتر بین دو پایتخت (

 اند بوده  تأثیرگذارایران    المللیبینبر تقاضاي گردشگري  )  MS) و عرضه پول (HDخانوار (

مورد بررسی   2021تا    1990هاي  سالمربوط به  هاي  داده   ). در این مطالعه1401امیرآبادي،  (

  . قرار گرفتند 

 تأثیرگذارعوامل    بررسیهاي پانل به  مدل جاذبه و رویکرد دادهبا به کارگیري  در این مطالعه  

پرداخته می   تقاضايبر   ایران  به  یک مدل شود. مدل جاذبه  گردشگران کشورهاي مذکور 

اقتصادي گردشگري به طور چشمگیري به کار گرفته  ات تجربی در اقتصاد است که در ادبی
 

1. Method 
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زیر در نظر  صورت توان بهمی جاذبه را مدل ،در حالت کلی ).2011، 1اندرسون( شده است

  گرفت:

)1 (  ����� = ����,� + ������,� + ��,�  

  

) رابطه  و    i  دهندهنشان  i)،  1در  مقطعی  واحد  اسمقطع  امین    t  دهنده نشان   tامین  ت  زمانی 

که عرض از  دهدمینشان  مبدأدر جمله عرض از   iاندیس   ).2020، 2کوچاك و همکاران (

)  1هاي خاص هر یک از مقاطع باشد. رابطه (مبدأهاي متفاوت ممکن است، ناشی از ویژگی

براي انتخاب    .شودمینامیده    3به مدل رگرسیون اثرات ثابت یا حداقل مربعات متغیر موهومی 

شود که تصریح مقید استفاده می  Fمدل حداقل مربعات تلفیقی و مدل اثرات ثابت از آزمون  

  زیر است: به صورت آن

)2 (  � =
(���

� − ����
� )/(� − 1)

1 − ���
� /(�� − � − �)

 

)،  2در رابطه (
2
feR

ضریب تعیین در روش اثرات ثابت،    
2
plsR

ضریب تعیین در روش حداقل   

طول دوره زمانی است.   Tتعداد متغیرهاي توضیحی و    kتعداد مقاطع،    Nمربعات تلفیقی،  

درصد باشد؛ در این   5موردنظر کمتر از    Prob، یا  تربزرگبحرانی    Fمحاسباتی از    Fاگر  

شد خواهد  انتخاب  ثابت  اثرات  روش  محمودي،    صورت  و  طرفی ) 1396(محمدي  از   .

باطرفداران مدل اثرات تصادفی   این  کهوبر  فقدان    دهندهنشانی  اگر متغیرهاي موهوم  رند 

خطا   جمله  طریق  از  هستند،  حقیقی  مدل  درباره  دقیق  اطلاعات  و  بیان    ti,دانش  را  آن 

بین جمله خطاي مقطعی و متغیرهاي توضیحی الگو    ،روش اثرات تصادفی  بر اساسکنند.  می

  .  برقرار استطه که در روش اثرات ثابت این راب. درحالیوجود ندارد ايرابطه الزاماً

) 3گردد که در رابطه (استفاده می 4سمن هاآزمون براي انتخاب بین روش ثابت و تصادفی از 

. این آزمون پردازدمیبین متغیرها    بلندمدتسمن به بررسی تعادل  هاآزمون بیان شده است.  

 

1- Anderson 
2- Koçak et al 

 
 

1- Ulucak et al 
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 هاي آزمون ) بر خلاف سایر 1هم انباشتگی دارد: ( هايآزمون مزایاي متعددي نسبت به سایر 

نظر گرفته  پانلیهاي  همگرایی داده وابستگی مقطعی در  این آزمون  در  این 2. (شودمی،   (

آسانی   به  متغیرهاي تو  هايمدلبه سنجش    تواندمی آزمون  این  3بپردازد. (  ضیحیداراي   (

اولاساك و  (  شودمیگرفته    آزمون حتی در حین ادغام متغیرها در سطوح مختلف به کار

  ).  2020، 1همکاران

  

)3 (  � = [(��� − ���)[����� − �����)��(��� − ���)]~�� 

بردار ضرایب در روش اثرات    reو بردار ضریب در روش اثرات ثابت  ef)،3در رابطه (

ماتریس کوواریانس ضرایب در روش اثرات ثابت و   efcovهستند. در این رابطه  تصادفی

recov    سمن هاآزمون . فرضیه صفر در  هستندماتریس کوواریانس ضرایب در روش تصادفی

  . دارد تأکیدروش اثرات تصادفی بر سازگاري 

  است:  شده سازيساده ي جاذبه به صورت زیر معادلهترتیب، بدین 

)4 (  ��� = ���
���

�
���

�  

حجم اقتصادي از  ��و   ��، و   jبه کشور    iیک جریان دوطرفه از کشور    ��� این معادله  در

ي دوطرفه از  یک محاسبه  ���)،  تولید ناخالص داخلیکشورهاي در حال تجارت (از نوع  

ي  ي فاصلهوسیله (که این به  iکنندگان در کشور  براي تولید   jتوانایی دسترسی به بازار کشور

انواع  اي) است. در مدل جاذبه  ثابت گرانشی (ثابت جاذبه   G) و  شودمیجغرافیایی محاسبه  

  :  شوندمیبه صورت زیر محاسبه که تخمین مبادلات دوطرفه وجود دارد  مختلفی از

)5 (  ��� = � ��
���

�
���

�  

  هدف آتیمنابع بازار    یهکل  ��،  در آینده  iکننده  ي اثر کشور صادردهندهنشان   ��در اینجا  

بازار     ���مقاصد،  که براي تبادلات    شودمیحاصل    iبراي کشور    jاز توانایی دسترسی به 

  .  )2014پارك و جانگ، ( گذاردمی ریتأثدوطرفه عاملی 

  :به صورت زیر باشد تواندمیخطی از مدل جاذبه  -ي لگاریتمیمعادله

)6 (  ��� = � + ��� + ��� + ����  

اینجا   متغیر   ���و  ��و    ��در  از  و  بردارهایی    γو    α    ،βهاي لگاریتم گرفته شده است 

ي جغرافیایی در تمامی آنالیزهاي مدل و فاصله  ديحجم  اقتصا بردارهایی از ضرایب هستند.
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به  ي جمعیت  سرانه و اندازه   تولید ناخالص داخلیهاي تجربیجاذبه مشترك است. در مدل

ناخالص داخلیسطوحجاي   بالا،.  شودمیه  به کارگرفت   تولید    ��و    ��  بر اساس معادلات 

  تأثیرگذار عوامل یکی از فاصله بین کشورها  φروي مدل صنعتی (تجاري) بوده ،  تأثیرگذار

  . گذارندمی تأثیرنقل وهاي حملهزینه بر کهجریان تجارت  بر

براي در نظر گرفتن   قبولقابلبه منظور بررسی تابع تقاضاي گردشگري، رویکرد جاذبه راهی  

این روش قیاسی است   و  کندمیفاصله و شرایط اقتصادي فراهم    بر اساس  دوجانبه  هايجریان

 بین کشورها  هايجریانکه چگونه    دهدمیکه با قانون جاذبه نیوتن در ارتباط است و توضیح  

)i    وj( می  با نشان  واکنش  یکدیگر  به  اندازه  شدن  با طولانی  کهدرحالیدهند،  افزایش  تر 

یک عامل مهم   عنوانبه . فاصله گیرندمیقرار  تأثیربه طور منفی تحت  هاآن  ، j و i فاصله بین

تمام   براي  مناسب  نماینده  است زیرا یک  مختلف    هايهزینهدر قیاس جاذبه پذیرفته شده 

 عنوانبه ). با استفاده از اندازه اقتصادي دو کشور  2014،  1پارك و جانگ مربوط به سفر است (

، یک شکل ساده دیگر از رویکرد  المللیبین هايجریانکننده براي توضیح یک عامل تعیین

  .) بیان کرد7از طریق معادله ( توانمی جاذبه را 

)7 (  
��� =

(����)
�(����)

�

(���������)�
 

 در زمان   �و بازدید از کشورهاي  i مبدأبین    دوجانبهگردشگري    هايجریان  دهندهنشان  ���

t   یک متغیر ثابت    ،�������  .تولید ناخالص داخلی است تولید ناخالص داخلی است و

عبارت خطا با توزیع نرمال، میانگین  ijte است و  jو  iفاصله بین کشور  دهندهنشانزمانی،  

   log–logاست. این تبدیل مدل جاذبه به فرم  هم پراکنشیصفر، همبستگی سري و واریانس  

پارامترها   سهولت تفسیر  به دلیل  داده    هاکشش  عنوانبه اغلب  ، 2(کولندران   شودمیترجیح 

ته را با مقدار مثبت یا  درصد تغییر در متغیر توضیحی، متغیر وابس  1به این معنی که  .  )1996

. به این ترتیب، در مطالعه حاضر، رویکرد جاذبه پایه با وابسته  دهدمیمنفی، افزایش یا کاهش  

و  TAورود گردشگر (بودن متغیر   از جمله )  پارامترهاي (توضیحی) دیگر  نظر گرفتن  در 

سرانه کشور   بین دو کشور (YV(  بازدیدکنندهدرآمد  فاصله جغرافیایی   ،(Dنر تبادل )،  خ 

مطابق معادله    )MS) و عرضه پول (HD)، بدهی سرانه خانوار (Pنسبی (  هايقیمت)،  Rنسبی (

    :) بسط داده شده است8(

 

1- Park & Jang 
2 Kulendran 
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 یافته تعمیم) مدل گرانش 2010) و سانگ و همکاران (2003با پیروي از سانگ و همکاران (

  ) بیان شد، تخمین زد: 8که در معادله ( طورهمانتوان از طریق تابع توانی، را می

)9 (  ������ = �������� + ������� + �������� − ������
− ������ − ������� + ��� 

  

) ورود گردشگر،    به ترتیب MS 6و TA 5D, YV, 4R, 3P, 2HD, 1)؛9که در معادله 

نسبی،   تبادل  نرخ  فاصله،  بازدیدکننده،  کشور  سرانه  سرانه   هايقیمتدرآمد  بدهی  نسبی، 

می  خانوار نشان  را  پول  عرضه  سال    .دهندو  اساس  بر  تحقیق  این  در  پایه  نیز    2015سال 

  ي خطاست. جمله ���علامت لگاریتم و    ��این رابطه  درگیرد. قرار می مورداستفاده

 

  ها  یافته

ل     أثیرگـذارعوامـ اضـــاي  تـ ــگري در    بر تقـ اي  گردشـ ــورهـ همنتخبی از کشـ ــعـ هتوسـ افتـ و    یـ

  2021تا   1990اند) طی دوره  (که بیشـترین بازدید گردشـگري را از ایران داشـته  توسـعهدرحال

ت.   ابع معتبر مورد آزمون قرار گرفـ ا از منـ ــورهـ انی در مورد این کشـ ــري زمـ ات سـ اطلاعـ

ــاخص بانک اطلاعاتی، از جمله المللیبین ــعه جهانیش ــت.   7هاي توس ــده اس جمع آوري ش

هاي تابلویی را به لحاظ مانایی یا وجود ریشه واحد آماري دادهبراي این منظور ابتدا خواص 

ا را مبتنی بر رویکرد هم  ان متغیرهـ دت میـ دمـ ه بلنـ ــپس رابطـ ــی قرار داده و سـ مورد بررسـ

  .گرددانباشتگی تابلویی آزمون می

ایی در داده ــی مـانـ بودن نتـایج    اتکـاقـابـل  بـه منظورهـاي تـابلویی  ابتـدا بـا توجـه بـه اهمیـت بررسـ

)  1نتایج آزمون به شرح جدول (  روازاین. شودمی بررسیا متغیرهمانایی ،  هاي آماريونآزم

 هاآزمونفرضــیه صــفر در این  اند.متغیرهاي تحقیق را از نظر مانایی مورد بررســی قرار داده

 

1 Household debt per capita 
2 Relative prices 
3 Relative exchange rate 
4 Distance 
5 Tourist arrival 
6 Money supply 
7 World Development Indicators = WDI 
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 دهندهنشــانو فرضــیه مقابل  باشــدمیوجود ریشــه واحد و یا نامانا بودن متغیر مورد بررســی 

 هاي تابلویی است.عدم جود ریشه واحد در داده

  

از مقدار مربوط به سطح  تربزرگکه متغیرهاي مورد بررسی،   دهدمینتایج این جدول نشان 

یه ت که فرضـ ود. به  درصـد، رد می 95ي صـفر مبنی بر نامانایی متغیرها در اطمینان رایج اسـ شـ

باشـد. پس از حصـول ، مانا میگرفتهانجامهاي  عبارت دیگر، تمامی متغیرها با توجه به آزمون

ه منظور انتخـاب رهیـ ه بـ ا بودن متغیرهـاي تحقیق، در ادامـ انـ ان از مـ اســـب از دو  اطمینـ افـت منـ

  شود.در تحقیق استفاده می 2و هاسمن  1لیمر Fآزمون متعارف 

تخمین  و   همگن يهادادهایجاد  هاي تابلویی، به منظور داده اقتصــادســنجیبر اســاس ادبیات  

ودمیاسـتفاده لیمر   F از آزمونهاي تابلویی، داده ) نتیجه تخمین این آزمون را 2جدول (.  شـ

 .دهدمینشان 

  لیمر  Fآزمون نتایج  -2جدول

  لیمر F  آزمون

  016268/4 آماره

  0024/0  احتمال 

  هاي تحقیق مأخذ: یافته

 

 
 

  واحد   یشهر  يها آزمون  ینان و سطح اطم  یب ضر  یج نتا   -1جدول  

  ایم، پسران و شین  لوین، لین و چاو  آزمون

  احتمال   ضریب  احتمال   ضریب  متغیر

ــگر   ورود گردشـ

)(  

2621/10-  0000/0  38279/4-  0000/0  

ــه  درآمــد ســــران

کشــــــــــــــور  

42971/8-  0000/0  12440/9-  0000/0  

  D(  55847/6-  0000/0  16720/7-  0000/0( فاصله

  نرخ تبادل نســـبی

)R(  

9025/10-  0000/0  20772/5-  0000/0  

  نســبی هايقیمت

)P(  

10202/3-  0010/0  28481/3-  0005/0  

ــه  ــران ســ ــدهـی  ب

  )HD( خانوار

61330/2-  0045/0  86239/4-  0000/0  

ــول پ ــرضـــــه    ع

)MS(  

3284/17-  0000/0  3117/11-  0000/0  

  هاي تحقیقمأخذ: یافته
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ــل از جدول ( ــتفاده از روش داده  معناداري)  2نتایج حاص ــان هاي تابلویی  اس  .دهندمیرا نش

تفاده خواهیم کرد. ها آزمونهاي اثرات ثابت و تصـادفی از جهت انتخاب بین مدل من اسـ سـ

  .) گزارش شده است3نتایج این آزمون در جدول (

 سمن ها آزمون نتایج  -3جدول

  هاسمن  آزمون

Chi2 861585/2  

  0000/0  احتمال 

  هاي تحقیق مأخذ: یافته

ــمن، در مدل تحقیق، آماره ها آزمونطبق نتایج   ــمن معنیها آزمونس دار اســت، بنابراین  س

ادفی رد  ادفی بودن اثرات تصـ فر این آزمون مبنی بر تصـ ودمیفرض صـ . بدین ترتیب مدل  شـ

ــاستحقیق   ــودروش اثرات ثـابـت برآورد می  بر اسـ ابرا  .شـ ا آزمون  نیبنـ ــت تـ از اسـ هـاي نیـ

همخطی و آزمون ناهمسـانی واریانس بررسـی ، آزمون خودهمبسـتگیتشـخیص شـامل آزمون 

  شوند.

درصـد و    95با توجه به نتایج آزمون خودهمبسـتگی، در مدل مورد بررسـی در سـطح اطمینان 

د، مدل تحقیق    78/0ي آزادي درجه تگی در بین جملات خود از  درصـ برخوردار خودهمبسـ

 است.

 1وولدریچ  آزمون خودهمبستگینتایج  -4ل جدو

  خودهمبستگی  آزمون

  Fآماره 

  درجه آزادي

12851/38  

  0000/0  احتمال   78/1

  هاي تحقیق مأخذ: یافته

شده   به کار گرفته  )2VIFواریانس ( عامل متورم  آزمونبراي تشخیص همخطی بین متغیرها 

. براي انجام این آزمون ابتدا مدل رگرســـیون را برآورد کرده و ســـپس آزمون انجام اســـت

 .) نمایش داده شده است5نتایج حاصل از این آزمون در جدول (شود. می

  آزمون همخطی نتایج  -5جدول

 VIF  1/VIF متغیرهاي مستقل

  9267542/0  0734/1  درآمد سرانه کشور بازدیدکننده 

 D( 0416/1  9785412/0( فاصله

 R( 0483/1  9438574/0( نرخ تبادل نسبی

 

1 Wooldridge 
2 Variance Inflation Factor 
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 P( 0570/1  9375810/0( نسبی هايقیمت

  HD( 0461/1  9501371/0( بدهی سرانه خانوار

  MS( 0453/1  9683074/0( عرضه پول 

 هاي تحقیق مأخذ: یافته

اسب یوناین  نتایج  ر اسـ   اسـت 10ها کمتر از آزمون، در مدل تحقیق، مقدار هر یک از رگرسـ

  .  شودمیمشاهده نو همخطی بین متغیرهاي توضیحی  

. شودمیمشاهده مشکل ناهمسانی واریانس هاي تابلویی دادهدر بسیاري از مطالعات مبتنی بر  

 يمسـئلهمهم ناهمسـانی واریانس بر برآورد انحراف معیار ضـرایب و   تأثیربا توجه به بنابراین، 

  .بررسی شود   قبل از تخمین  وجود و یا عدم وجود ناهمسانی واریانس  بایستی استنباط آماري

تصحیح شده و آزمون نسبت راست  1هاي والدبررسی ناهمسانی واریانس از آزمون  به منظور

هاي ناهمســانی واریانس بر روي ) نتایج آزمون7) و (6جداول (  .نمایی اســتفاده شــده اســت

  .دهندجملات اخلال مدل را نشان می

  آزمون نسبت راست نمایی نتایج  -6جدول

  راست نمایی  آزمون

  F آماره

  درجه آزادي

3274/80-  

  0000/1  احتمال   60

  هاي تحقیق مأخذ: یافته

 
  یافته تعدیل آزمون والد  نتایج -7جدول

  والد  آزمون

  F آماره

  درجه آزادي

04e+6/1  

  0000/0  احتمال   73

  هاي تحقیق مأخذ: یافته

ــل از  ــت نمـایی بـه دلیـل منفی بودن آمـاره خینتـایج حـاصـ ــبـت راسـ )  Chi2(دو آزمون نسـ

مدل تحقیق    دهدمینشــان   یافتهتعدیلحاصــل از آزمون والد   نتایج  .باشــداعتماد می رقابلیغ

انس می واریـ ــانی  اهمســ انس و همچنین رفع داراي نـ واریـ ــانی  اهمســ براي رفع نـ ــد.  اشــ بـ

  شود. استفاده می FGLSدر مدل تحقیق از روش   خودهمبستگی

ــرایب برآوردي رابطه   در این مرحله تخمین نهایی بعد از رفع موانع موجود انجام گرفت. ض

مثبت یا منفی بر روي  تأثیرگر دهند و بیانبین متغیرهاي توضـیحی و متغیر وابسـته را نشـان می

باشـند. همچنین به دلیل اینکه مدل به کار گرفته شـده در این تحقیق  گردشـگري در ایران می
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ش می رایب متغیرها بیانگر کشـ ت، ضـ ت آمده در یک مدل لگاریتمی اسـ ند. نتایج به دسـ باشـ

 .) آورده شده است8جدول (

  تقاضاي گردشگري در ایران تخمین نتایج  -8جدول

 احتمال  Z آماره  ضریب  متغیرهاي مستقل

���� 0.15613  22.64  0.0024 
��� -0.49220 21.33 0.0000  
��� 0.44001 14.50 0.0000  

��� 0.36340  12.91 0.0000  
���� -0.11609  28.73 0.0393  
���� 0.12641 28.41 0.0000 
−���� -3.61764  62.05  0.0000  

Wald chi2 (5) 
=1840.01  

Prob > chi2 = 
0.0000 

R - sq:overall = 
0.96341 

 هاي تحقیق مأخذ: یافته

ــاهده می طورهمان ــده در نمونه از لحاظ آماري در که مش ــتفاده ش ــود، تمام متغیرهاي اس ش

سـازگار   هاي اقتصـاديضـرایب با نظریه علائمباشـند. همچنین، داري میسـطح بالایی از معنی

قدرت توضــیح دهندگی بالاي الگو  دهندهنشــانکه بوده   96/0برابر با   ��میزان  .باشــندمی

  توان گفت:باشد. با توجه به نتایج تخمین نمونه میمی

رانه کشـور 1 گر داراي ضـریب مثبت و    بازدیدکننده) درآمد سـ نسـبت به میزان ورود گردشـ

که در اثر افزایش یک درصـدي درآمد سـرانه   ددهمیاسـت. این امر نشـان  15613/0دارمعنی

افزایش   15613/0با فرض ثابت بودن سایر عوامل، میزان ورود گردشگر    بازدیدکنندهکشور 

آماري معنادار   هايتئورياقتصادي و هم از لحاظ   هايتئوريیابد. این متغیر هم از لحاظ می

ــد و نتـایج نمونـه مطـابق بـا نظریـهمی ــمن (هـاي  بـاشـ ــادي گروسـ ) 1964) و بکر (1972اقتصـ

ــد.می ــان داري  معنی بـاشـ ــور   دهـدمیاین متغیر نشـ ــرانـه در کشـ   مبـدأ کـه افزایش درآمـد سـ

ه ایران می ــگران از آن بـ ــوري کـه گردشـ اضـــاي    تـأثیرآینـد)  (کشـ اداري بر تقـ مثبـت و معنـ

بالاتر باشد، تمایل به سفر   مبدأگردشگري دارد. به بیان دیگر، هرچه سطح درآمد در کشور 

یابد. این یافته با منطق اقتصــادي همخوانی دارد، زیرا افراد ثروتمندتر  به ایران نیز افزایش می

  .هاي سفر دارندتوانایی بیشتري براي هزینه

 دارمعنیوجود یک رابطه منفی و  دهندهنشــاناســت که   -49220/0برابر با   فاصــله) میزان  2

گر بین این متغیر و   د میزان  میمیزان ورود گردشـ د. بنابراین با افزایش یک درصـ ،  فاصـله باشـ

را در  تأثیربیشـترین   فاصـلهمیزان  در مورد   یابد.کاهش می  49220/0به میزان  ورود گردشـگر  

فاصــله کشــورها، با افزایش میزان  این اســت که دهندهنشــاناین بخش داشــته اســت که این 
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یابد، به همین دلیل این امر بر روي متغیر اقتصـادي  هش میکا  به ایرانمیزان ورود گردشـگر 

گر   ور   به بیان دیگر،منفی دارد.   تأثیرچون میزان ورود گردشـ له جغرافیایی بین کشـ   مبدأ فاصـ

گري دارد. به عبارت دیگر، هرچه فاصـله بین  تأثیرو مقصـد (ایران)   منفی بر تقاضـاي گردشـ

فر کاهش می د، تمایل به سـ تر باشـ ور بیشـ یابد. این یافته با مدل جاذبه همخوانی دارد،  دو کشـ

یکی از عوامل بازدارنده در جذب گردشــگران شــناخته    عنوانبهزیرا در این مدل، فاصــله 

  .شودمی

ــبی بر میزان3 نسـ ادل  ت و    ) نرخ تبـ ه  مثبـ ــگر داراي رابطـ ا    دارمعنیورود گردشـ و برابر بـ

ان   44001/0 ت. این امر نشـ  در که در اثر افزایش یک درصـدي نرخ تبادل نسـبی  دهدمیاسـ

در یابد.  افزایش می  (به کشـور مقصـد)  44001/0، ورود گردشـگر به میزان مبدأکشـورهاي 

را در این بخش   تأثیربیشترین    فاصلهدومین عامل بعد از میزان   عنوانبه نرخ تبادل نسبیمورد 

نسـبت به ایران اسـت.    مبدأقدرت خرید ارز کشـور    دهندهنشـانرخ تبادل نسـبی ن  اسـت.داشـته 

ان   ور   دهدمیضـریب مثبت این متغیر نشـ (یعنی ارزش   مبدأکه افزایش قدرت خرید ارز کشـ

شـود. این یافته پول آن کشـور نسـبت به ریال ایران) باعث افزایش تقاضـاي گردشـگري می

تري  ت، تمایل بیشـ ان بالاتر اسـ ورهایی که ارزش پولشـ گران از کشـ ت، زیرا گردشـ منطقی اسـ

  .تر استصرفهبهمقرون هاآنهاي سفر براي به سفر به ایران دارند، زیرا هزینه

ــریـب م  هـايقیمـت)  4 ــگر داراي ضـ ه میزان ورود گردشـ ــبـت بـ ــبی نسـ  دارمعنیو    ثبـتنسـ

ان  36340/0 ت. این امر نشـ اخص  دهدمیاسـ  هايقیمتکه در اثر افزایش یک درصـدي شـ

بی، ورود گردشـگر به میزان   یابد. بنابراین وجود یک رابطه مثبت و  افزایش می  36340/0نسـ

ــبی و میزان ورود گرد  هايقیمتبین  دارمعنی ــگر نس این  به عبارت دیگر؛گردد.  می تأییدش

ونقل)  هاي اقامت، غذا و حملهاي نســبی ســفر به ایران (مانند هزینههزینه  دهندهنشــانمتغیر 

ــریب  ــان  مثبتاســت. ض نســبی در ایران باعث    هايقیمتکه افزایش  دهدمیاین متغیر نش

باشــد، تمایل   کمترهاي ســفر به ایران  هرچه هزینه و شــودتقاضــاي گردشــگري می افزایش

  .یابدمی  افزایشگردشگران به بازدید از این کشور 

که نشـان    اسـت  مبدأهاي خانوارهاي کشـور  میزان بدهی دهندهنشـان ) بدهی سـرانه خانوار5

است. این   -11609/0و برابر با  دارمعنیداري رابطه منفی و   میزان ورود گردشگربر  دهدمی

میان بدهی سـرانه خانوار و میزان  ورود گردشـگر در این   میرمسـتقیغامر بیانگر وجود رابطه 

باشــد. بدین معنی که با افزایش یک درصــدي شــاخص بدهی ســرانه خانوار، ورود  الگو می
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این یافته منطقی اســت، زیرا خانوارهایی که با  یابد.  کاهش می  11609/0گردشــگر به میزان 

  .هاي سفر دارندهزینه صرفبههاي سنگین مواجه هستند، تمایل کمتري  بدهی

 12641/0  دارمعنیعرضــه پول نســبت به میزان ورود گردشــگر داراي ضــریب مثبت و  ) 6

که در اثر افزایش یک درصــدي شــاخص عرضــه پول، ورود    دهدمیاســت. این امر نشــان 

بین  دارمعنییابد. بنابراین وجود یک رابطه مثبت و افزایش می  12641/0گردشــگر به میزان  

که    دهدمیضـریب مثبت این متغیر نشـان   گردد.می تأییدعرضـه پول و میزان ورود گردشـگر 

ــور   باعث افزایش تقاضــاي    مبدأافزایش عرضــه پول (و در نتیجه افزایش نقدینگی) در کش

دسـترسـی بیشـتري   مبدأکه هرچه افراد در کشـور   دهدمیشـود. این یافته نشـان گردشـگري می

  .یابدبه منابع مالی داشته باشند، تمایل به سفر و گردشگري نیز افزایش می

شـامل دو دسـته عوامل مثبت و   گیري کلینتیجه)، 8ر جدول (د  شـدهاسـتخراجبر اسـاس نتایج 

  اند:منفی است که به صورت زیر بیان شده

ــور  :عوامل مثبت و معنادار - ــرانه کش ــبی(YV)   مبدأدرآمد س و  (R) ، نرخ تبادل نس

 .مثبت و معناداري بر تقاضاي گردشگري در ایران دارند تأثیر (MS) عرضه پول

و بدهی ســرانه  (P)  نســبی هايقیمت،  (D)  فاصــله جغرافیایی :عوامل منفی و معنادار -

 .منفی و معناداري بر تقاضاي گردشگري دارند تأثیر (HD) خانوار

ها و نرخ ارز) و عوامل دهند که عوامل اقتصادي (مانند درآمد، قیمتنشان می  ي فوقهایافته

کنند.  جغرافیایی (مانند فاصـله) نقش کلیدي در تعیین تقاضـاي گردشـگري در ایران ایفا می

هاي ســفر و افزایش دســترســی به منابع مالی در هایی که به کاهش هزینههمچنین، ســیاســت

  .توانند تقاضاي گردشگري را افزایش دهندمنجر شوند، می  مبدأکشورهاي  

  

  گیري بحث و نتیجه

جذب  در  را  زیرساختی  و  جغرافیایی  اقتصادي،  مختلف  عوامل  نقش  پژوهش،  این  نتایج 

  2021تا    1990هاي  هاي سالدهد. بررسی دادهگردشگران خارجی به ایران به وضوح نشان می

هاي مؤثر بر هاي پانل، بینشی عمیق درباره شاخص با استفاده از مدل جاذبه و رویکرد داده

یکی    عنوانبه المللی فراهم کرده است. ابتدا، درآمد سرانه کشور مبدأ  تقاضاي گردشگري بین

دهد که افزایش درآمد در  ترین عوامل مثبت شناسایی شده است. این متغیر نشان میاز مهم

دهد. این یافته با کشور مبدأ، تمایل به سفر به مقاصد گردشگري مانند ایران را افزایش می
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دارد،  همخوانی  اقتصادي  پوشش    منطق  براي  بیشتري  توانایی  بالاتر  درآمد  با  افراد  زیرا 

هاي سفر دارند. بنابراین، توسعه بازارهاي هدف با تمرکز بر کشورهاي با درآمد بالاتر، هزینه

  .هاي جدیدي براي جذب گردشگران خارجی ایجاد کندتواند فرصتمی

بازدارنده در جذب گردشگران   ترین عواملیکی از مهم  عنوانبهدر مقابل، فاصله جغرافیایی  

را   فاصله  که  جاذبه  مدل  با  یافته  این  است.  شده  در    عنوانبه شناسایی  منفی  عامل  یک 

کند، همسو است. افزایش فاصله بین کشور مبدأ و مقصد، هاي گردشگري معرفی میجریان

اند تمایل  تودهد که این موضوع میونقل و زمان لازم براي سفر را افزایش میهاي حملهزینه

را کاهش دهد.   سفر  منطقهروازاینبه  بازارهاي  بر  تمرکز  براي ،  سفر  شرایط  تسهیل  و  اي 

  .تواند به کاهش اثر منفی فاصله کمک کندتر، میکوتاه بافاصلهکشورهاي همسایه یا 

قیمت و  نسبی  تبادل  نیز  نرخ  نسبی  گردشگران    عنوانبههاي  جذب  در  مثبت  عوامل 

هاي افزایش قدرت خرید ارز کشور مبدأ نسبت به ایران، باعث کاهش هزینه.  اندشدهشناسایی

دهد که ارزش پول کشور  شود. این موضوع نشان میسفر و افزایش تقاضاي گردشگري می

تصمیم در  مهمی  نقش  میمبدأ  ایفا  قیمتگیري گردشگران  از طرفی،  در کند.  نسبی  هاي 

هاي نسبی سفر به کاهش هزینه  کهطوريبهرد؛  گذا مقصد نیز بر تقاضاي گردشگري تأثیر می

ها دهد. بنابراین، مدیریت قیمتایران، تمایل گردشگران را به بازدید از این کشور افزایش می

تواند به جذب بیشتر و افزایش توان رقابتی ایران در مقایسه با مقاصد گردشگري رقیب، می 

  .گردشگران کمک کند

پ و عرضه  خانوار  سرانه  ترتیب  بدهی  به  نیز  تقاضاي   عنوانبه ول  در  مثبت  و  منفی  عوامل 

. افزایش بدهی خانوارها در کشور مبدأ، تمایل به سفر را کاهش  اندشدهشناساییگردشگري 

هاي تفریحی دارند.  هزینه  صرفبهدهد، زیرا خانوارهاي با بدهی سنگین تمایل کمتري  می

کشور مبدأ، تقاضاي گردشگري را افزایش  از سوي دیگر، افزایش عرضه پول و نقدینگی در  

هایی که به افزایش دسترسی به منابع مالی در  دهد که سیاست دهد. این موضوع نشان میمی

  .توانند تقاضاي گردشگري را تقویت کنند شوند، میکشورهاي مبدأ منجر می

وامل  دهد که جذب گردشگران خارجی به ایران تحت تأثیر عدر کل، این پژوهش نشان می

شود تمرکز بیشتري  اقتصادي، جغرافیایی و زیرساختی قرار دارد. بر اساس نتایج، پیشنهاد می

کمتر، تسهیل شرایط مالی براي کشورهاي با درآمد بالاتر و   بافاصلهاي  بر بازارهاي منطقه

بینتوسعه زیرساخت  تبلیغات  قیمتها و  انجام شود. همچنین، مدیریت  افزایش  المللی  ها و 



    | پژوهشنامه اقتصادي  |28

تواند به جذب بیشتر گردشگران  ن رقابتی ایران در مقایسه با مقاصد گردشگري رقیب، می توا

کنند، کمک کند. این راهکارها نه تنها به درك بهتر رفتار تقاضاي گردشگري کمک می

به سیاست  ریزي و مدیریت بهتر نفعان صنعت ابزارهاي لازم براي برنامهگذاران و ذيبلکه 

این مطالعه براي توسعه پایدار صنعت گردشگري  نتایج    دهند. بنابرایناین بخش را ارائه می 

  .قرار گیرد  مورداستفادهتواند در ایران می

نقاط قوت و ضعف ایران در جذب گردشگران    نسبی از  با توجه به نتایج تحقیق و شناخت 

ایران، پیشنهادات زیر توسعه پایدار صنعت گردشگري در جهت تقویت توان به  خارجی، می 

  را ارائه داد:

بازارهاي منطقه - روي  بر  یران  شود که اپیشنهاد می:  اي و کشورهاي همسایهتمرکز بر 

جذب گردشگران از کشورهاي همسایه (مانند ترکیه، عراق، پاکستان، افغانستان و حتی  

با کاهش هزینهفارسجیخلحاشیه  کشورهاي   کند.  تمرکز  و تسهیل  هاي حمل)  ونقل 

 .توان تقاضاي گردشگري را افزایش دادشرایط ویزایی براي این کشورها، می

درآمد سرانه کشور مبدأ :  کشورهاي با درآمد بالاترتسهیل شرایط مالی و ارزي براي    -

 ي شتر یب  لی دارد. افراد با درآمد بالاتر تما  يگردشگر  يبر تقاضا   یو مثبت  میمستق  ریتأث

با درآمد   يجذب گردشگران از کشورها  يبرا  ییهايز یربرنامه  بنابراین  به سفر دارند

  ن ی) انجام شود. ایشرق  يایثروتمند و آس  ياانهیخاورم  ،ییاروپا  يبالاتر (مانند کشورها

کشورها   نیهدفمند در ا غاتیو تبل زایو لاتیتسه ،يارز يها شامل توافق تواندیکار م

 باشد.

هاي  قیمت:  پذیري ایران در مقایسه با مقاصد رقیبها و افزایش رقابتمدیریت قیمت  -

هزینه (مثل  مقصد  در  حملنسبی  و  غذا  اقامت،  تقاضاي هاي  بر  مثبتی  تأثیر  ونقل) 

تواند گردشگران را به سمت مقاصد ها می قیمت  ازحدش یبگردشگري دارد. اما افزایش  

اي تنظیم گونههاي خدمات گردشگري در ایران باید بهقیمت  رونیازا  .رقیب سوق دهد

همچنین    .از مقاصد رقیب (مانند ترکیه، امارات و مصر) باشد  ترصرفه  بهمقرونشود که  

ونقل) بدون افزایش ها و امکانات حملها، رستورانافزایش کیفیت خدمات (مانند هتل

 .پذیري ایران را افزایش دهدتواند رقابتها، میچشمگیر قیمت

زیرساخت - خدماتیتقویت  تسهیلات  و    ي گردشگر  يهارساخت یز:  هاي گردشگري 

 ي ر یگمی در تصم  يدی ونقل) نقش کلها و امکانات حملها، جادهها، رستوران(مانند هتل
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 ژه یوبه  ،يگردشگر يهارساختیدر بهبود ز يگذارهیسرمابنابراین  گردشگران دارند.

  ییتوسعه خطوط هوا و همچنین جاذب گردشگر یعیو مناطق طب یخیتار يدر شهرها

توان  را می مناطق نیبه ا  یدسترس لی و تسه رانیدر ا يشگربه مقاصد مهم گرد میمستق 

 پیشنهاد داد. 

  ر یگردشگران تحت تأث  میتصم:  هاي ایرانالمللی و افزایش آگاهی از جاذبه تبلیغات بین  -

شباهت   يهاجاذبه تبل  یفرهنگ  يهامقصد،  م  غاتیو    ي اجرا  روازاین  .ردی گیقرار 

 ی فرهنگ  ،یخ یتار  يهابر جاذبه   دیهدف، با تأک  يموثر در کشورها   یغاتیتبل  يها نیکمپ

 ران ی ا  یمعرف يبرا  تالیج ید  يها و پلتفرم  یاجتماع  يهااستفاده از شبکه  و  رانیا  یعیو طب

 . دیفزا یبتواند بر رونق گردشگري می و جذاب منیا يمقصد گردشگر کی عنوانبه

طب  داریپا  يتوسعه گردشگر - منابع  حفظ  فرهنگ  یعیو  پای:  و   ي گردشگر  داریتوسعه 

استفاده  بنابراین لازم است تا    .شودیم  هارساخت یدرآمد، اشتغال و بهبود ز  جادیموجب ا

خود را از   يهافرصت  ندهیکه نسل آ  تنظیم شود  ياگونهبه  یو فرهنگ  یعیاز منابع طب

ندهد.   سازيمح  يبرا   یآموزش  يهابرنامه  ياجرا همچنین  دست  و   يگردشگر  لی 

  تواند به توسعه پایدار آن کمک نماید. می صنعت نیدر ا یمشارکت جامعه محل

  تعارض منافع 

   نویسندگان تعارض منافع ندارند. 
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